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mil og delmil, primaermil og sckundmer-
mitl, samt den egne opfindelse sultimiir-
mile. Dét, som det til syvende og sidst
drejer sig om at ni frem til

P4 dente punke skilles forfatterens og
anmelderens veje il stor glede for begge
parter. Forlatteren vil nd en rackke mil
uralervejs til det endelige og vigtigste, han
formulerer altsi en kvantitativ eendimen-
sional milseining ved en sckventiel rang-
ordning af flere malsetninger. 1 almelde-
rens hoved er denne fremgangsmide stadig
cen afl mange mulige, den er det klassiske
specialtilfelde  afl et multimdlsetningssy-
stem, af hvilket man onsker een malsatning
oplyldt oy ikke alle pd een gang. Som be-
kenedt anser anmelderen det sidste for at
viere det almindeligste.

Langefors gir dog langt videre end de
traditionelle  kritericfunktionskonstrukterer
og gor mange milsetninger operationelle
pi wvejen mod der ultimzre. 54 operatio-
nelt at selv datamater kan behandle dem
i en systemmodel for styring af virksom-
heden.

Det er en afl de [ fremstillinger om sy-
stemstyvring, som virkelig bor lases.

Keith, K. Cox, ed., Analytical viewpoint
in Marketing Management, PFrentice-

Hall, London, 1968, 3292 sider, 54 sh.

Markedsanalyse er ved at blive til ana-
lvse al oz for markedsforingsbeslutninger,
siger redaktoren afl denne artikelsamling.
et er — forhitbentlig — si rigtigt, som det
e sagt. O det har atter lforanlediget Cox
til at samle 28 artikler sammen, som er al
samme observans, og som tilsammen skulle
dickke det meste af omrddet markedsana-
Ivse 1 ordets nye mening.

Det synes jeg ikke er tilfieldet, slet ikke.

Marguerite Burk, Consumption Econ-
omics: A Multidisciplinary Approach,
Wiley, Londan, 1968, 358 sider, 88 sh.
Forbrugerckonomi kan studeres ud fra et

makrookonomisk, et mikroskonomisk og

[orskellige adlwrdsvidenskahelige synsvink-

ler, Hvad der skulle motivere indenlandske
kesere til at kigge i denne [remstilling
skulle vel navnlig viere det sidste syns-
punkt. Ellers kan det siges, at bogen er
el godt eksempel pi den velafbalancerede
licrebog indenfor en afgraenset del af af-
swtningsokonomien.

G. Hadley, Introduction to Business Sta-
tistics, Holden-Day, San Francisco,
463 sider, $ 10.75,

Enhwver flittig statistiker skal have sin
cgen Lerebog i statistik for erhvervsokono-
mer. Det er ikke meget andet end forfat-
ternes navne, der adskiller disse Dboger.
Hadley er en flittig skribent indenfor pro-
grammering, hvor han har lavet originale
Lerebeger. Det samme kan man ikke sige
om denne statistiske lerebog.

G. Hadley, Linear programming, 520 si-
der og Monlinear and Dynamic Pro-
gramming, 484 sider, begge London,
1968.

Hegge disse boger er gamle kendinge
ai den opmarksomme leser afl Erhvervs-
ohonomisk Litteratur. De er kommet i nye
udgaver og ikke blevet dirligere af den
grund, De er stadig anvendelige som lwere-
boger.

Pearce C. Kelley, Kenneth Lawyer and
Clifford M. Baumback, How to Organ-
ize and Operate a Small Business, 4th
edition, Prentice-Hall, Lendon, 1948,
624 sider.

Gamle Demostenes var 350 dir {. Kr. inde
pi den tanke, at »Smi muligheder er ofte
begyndelsen tl store virksomheders, Denne
sentens, som indleder how-to bogen, gxl-
der fibenbart ogsh selve denne, idet det jo
ikke times enhver elementier fremstilling af
driftsekonomicn at udkomme i fire ud-
gaver. Mon Demosthenes skulle have et
gsvar pil, hvorfor netop denne virksomherd
er vokset Det md 1 58 fald vaere noget med
de mepet sma muligheder, For at kunne
lase.



