Erhvervspkonomisk litteratur
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Der er i det sidste s tid kemmet en
del — efter vor opfatielse - ganske wvierdi-
fuld marketing-research litteratur pd mar-
Lkedet, Greden hienger sammen med de
kvantitative metoders (dvs. operationsana-
lyeens) indtog pd dette omriide, samt med
adlxrdsvidenskabernes 1ntegration 1 ana-
lvserne al marketingproblemer.

Farst skal omiales en rakke boger, hvis
[ormil det er at give en almen - men
rmodernee — oversigt over problemer og
metoder, Dernaest skal naevoes nogle spe-
cifikt adfmrdsvidenskabeligt afmarcherede
bidrog o nogle tilsvarende specifikt kvan.

titative indrettede oplag.

Paul E. Green and Reonald E. Frank, A
Manager's Guide to Marketing Re-
soarch: Survey of Recent Develop-
ments, Wiley, london, 1967, 185 s
Dette er den fjerde bog § sevien sMoan-

ager’s Guides, o den adskiller sig 1 kvali-

tet ikke fra sine forgiengere. De sakaldi
populere ting skal skrives af absolutie top-
lolk, or Wiley har investeret hvad der er
nodvendigt for at [4 disse til at afse den
nislvendige tid, Bt kvikt dansk forlag med
en kvik oversietter burde sikre sig retten

il denne seric. Den ville kunne medvirke

tl at bringe virksombedsledelsesdiskussio-

nen herhjemme op pd et hejt ox haederligt
nivemin.

Som titlen siger, er der her tale om en
oversigt over op  diskussion al modeller,
der har vist sig at viere nyttige ved losning
al praktiske markedsforingsproblemer.

Bogen er opdelt 1 fem hovedalsmit: 1.
Informationsekonomi m. i, pi markedsfo-

ringsanalyser, 2 Den nyere udvikling in-
denfor  adfervdsvidenskabelig
3.0 Anvendelser  al  multivariat
whknik 1 markedsforingsproblemer, 4. Ma-
tematisk afbildning al markedsforingspro-
cesser, 5. Den kommende udvikling  af
marketing research.

Hvert afsnit giver pd 25-30 sider en
fremragende oversigt over problemer, me-
toder og resultater. Dette kan natutligyis
kun lade sig gore, hwvis forfatterne ved,
hvad der er sviesentligte. Men det ved de.

mileteknik,
statistisk

En Lesevejledning, 183 referencer, samt
el index gor, at bogen bliver anvendelig
pi to andre lelter end det, den skulle std
for. Det ene er som introducerende liore-
bog i lelge med forelxsninger. Det andet
er som repetitorium ph det store omride,
som her er kogt ned il nogle fa vacsent-
lize bestanddele.

George Fisk, Marketing Systems, An
Introductory Analysis, Harper & Row,
London, 1967. 797 sider, 45 sh,

Professor Fisk kan vel med rette beteg-
nes som en scholar, en lord personage.
Det er derfor med visse forventninger, man
gar i lag med hans oversigtsagtige intro-
dukition til marketing. Hvorledes tackler
en leed man problemerne?

Han nievner dem alle, sictter dem ind 1
sit eget system og diskuterer dem ud fra
sit eget verdensbillede garneret med egne
erfaringer.

Stoffet er her strukineret 1 scks hoved-
dele: 1. Grundlaget for analyse af market-
ing systemer, 1. Levevaner, 111, Market-
ingkanaler, TV, Virksomhedens marketing-



