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videre, det ses pii farve og indhold al det
forste nummer. Men sigtet er vel bredere
nu, hwvor man har formiet fremuredende
marketingforskere fra de andre lande til
at indtrzede 1 redaktionen. Det ma betyde
mere stofl fra Norden med storre
mulighed for sortering, og det md betyde,
at man sigter efter en storre laserkreds.
Der er begrundet hiib om, at begge mill
nds.

I nr. 1 skriver Arne Rasmussen, Leil

hele

Holbiek-Hanssen, Borge O. Madsen og
Otto Ottesen, medens der er mindre bi-
drag al Gunnar Westerlund, Per A. 5j6-
gren, Max Kjwer-Hansen og Ul Kjoer-
Hansen.

Medens Det danske Marked war en
nedvendighedsvare for lokale konsumen-
ter, vil Markedsekonomi blive det lor de
nordiske, som kan gleede sig over prishil-
ligheden 36 kr. pr. ifirgang. Selv om det
er 50 % dyrere end nmrvierende beskedne
tidsskrift, si er det stadig at betragte som
en f{ormring,

Stevart Henderson Britt, ed., Consumer
Behavior and the Behavioral Sciences,
Wiley, London, 1944, 592 s, 922 sh.

Med denne bog har adfmrdsvidenskaben
rettet sit hidtil hardeste {remsted mod ef-
terspergselsokonomisk  tmnkning, — med
streg under okonomisk., Henderson Beitt
er nemlig sa elskvardiz at skelne mellem
okonomiens og ekonomers behandling af
konsumentproblemer. @konomiens er hib-
los, medens den skade, en okonomisk ud-
dannelse piforer en ellers fornuftig per-
son, ikke skulle vaxre uoprettelig, sividt
man forstir. @konomiens bidrag til belys-
ning al konsumentadfierd fylder i denne
fremstilling 10 (ti) sider ud af ca. 570.
Dette er nok trods alt en undervurdering
fra  redakteren, psykelogen Henderson
Britt. Bortset herfra kan resten afl bogen
betragtes som en forering til den kun
ekonomisk udlerie,

Hvert af de 42 kapitler er opdelt i tre
alsnit: det st af modeller, som den pi-

gieldende gren arbejder med, den faktiske
viden man har, garneret med anvendelser,
samt sluttelig et problem tl undervisnings-
lrug.

Ellers bestiir alsnittene af klip fra prin-
cipielle kilder pi de forskellige omrider.
I dette tilflde kan man 1 bogstaveligste
forstand sige, at [remstillingen er skrevet
med saks. Men det skal tilfojes, at wdklip-
pene er imet sammen af en kort og koneis
tekst, der egner sig til studieformil.

Nu er det svarere at skrive med saks,
end man miiske forestiller sig. Det fordrer
nemlig, at der findes en wvelunderbygget
fremstilling, der konkluderer pd en mide,
som biide giver pricmisser op konklusion pi
mellem en halv og en hel trykside, sami
kan forstis nir man springer lige ind i
den. Det er klart, at et sidant krav ikke
kan opfyldes pd dette felt, og det er bogens
svaghed. Men den kommer vel s vidt som
man med rimelighed kan forlange. Og
hvad der mitte savnes i praceision i de
cnkelte skud opvejes til gengeeld al fol-
gende salve: grundlaget for konsumentad-
feerd, kulturens pivirkning, individets pi-
virtkning, gruppepivirkning, okonomi og
virksombheden, sales-
indsats, og endeliz beslutningstagen hos
konsumenten.

produktegenskaber,

For de fleste handelshojskoleuddannede
fra de senere ar er det adfmrdsvidenskabe-
lige syn ikke noget nyt, eftersom det ind-
gir med storre og storre vagt ved siden
af det klassiske okonomiske. Men den af
Henderson Britt redigercde bog har ale
hvad hijertet kan begxre om konsument-
viden., Da endvidere graenserne pd disse
felter er meget uskarpe, giver bogen nyt-
tig viden ogsii til andre end afswinings-
okonomer,

Werner Zawade, Der Wertekreislauf des
Betriebes, Fachverlag, Baden-Baden,
213 sider, 58.00 DM.

Dette er et forseg pi at gore regnskabs-
vicsenet anskucligt 1 en anden form end
de konti, som vi gamle forstar.



