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Kenneth J. Arrow, Social Cheice and In-
dividval Values, Wiley, London, 1963,
124 sider, 34/—.

Dette er anden udgave af Arrow’s be-
remte bog fra 1951, i hvilken han pviste
hvor umuligt det er at addere indivi-
duelle verdier til en samfundsmevssig
nytteskala. Arrow har senere i mange af-
handlinger besk®ftizet sig med emnet,
men er — ifelge hans forord til anden
udgave — stadig langt fra tillreds med
forskningsresultaterne inden for wardi-
teori. Han har walgt at sammenskrive
sine egne resultater 1 et kapitel VIII,
»MNotes on the theory of social choice,
1963«, som er det eneste supplement til
forsteudgaven.

Max Kjer-Hansen, ed., Readings in Dan-
ish Theory of Marketing, Einar Harck,
/Kgbenhavn, and WNorth-Holland Pub-

\;" lishing Company, Amsterdam, 19466,
Tidsskriftet Det danshe Marked har

eksisterct i ca. 25 dr og dets stifter, ud-

giver og hovedredakter i ca. 70. To fad-
selsdage er de formelle grunde til at
markere overfor ikke-skandinavisk lxsen-

de fagfaller, hvad der er prasteret i

dansk marketingforskning under inspira-

tion af og pression fra Max Kjer-Hansen.

Den reelle grund for nerverende publi-

kation er, at vi faktisk har noget at mar-

kedsfere, som de andre ikke har, men
som de har behov for.

Max har i mange ir veeret for beske-
den — tre det, hvem der vil — til at ind-
romme, at der 1 dansk markedsforskning
blev produceret ting af interesse udenfor
det  skandinavisktalende marked. Men
havende erkendt noget, er der hos Max

ikke langt fra tanke til handling, og re-
sultatet af hans initiativ virker impone-
rende selv pd en forhardet anmelder.

Max har alle dage holdt fanen hejt.
[ hans spalter har det varet tilladt at
skrive ting som chefredakieren blankt
indrommede, at han ikke altsammen for-
stod, men hvori der vist alligevel var en
kerne, som det var wvigtigt at [i frem.
Bagefter har han egenhandigt og per-
sonligt genindsparket de stakkels abon-
nenter, der faldt fra pi grund al x-crne,
y-erne og de parallelle streger, der stund-
om fortolkes som lighedstegn. Det danske
Mearked har veret kravlegird for unge
markedsflorskere, hvor de kunne modnes
bl. a. gennem publicering af en rakke
tlumheder, eller skal vi sige ting, som de
senere  ikke genser med overvaldende
gliede. Men det har varet det spild, som
er nedvendigt i en udviklingsproces, og
M har veeret stor nok til at tillade det
og forsvare det.

Det er nu ikke bornchaveartiklerne, der
prger nrrverende samlevark over ar-
tikler fra Det danske Marked, hverken
tidsmeessigt (de er faktisk kun fra det
sidste tidr) eller indholdsmeessigt. Det or
mestendels ting, der vil have vaegt 1 den
lobende internationale marketingdiskus-
sion.

Max har stort set haft en heldig hind
med sin udvielgelse 1 fire hovedgrupper
af artikler: I. Dansk markedsforskning,
I1. En diskussion af principielle market-
ing problemer, III. Bidrag til udvikling
af specielle marketingteorier og IV. Prak-
tiske marketingproblemer lost ved teoreti-
ske modeller. At han ogsd har fiet de
fleste af sine fortidige og nutidige med-
arbejdere reprasenteret, vidner om  at



