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smiljos, som marketing-modeller ska
udlormes i, temmehgt omlattende. Man
beskultiger sig saledes med soclologi,
prykologi og ekonomiske aspekter samt
med  lovgivningsmiessige og  eliske  be-
graznsminger  plus  konkurrencelorhold,
teknologisk udvikling og visse institutio-
nelle taktorer.

Pi handlingsparameter-siden beskef-
tiger man sig med marketing-rescarch,
salgsindsats, distribution, produktudvik-
ling, prislaststtelse og marketing-stra-
tegi.

De udvalgte artikler er gennemgiende
meget korte. De er allesammen 100 pro-
cent verbale, og der er gennemgdende
tale om en prasentation al problemstil-
linger mere end der er tale om mulighed
for normative lesninger.

Det er muligvis en bog man kan drage
nyite af for externe kurser i marketing.

Ernest Dichter, Handbook of Consumers
Motivations, McGraw-Hill Book Com-
Company, 1944, 80 sh.

Dichter’s praliminsre skrifter med
pifolgende mange, mange praktiske erfa-
ringer med hensyn til at anvende motiva-
tionspsykologi i aflsminingsojemed, har
i denne hindbog ndet sin hidtil klareste
og mest velklassiflicerede udformning.

Bogen er ganske simpelt en beskrivelse
afl regulere cases, altsd forhold hvor man
har anvendt motivationspsykologi direkte
for afswetning af et konkret produkt.

Narvaerende anmelder har pid fornem-
melsen, at motivations-psykologiens an-
vendelse 1 marketing-ajemed i denne bog
miske har ndet et hejdepunkt, som nzppe
kan blive overgiet. Der har vel bredt sig
en almindelig erkendelse af, at motiva-
tions-psykologien skal suppleres med en
rzkke andre handlings-parametre for at
[4 virkning, op at den er ét men stund-
om nyttigt element i markedsfering af en
varcg.

Til gengeld synes beskrivelsen af de\lk/"

Dick Ramstrém, Administrativa proces-
ser, Firetagsekonomiska institutionen
vid Uppsala Universitet,
Stockholm, 1965, 108 s.
Dick Ramstroms bog (anmeldt i Er-

hvervsekonomisk Tidskrift nr. 4, 1964)

er nu kommet i 2. udgave. Bogen har

veeret en klar nr. 1 pd hit-listen inden-
for skandinavisk organisations- litteratur,
hvad der luldstendigt svarer til vor be-
dommelse af den i forste anmeldelse.

Anden udgaven adskiller sig ikke meget

fra ferste, men Ramstrom har fert litte-

raturen up to date og har skrevet en
meget klar introduktion til denne ud-
gave, hvor han meget kort resumerer den

sammenfatning han allerede har lavet i

bogen samt satter den i relation til den

sencste udvikling indenfor organisations-
teori.

Bonniers,

Robert Wrigh,t Investment Decision in
Industry, Chapman and Hall, London,
1964, 170 s., 28 sh,

Marverende [remstilling er en origi-
nal diskussion afl investeringskriterier, en
iovrigt lobende diskussion, som wi har
manglet en systematisering af. En sddan
systematisering synes at forcligge her

Et smrligt aspekt i oplagget er, at for-
fatteren arbejder med flere malsetninger
for en investering og ikke anser det for
nedvendigt at sammenveje disse til en
enkelt nyttefunktion for at fi en alge-
relse frem pd, hvilken investering der er
den gunstigste. Deite er cn nydannelse
i investeringsteoricn,

James W. Prichard, Robert H. Eagle,
| Modern Inventory Management. John
" Wiley & Sons Ltd,, London, 1945, 419

5., 95/— sh,

MNzrverende bog om moderne lager-
teori er temmelig komplet, nir dot drejer
sig om en oversigt over de simplerc og
meget anvendte lagermodeller. Det er en
god introduktion til lagermodelomrddet
og kan anbefales i bred almindelighed
for lmsere af dette tidsskrift.



