T. W. McRae, The Impact of Computers
an Accounting, John Wiley & Sons
Lid., London, 1964, 304 s, 42/= sh.

Om denne bog kan det meget kort siges,
at det er en populxr introduktion til po-
tenticlle anvendelser af regnemaskiner.

Bogen bevieger sig ph overfladen, og
tden der gir efter bogens titel bliver
skuffet over ikke at [i nogen cgentlig
informalion om, hvorledes regnemaskiner
mi mndre opfattelsen al vores traditio-
nelle opbygning af regnskabet.

lvan D. Steiner & Martin Fishbein, Cur-
rent Studies in Social Psychology, Holt,
Rinehart and Winston, Inc., New York
1965, 532 s,

Naervierende bog or en samling tids-
skrift-artikler fra de sencre dr. Stoffet er
opdelt i 11 grupper, som alt i alt synes
it dickke social-psykologiens store og i
kanterne [lossede Felt.

Hovedviegten 1 artikel-udvalget ligger
i empiriske undersogelser.

E. Jereme McCarthy and J. A. McCarthy,
Integrated Data Processing Systems,
John Wiley & Sons, Inc,, London, 565
s., &B/— sh,

Denne bog er en populer introduk-
tion til regnemaskiner, Der gennemgis
muskinernes funktion og deres kompo-
nenter, herunder ind- og  ud-lescappa-
ratur.

Arnold S, Judson, A Manager's Guide to
Making Changes, John Wiley & Sens,
Lenden, 1965, 186 s, 30/— sh,
Dette er en behandling al det [ra orga-

nisations-teorien kendt problem om, hvad

der opstir i en organisation, nfir man
forctager mndringer i den.

Len ting er som bekendt at mndre or-
panisations-diagrammerne og isvrigt @=n-
dre organisationen pil papiret, en anden
ting cr hvorledes folk reagerer overfor
disse mwndringer.
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Forfatteren har med udgangspunkt i
mange praktiske erfaringer systematise-
ret disse problemer for virksomhedsledel-
sen hen i retning al nogle tommelfinger-
regler. Det er nappe muligt at overse
alle disse, men bogen giver en slags
check-liste, som man kan gennemlobe,

Joseph W. Mewman, On Knowing the
Consumer, John Wiley & Sons Ltd.,
Londen, 1984, 247 5., 53/ sh,

Newman er en kendt skikkelse inden-
for den del af marketing-rescarch, som
har giet under navnet motivations-stu-
dier,

[ denne bog har han organiseret infor-
mationerne fra ot symposium omkring e
forskellige kensument-typer, og hvorledes
disse ser pd de udbudte ydelser. Det er
siledes en wvidereforelse al motivations-
synspunklet over til en mere differen-
tieret beskrivelse al konsumentens reak-
tioner.

Helt generelt kan det siges, at bogen
nievner og tager stilling til de Meste af de
synspunkter, der er fremme i1 diskussio-
nen am moderne marketing-research,

Mogens Laursen, Investering i Obligatio- |
ner og Aktier, Borgens Forlag, 19646,
224 5., ke, 46.—. \

Nmrvierende bog kan vel belegnes som
den praktiske cksperts rid til sine og an-
dres kunder. Bogen indcholder en diskus-
ston af alle de aspekter man kommer ud
for 1 praktisk keb og salg al vardipapi-
rer. Forfatteren indleder med en bemmerk-
ning om, at man i sine investeringshe-
tragtninger gor klogt i at tage hensyn til
skatten og inflationen. Det narvaerende
ingttager sA sparger om, er folgende: Nar
alle mennesker har taget hensyn til skat
op inflation, hvorledes skal man si in-
vestere? Det kan man ikke simpelt for-
taclle os noget om.

Bortset herfra cr der masser af kon-
krete oplysninger i bogen.



