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William McGehee and Paul W. Thaver,
Training in Business and Indusiry.
John Wiley & Sons, Inc, Mew York
19461, 305 sider.

# Uraining in Business and Industrys
har 1l [ormal at placere traeningen som ¢t
ledelsesinstrument, der skal bidrage til
eplyldelsen al  vicksomhedens malsact-
ning. Forfatterne har derfor koncentre-
ret sig em at indplacere tramingen i
virksumhedens organisation i stedet for
al skrive on larcbog | voksenpaedagogik,

Bogen er disponeret over den traditio-
nelle [ive-deling:  analyse, planlagning,
ipangsxining og kontrol. Med hensyn til
analysen  indeholder bogen ikke noget
sierligt nyt, og det samme forhold gelder
kontrollen - desvierre; kontrol er
achilleshuelen 1 traening af idag. Gennem-
gangen al planlacgning o igangsatning er
til gengaeld noget af det bedste, nervee-
rende anmelder endnu har set.

Nar det ovenlor er sagt, at det ikke
er en liercbog i voksenpadagogik, bety-
der det ikke, at indlacringens psykologi
lLicit er udeladt. Men fremstillingen afl de
lovskellige aspekter af indlering er for-
Loldsvis kortlatet og utilstrkkelig.

Bogen er wlkommet i 1961, og alfsnit-
tene  om  indlaringsmaskiner,  business
games og sensitivitetstriening virker alle-
rede nu lidt foreldede.

Trods de nwevnte indvendinger md bo-
gen som helhed karakteriseres som en ud-
mierket Lerebog i traeningens problematik,

Fi. Klicher-Larsen.

for

Ronald E. Frank, Alfred A, Kuehn, and
William F. Massy, Quantitative Tech-

x niques in Marketing Analysis: Text

and Readings. Richard D. lrwin, Inc.,
Homewood, ., 1962, 554 s., Dollars
7.95,

MNuwrvierende bog er alter en samling
eperationsanalytiske  metode-artikler  in-
denfor marketingslaeren, Bogen er opdelt
i & dele, hvor lerste del er en introduk-

tion til marketing metodik. Anden del
er en vidercgiende oversigt over mulige
Dremgangsmider, herunder naturligvis
navnlig statistisk analyse. Tredie del giver
en lang raekke marketing cksperimenter,
og det er vel dette afsmit pi ca. 100 si-
der, som er bogens tyngdepunkt. Man
har her samlet et ganske godt udpluk om
den metodik og dens resullater, som
synes abt vare mest anvendelig, Fjerde
del giver nogle statistiske modelanven-
delser, herunder den sadvanlige regres-
sionsanalyse og Markov analyse; et al-
snit om simulation afslutter bogen,

Det er anmelderens oplattelse, at man
ikke 1 denne bog kan finde noget egent-
lig »How to do it« oplieg. men mange
al artiklerne kan vel give den praktiske
marketing-mand en vis inspiration, me-
dens marketing-teorctikeren nwppe kan
finde nye ting af interesse

Erik Johnsen.

Gloria Cheek, Economic and Social Im-
plications of Automation, 130 s, §
1.25, Michigan State University, 1941,

Dette er en duplikeret bibliograli over
de implikationer, som automation kan
have pd en virksomheds vkonomi og or-
ganisation. Adskillige al referencerne har
st megen tekst, at man har mulighed for
at [4 hovedsynspunktet i de pigeldende
referencer, men hovedparten er dog ukom-
menterede.

Erilk Johnsen.

John Madge, The Origins of Scientific
Sociology, Tavistock Publications, Lon-
don, 1963, 600 s,, 63 s, net.

Mwrvierende fremstilling al sociologi
har til formil at pivise, at sociologi er
videnskab, og den ger det pid den mide,
al den gennemgidr og kommenterer en
lang rickke konkrete studier inden for de
fleste al de celler, som socialogien elter-
hinden har opdelt sig selv i, Al saer-
lig interesse for ekonomer er vel afsnit



