Oversigter og meddelelser

Uddrag af erhvervsgkonomiske elisamensopgaver, 1963.

Handelshgjskolen i Arhus

Den erhvervsgkonomiske eksamen 1953

Erhvervsgkonomi |

Hjwlpemidler: Millimeterpapir og lineal,
Til opgavens besvarelse gives § timer.

1} Der onskes en redegorelse for, hvad man forstir ved en makroskonomisk (ekono-
metrisk) eltersporgselsfunktion, og hvordan man kan formulere en siidan [unktion.
Diskuter i denne forbindelse specielt folgende sporgsmil:

a) Valget af funktionens variable, Denne diskussion kan eventuelt {ores ud fra de
cksempler pd eltersporgselsfunktioner, der findes i bilag 1.

b) Hvordan man kan afgere, om det er berettiget at operere med en enkelt funk-
tion, der dakker hele den betragtede periode, eller om perioden md opdeles i
del-perioder. Denne diskussion kan eventuclt [ores ud fra de cksempler pé
eftersporgselsfunktioner, der er pengivet 1 bilag 2.

¢) Hvilke betragtninger, der méi lagges til grund for afgoerelsen af, om funktionen
skal beskrive et markeds samlede eftersporgsel eller eftersporgselen pr. konsu-
mentenhed.

2) Forklar derefeter, hvad man forstir ved en virksomheds generelle afsmtningsfunk-
tion. Diskuter valget al variable i funktionen og dette valgs sammenhang med virk-
somhedens markedssituation.

8) Diskuter endvidere, for hvilke typer al ledelsesafgorelser de navnte funktioner
kan vare relevante.

4) For en bestemt vare har man konstateret nogle samhorende vardier afl den efter-
spurgte mengde (y) og to miljevariable {x; og xu), som antages at vaere al veesent-
lig betydning for cltersporgselens sterrclsa Disse tal findes i tabel 1.

Bestem pd basis af dette materiale den [or varen geldende eftersporgselsfunktion.
der antages at have formen: y = « +- bx; + exs, ved hjeelp af den grafiske mctode
for multipel korrelationsanalyse.

Besvarelsen bor omfatte den forklaring. der er nedvendig, for at man kan falge
gangen i analysen.



208

Tabel 1.
Observation nr. 3 xy Xo
1 37 70 17
2 46 89 44
3 52 G3 25
4 57 49 29
] 53 a7 63
6 G5 109 39
7 71 156 113
3 19 41 48
9 84 130 124
10 98 15 15
11 a9 29 78
Bilag 1.%)

Eksempler pid makrookonomishe cftersporgselsfunktioner
1) Mobelsalget i U-S. A. i drene 1923-1940 kan beskrives med felgende hyperbel
F = 0.0036 Y108 R0,16 p—0,48
F = Maobeludgifter pr. husholdning
Y = Disponibel personlig indtazgt pr. husholdning
R = Vardien af det private bolighyggeri pr. husholdning
P = Forholdet mellem maobelprisindekset og det almindelige konsumprisindeks.
2) Eftersporsglen efter elektriske keleskabe i U. 5. A. i perioden 1927-1941 kan be.
skrives ved foelgende linemre ligning:
Y = 28128 + 344X, + 856X, -+ 2024,8X,
hvor
Y = Balget af keleskabe, i 1000 stk.
A= Disponibel indtaegt i milliarder 1939 dollar.
Xy== Forandringen i disponibel indtzgt i forhold til foregiende &r.
Xy= Logaritmen af tiden (1925 = 1).

3) De af den svenske industris undersogelsesinstitut anvendte modeller for en enkell
vare; andel af totalkonsumet i 1931-1965 er felgende:

] G, E
PR JOL: N
NF Nl

@,= Forbrugsvolumen af en bestemt vare ir f.
Ny= Middelfolketallet i landet &r ¢ ({cvt., middeltallet forbrugsenheder).

Cy = Det totale forbrugsvolumen ir ¢.

*) Kilde: Leif Holbxk-Hansen: Markedsforskning 1958, s. 68-69.
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a = En konstant.
E = Indtzgtselasticiteten.
Z; = En restvariabel.
0g
Qe Cy B
B: —=agl—) Pe+ £
N, Ng:] ¢ ¢

hvor man har medtaget en yderligere forklarende paviabel P (som oftest realprisen)
og en tilherende konstant ¢ som kan vare priselasticiteten.

Bilag 2.%*)
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*#) Kilde: Max Kjzr-Hansen: Salgels Driftsekonomi, 1960, s. 92-93.
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Fire kurver, som viser resultater af trenddeterminantens indflydelse pa eltersporgs-
len. I A drejer det sig om afsmtningen af radicer pa det danske marked fra 1931-41.
I B gxlder det forbruget af lyst pilsneral i Danmark fra 1924-39. - Den tidsmassige
faktors indflydelse pd eftersporgslen efter konsumis 1 efterkrigsirene fremgdr af C. -
Sivel i A, B som C angiver de stiplede kurver salget afl de pigzldende varer, medens
de fuldt optrukne er udtryk for trendens virkninger. — Endelig vises i D en trendudvik-
lings forandring. Grundlaget er omsatningen af saftvande fra 1936-51.

Handelshgjskolen i Arhus

Den erhvervsgkonomiske eksamen 1963
Erhvervsgkonomi 1

(uden hjxlpemidler).

Til opgavens besvarelse gives 4 timer.

Det sunlede forbrug pi det danske marked af det kortvarige forbrugsgode X an-
drager il den i ojeblikket gmldende pris 150.000 enheder pr. mined. Ved umendret
pris er forbruget praktisk talt konstant fra mined til mined. Varen X fremstilles af
2 danske virksomheder A og B. Der er ingen import eller cksport af varen. A's mar-
kedsandel har i de senere dr ligget konstant pd 40 %6, B's andel pa 60 %. Markedet
er heterogent. Begge vrksomheder tager en pris pd 6 kr. pr. cnhed Denne pris er for
nylig godkendt af Monopoltilsynet. Hojere pris kan ikke forventes godkendt, med-
mindre virksomhederne kan dokumentere, at omkostningerne er steget. Der foreligger
ingen prisaftaler, men en prisnedsxttelse foretaget af en afl virksomhederne vil erfa-
ringsmarssigh straks blive besvaret med en tilsvarende prisnedsattelse fra den anden
virksomhed. Pilidelige undersogelser af prisens betydning for Torbrugets storrelse
har givet til resultat, at det samlede forbrug vil eges med 25.000 enheder pr. mined
for hver 0,25 kr., prisen nedsattes. Gennem kvalitetsforbedringer eller oget reklame-
indsats kan den enkelte virksomhed [orsge sin markedsandel, men ikke det samlede
forbrug af varen X.

Virksomheden A har i de sidste 4 dr brogt i alt 300,000 kr. til tekniske [orsog og
markedsanalyser vedrorende varen X, Det er herigennem lykkedes at finde frem til en
kvalitetsflorbedring. For at kunne fremstille varen 1 den forbedrede kvalitet vil det
imidlertid vare nedvendigt at erstatte det eksisterende produktionsanlag, som man
kobte for 7 ar siden, med et nyt anlep. Det nuvierende anleg, der i sin tid kostede
400.000 kr., har en boglort veerdi pd 120,000 kr. og skal senest fornyes om 5 ar.

Anlaggets realisationsvardi forventes netop at dakke omkostningerne ved {jernel-
sen. Dette gxlder sivel i dag som om 3 ir. Det nye anlaeg koster i produktionsklar
stand 800.000 kr., og dets skonomiske levetid sattes til 10 ir. Scrapverdien ansettes
til 0 kr. Virksomheden A's kalkulationsrentefod ¢ = 0,10 %6 p. a. For en levetid n = 10
og en kalkulationsrentefod i = 0,10 er kapitalvindingsfaktoren 0.162745,

De variable omkostninger (exclusive salgsfremmende omkosininger) er biide pi det
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nuvaerende og det nye anleg proportionale med afsetningen og andrager henholds-
vis 4,50 og 3,50 kr. pr. vareenhed. Granseomkostningen er altsd 1 kr. lavere pd det
nye anleg. Til gengzld vil anskaffelsen af dette anleg medfore, at virksomheden A's
faste omkostninger (exclusive forrentning og afskrivning af anlagget) stiger med
60.000 kr. pr. mined. PA det nuverende anlxg kan der uden anvendelse af over-
arbejde eller flerholdsdrift produceres 80.000 varcenheder pr. mined, pd det nye
anleg 110.000 varcenheder pr. mined.

Virksomheden A's ledelse mener, at den forbedrede kvalitet, der wil kunne frem-
stilles pd det nye anleg, med samme reklameudgiflt som hidtil vil muliggere en for-
ogelse afl A's markedsandel fra 40 95 til 50 %. Man regner med, at virksomheden B
vil forsoge at efterligne den nye kvalitet, men at der vil gi 1 dr, for B kan bringe
varen ph markedet i den forbedrede udgave. Nir dette sker, forventer man, at A's
markedsandel wil falde fra 50 % til 42 %%,

De 2 virksomheders reklameindsats har i de senere dr varet konstant. Begge virk-
somheders ledelse er overbevist om, at man kun kan opnd en ganske kortvarig for-
ogelse af markedsandelen ved at satte reklameindsatsen op.

Der onskes en motiveret besvarclse af {olgende sporgsmdl:

1} Hvilken pris vil give virksomheden A storst gevinst,
a) hvis varen fortsat skal produceres pd det nuvarende anlieg?
b) hvis virksomheden keber det nye anleg og forbedrer kvaliteten?

2) Vil det vere okonomisk fordelagtigt for virksomhedene A at kebe det nye anlwg?

Handelshgiskolen i Kgbenhavn

Den erhvervsgkonomiske eksamen 1963
Erhvervsgkonomi I.

(Uden hjelpemidler)

Til opgavens besvarelse gives 4 timer

»A/S Alfred Pedersen & Senner« er en speciallabrik, der fremstiller en rakke pro-
dukter, der udelukkende leveres til danske tekstilfabrikker; bl.a. er firmaet forende
pi markedet m. h.t. fremstilling af impricgneringsmidler (til regnfrakker og lign.).

I slutningen afl 1960 blev man opmeerksom pd, at en engelsk fabrik var fremkommet
med et nyt impraegneringsmiddel, der 1 visse henseender wvar bedre end de hidtil
kendte stoffer. Direkter A. Pedersen i A/S Alfred Federsen & Senner var klar over,
at det nye produkt ville have muligheder pd det danske marked, og overvejede at
sende en medarbejder til England for at saette sig nojere ind i sagen. Det kom derfor
fuldkommen bag pd ham, da han [ik at vide, at et konkurrerende firma »A/S Hansen
& Hansen« [ra og med nytdr 1961 ville introducere den pigxldende artikel pd det
danske marked under mmrkenavnet »Modex«, Overraskelsen skyldies navnlig, at A/S
Hansen & Hansen vel fremstiller etiketter, elastikker og lign. til tekstilindustrien, men
at det aldrig tidligere havde interesscret sig for imprgneringsmidler.

Denne begivenhed gav et afbrack 1 dircktor Pedersens planer, fordi han var i tvivl
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om, hvorvidt en produktion ville vare lonnende for mere end cen producent, da det
danske marked ifelge sagens natur mi vare begranset, og man ikke kan regne med
nogen cksport. Imidlertid fik firmacet i lobet af de forste mineder af 1961 si mange
foresporgsler fra dets kunder, at han alligevel besluttede sig til at pibegynde en
produktion og tage konkurrencen op. 1. juli var man klar og introducerede da under
navnet »Calex« et produkt, der i enhver henseende er identisk med »Modexe, idet det
fremstilles pi en fuldkommen tilsvarende maskine.

Af hensyn til firmaernes prislister @ndres priserne normalt kun ved hvert kvartals
begyndelse. 1 ovrigt fremgér den videre udvikling frem til 1. april 1963 af felgende

skema:

Kwartal »Calex« sModex«
] Salg pr. . Salg pr.
Pris kvartal Pris kvartal
pr. kg kg pr. kg ke
1961
1 - - 7,50 ca. 3.000
2 - - 7,50 — 7.000
3 6,50 3514 7,50 = 4.000
4 6,50 1.618 6,00 - 8500
1962
1 5,00 10.560 G,00 - 2.000
2 4,50 8.318 4,50 - 6000
5 3,00 11.620 4,50 — 5.000
4 5,00 3.520 2,50 -~ 11.500
1963
1 2,25 11.920 2,50 —  8.500

Salgstallene for »Calex« hidrorer fra A/S Alfred Pedersen og Sonner’s cgen salgs-
statistik, medens tallene [or sModex« er direkter Pedersens skon over, hvor stort kon-
kurrentens salg har vaeret,

Det har vist sig, at salget af »Calex« ikke 1 nzvneveaerdig pgrad har plvirket salget
af A/S Alfred Pedersen & Senners ovrige varer. For 1962 har salget af »Calex« ud-
gjort ca. 10 96 af firmaets samlede omsztning. Det skennes, at »Modex« for den
tilsvarende periode md have udgjort ca. 5 % af Hansen & Hansens samlede omsat-
ning.

Endvidere oplyses det, at dirckter A. Hansen for A/S Hansen & Hansen i januar
1962 opsogte direktor A. Pedersen pd dennes kontor. Direktor Hansen bebrejdede di-
rektor Pedersen i ret kraftige vendinger for at fere, hvad han betegnede som en
ukollegial politik, og for at edelxgge markedet for en vare, som han var kommet
ferst med. Han foreslog dog, at de indgik en vibenstilstandsaftale i form af en pris-
aftale. Dircktor Pedersen afslog dog dette, idet han fortolkede dirckter Hansens
henvendelse som et svaghedstegn og skennede, at der var en rimelig mulighed for, at
Hansen helt ville treekke »Modex« ud af markedet. At de to fabrikkers samlede salg
i lobet al 1962 steg ret kraftigt, kom i evrigt i nogen grad som en overraskelse for
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direktor Pedersen, der hele tiden havde regnet med, at markedet ikke wille kunne
aftage mere end 12.000 kg pr. kvartal.

Der findes kun cen type maskine, der kan anvendes til den pigmldende produktion,
og hvoraf hver af de to virksomheder folgelig har anskaffet eet cksemplar. Den koster
110.000 kr. og paregnes at kunne vare i § &r, hvorefter dens kassationsvardi kan
siettes til 0. Dens kapacitet er 12.000 kg pr. kvartal.

For hele den betragtede periode har kalkulationen Tor »Calexe set siledes ud:

Kr. pr. kg

Materialer 0,95
Arbejdslon 0.35
Indirekte arbejdslon

(200 S af dirckte arbejdslon) 0,70
Variable omkostninger 2.00
Tilleg for faste omkoestninger

{100 % al variable omkostninger) 2,00
Kalkuleret egenpris 4,00

Denne kalkulation galder uandret for 1063, idet stigninger i arbejdslen op mate-

riale-priser er blevet mkvivaleret af iekniske forbedringer, hvorved materialerne ud-
nyttes bedre.
De anvendte procentsatser er de i virksomhedens kalkulationer normalt anvendte. Til-
laegget for faste omkostninger skal dzkke sivel forrentning og afskrivning af den an-
vendte maskine som den pigxldende vares andel 1 virksomhedens indirekte, faste
omkostninger.

I Alfred Pedersen & Sennecr er man ikke klar over, hvorledes det konkurrerende
firma kalkulerer. Man er dog af den formening, at de variable omkostninger mi vare
lidt hojere, fordi dette firma ikke har den samme erfaring m. h.t. impragnerings-
midler. Desuden er man pd det rene med, at det konkurrerende selskab alt i alt arbej-
der med noget hojere faste omkostninger.

Sporgsmdl:
Hvilke overvejelser mi direkter A. Pedersen gere sig, nir han den 1. april 1963
skal fastsmtte prisen pd »Calex«?

Handelshgiskolen i Kgbenhavn
Handelshdjskolens diplemprgve
Erhvervsgkonomi 1l

{(Uden hjzipemidler)

Til opgavens besvarelse gives 4 timer

Sporgsmal 1:

Et nwsten-homogent varemarked domineres afl cen stor virksomhed, der dog er
udsat for et kenkurrerende udbud fra 7 mindre virksomheder. De smi virksomheder
indretter deres produktion og markedsforte kvantum efter den pris, som fastsattes af

=t
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den store. Erfaringen har vist, at en prisforhejelse fra den stores side pd een krone
animerer de smi til en samlet udbudsforegelse pd 75 tons pr. uge. Hvis den store
fastsmiter prisen til 36 kr. pr. ton, udbyder de smd 1800 tons pr. uge, jir. folgende
fragment af udbudsrakken for de 7 tilsammen:

Udbudt mangde

Pris pr. uge
40 2100
36 1800
32 1500
28 1200

Erfaringerne har tillige vist, at det samlede marked reagerer med en forbrugsudvi-
delse pii 400 tons pr. uge, nir den store virksomhed Toretager en prisnedsaitelse pi
cen krone, jir. folgende fragment af eftersporgselsrakken for det samlede marked:

Samlet eftersporgsel

Pris i tons pr. uge
40 4000
36 5600
32 7200
23 8500

Den store virksomheds omkoestninger til administration, afskrivninger, forrentning
og andre faste omkostninger andrager kr. 1.250.000 pr. ir. Virksomhedens arbejds-
uge er pi 45 timer. Arbejdslonnen er kr. §,00 pr. mandtime., For hver 100 tons, der
produceres pr. uge, kreves en besxtning pld 2 arbejdere. Materialeudgilter og andre
variable driftsomkostninger undtagen arbejdslon er kalkuleret til 14.800 kr. pr. 1000
tons pr. uge.

Folgende sporgsmil onskes besvaret:

(1) Hvilken markedsandel kan den store virksomhed opnd, hvis den answtter sin pris
med gevinstmaximering for aje?

(2) Hvilke momenter er ved siden af den stores pris bestemmende for de smi virk-
somheders produktionsplaner?

(3) Hvilke overvejelser kan man anstille med henblik pd den store virksomheds
muligheder for helt eller delvis at sli konkurrenterne af marken?

Sporgsmdl 2:

Giv en kort redegorelse for, hvad der forstis ved offersynspunktet. Forklaringen
kan eventuelt bilegges selvvalgte eksempler.
Begre sporgsmil skal besvares.



