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Det, forfatterne forseger i denne bog,
er at simulere befolkningsudviklingen i
U. 8. A. Det drejer sig dels om befolk-
mingen inddelt pd demografiske kende-
tegn, dels pd arbejds-styrke og dels med
henblik pi nogle karakteristika for for-
brugsenhederne, (I efterskriftet fir man
en specifikation over den potenticlle efter-
sporgsel cfter hojere uddannelse i ULS.AL).

Dt karakteristiske ved denne frem-
gangsmide er, at man tager udgangspunkt
i numeriske data i form af smdvanlige
statistiske fordelinger f. cks. vedr. fodsels-
hyppighed, dodelighed og mgteskabshyp-
pighed m.v. Man opstiller si ganske
simple relationer [modeller), der knytter
disse faktorer sammen og simulerer si
med udgangspunkt i de enkelte individers
adferd udviklingen i de demografiske
faktorer, man er interesseret 1 at progno-
sticere [lor.

Dette er naturligvis en diskutabel mide,
al den stund man normalt 1 prognoser ar-
bejder med at forlznge selve relationen
(her arbejder man altsh dirckte pd ele-
menterne, der danner relationerne, og ikke
ph selve relationen mellem elementerne).
Det er imidlertid muligt i dette tilfelde
at kontrollere, om simulationsmodellerne
er bedre eller dirligere end gxngse prog-
noser for befolknings-udvikling., Det har
forfatterne forsogt at yurdere, og 1 det ti-
ir, man her har som prove, har nzrvie-
rende simulation vist sig at give en fil
formilet ganske acceptabel sikkerhed.

Dette studium er verd at legge marke
ul som ecn glags research-rapport. Dt er
delvis ubchjelpsomt skrevet, og sammen-
hangen i de enkelte afsnit er ikke ukri-
tisabel, men der gores rede for, hverledes
dette team har arbejdet sig igennem de
vanskelige metodeproblemer, som ¢t nyt
oplag giver.

Det er efter anmelderens skan et stykke
arbejde, som man kemmer til at here
mere om, alene af den grund at nogle
af forfatterne er blevet tilknyttet et nyt
research-institut, der skal forsoge at spe-

cialisere sig i simulation med henblik pA
prognose af befolkningsudviklingen gene-
relt og opdelt pd flere forskellige rele-
vante demokrafiske faktorer.

Erik Jolnsen.

Kenneth E. Boulding & W. Allen Spivey:
Lingar Programming and the Theory
of the Firm. The Macmillan Company,
Mew York, 1960, 227 sider,

Denne bog indehalder nugic forelesnin-
ger og diskussioner fra et seminar for
okonomilzrere, der 1 sommeren 1958 blev
afholdt ved University of Michigan. Af
bogens redaktorer er Boulding en wel-
kendt lerebogsforfatter, medens Spivey,
der cr statistiker og professor i statistik
ved Handelshojskole-afdelingen ved Uni-
versitetet i Michigan, for forste gang
fremtrmder for cn storre kreds af okono-
er.

Bogen er vard at legge marke til
For det forste har Boulding selv en sta-
tusopgorelse for det, der pd amerikansk
hedder The theory of the firm, og som
vi vel herhjemme kalder cantral drifts-
okonomisk teori.

Spivey giver i kap. Il en ganske frem-
ragende  oversigt grundlzggende
matematisk terminologi for den del af
matematikens vedkommende, der er wved
at blive moderne for okonomisk maodel-
bygning.

Kap. 3 indeholder en ikke mindre frem-
ragende introduktion til linemr program-
mering, atter skrevet af Spivey.

Kap. 4, som er skrevet af to forfattere
med kinesisk klingende navoe, indeholder
en formel af groenschetraginingen sat 1
relation til linexr og andren matematisk
pregramimering. Det er et afsnit, som er
ganske godt at fi forstand af.

De sidste 3 kapitler er mere diffuse.
Kap. 5 omhandler up:ralinns:m:ﬂ}'sen 0g
dens anvendelser. 1 kap. 6 har C. Michael
White skrevet et alsnit om multi-milswet-
ningsstruktur i en virksomhed, og endelig
afsluttes samlingen af et essay af Sherrill
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Cleland om virksomhedsledelses-teori; det
er miske lidt mere koncist end de fleste
tilleb, man har vzret udsat i denne bran-
che.

Alt 1 alt sthr man her over for en gan-
ske tankevakkende priesentation al ikke
evEsentlip metodologisk interesse,

Erik Jolnsen,

Frank M, Bass et al,: Mathematical Models
and Methods in Marketing. Richard D.
lrwin, Inc., Homewood, [Il, 1941, 545
sidar.

Grunden til, at denne kellektion  af
rescarch papers 1 marketing-funktionen
har 9 redaktorer er, at man presenterer
hver artikel pd tre mdder, hvoraf en red-
aktor hzfter for de to, som dels er en
verbal beskrivelse af den pigzldende ar-
tikels indhold, og dels et matematizk ap-
pendix, der pi mere systematisk vis be-
shriver den matematik, artiklens forfatter
har anvendt.

En gennemgang af denne viser opera-
tionsanalysens anvendelse 1 marketing-
funktionen pd godt og eondt. Det gode
bestér efter anmelderens opfattelse 1, at
man gir utraditienelt til verks og former
modeller, der giver beslutningstagerne
for det phgzldende marketing-problem et
bedre beslutningsgrundlag end han ellers
ville have haft. Den eventuclle negative
side af dette er, at modellerne muligvis
kunne have veret vimsentligt bedre til de-
res formdl, hvis man ikke havde anvendt
de traditionelle dele af matematikken,
som de pdgeldende forfattere mere eller
mindre tilfxldigvis behersker. Dette sidste
giver nogle, efter anmelderens opfattelse,
lidt for forskruede modelformer, hvor
man miske pd simplere vis kunne have
kommet frem til ct bide simplere o mere
relevant beslutningsgrundlag.

Med disse generelle bemzrkninger som
baggrund skal nmvnes de vasentlige ar-
tikler, Bogen er inddelt i 5 afsnit. Det for-
gte handler om anvendelse al matema-
tiske modeller i murkcﬁng—funktium:n, og

her bor man navalig hzlte sig ved Wein-
berg's artikel om matematiske modellers
nytte og begrensning samt hans velkendte
artikel om fler-fakior break-cven-analy-
SET.

2. del indeholder modeller, pd hvilke
man har forsogt at afbilde forbruger-
adfzrd. Det drejer sig om Maffei's arti-
kel om merkevaresalg afbildet pi en
simpel Markov-kxde, og det drejer sig om
Morris® artikel om en anlyse af indkobs-
politikken, der jo kan ses fra det sml-
gende [irmas marketing synspunkt.

[ afsnit 3 beskzftiger man sig med mo-
deller for kombination af afsminingssidens
handlings-parametre, og det er navnlig
reklame- o salgs-indsats 1 almindelighed,
det her drejer sig om.

Friedran's artikel og Harland D, Mills'
artikel fremtreder vel som de mest an-
vendelige, al den stund det her drejer sig
om r:gulﬂ:rn caze-studier, medens de av-
rige artikler har et mere principielt sigte.

I afsnit 4 ghr man videre med en ana-
lyse afl sales-promotion. Det er anmelde-
rens indiryk, at disse ting er smrdeles
diskutable.

[ afspit 5 slutter man af med nogle
prognose-modeller o nogle lager-model-
ler.

Der er ingen tvivl om, at operationsana-
lysen har betydet et kerkomment metodo-
lngisb: inds]ag 1 hvad man kunne kalde
traditionel marketing tankegang. Det, der
efter - anmelderens opfattelse er opera-
tionsanalysens vrsentligste indsats, nem-
lig eksperimentet, enten det nu drejer sig
om faktiske cksperimenter, eller det drejer
sig om simulation, er ikke beskrevet i
denne bog, og det gor den mangelfuld
for den praktisk arbejdende marketing-
mand.

P4 den anden side kan han hente en
rzkke impulser i dennc  bog, eventuelt
model-analogier il fznomener han sclv
hc_ska:ftlgcr sig med; sd bogen udfyld-:r
alligevel et behov for den prakiiserende
marketing-mand, som ikke har haft kend-



