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forskel, der har sproglige #rsager, kan
vel give anledning til konfusion. Middel-
fejlen (,the standard deviation®) betegnes
pi amerikansk for populationer med det
graeske o og for samples med et s,

Det kan iovrigt let bevises, at o2 2> 5%,
idet '

n
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Konsekvensen heraf er, at man ved be-
regningen af s tager hensyn til antallet
af frihedsgrader ved at dividere med n—1
i stedet for med n.

For det andet indeholder bogen beskri-
velser af en rxckke statistiske metoder, der
ofte ses anvendt 1 moderne ekonomisk lit-
teratur. Siledes anvender f.ex. Karl-Erik
Wirneryd i sin ved Handelshajskolen me-
get benyttede bog Motiv och beslut i
oretagsledningens marknadspolitik® (an-
meldt af prof, dr. polit. Bjarke Fog i
E. T, nr. 4, 1957) en rckke statistiske
metoder, der falder ind under omriderne
samplingteknik, signifikanstests op stati-
stisk hypoleseprovning. Den, der har last
Wirneryds bog og felt sig usikker over
for de anvendte korrelationskoeflficienter,
chikvadrattests og t-tests m. v., vil 1 ,Mod-
ern Business Statistics® kunne finde en
letfattelig beskrivelse af disse metoder og
deres vierdi under forskellige forudsact-
ninger og derved bedre blive i stand til
at vurdere de foretagne beregninger.

Bogen kan siledes varmt anbefales til
enhver, der arbejder med statistiske pro-
blemer i praksis eller under studiet af
okonomi stoder pi moderne statistiske me-
toder og pd en relativt let mide ensker
at erhverve mere viden herom,

Ernst Poulsen.

Karen Gredal: Moderne forbrugeres mo-

tiver og adferd. 143 sider. Einar
Harcks Forlag., Kgbenhavn 1959,
Kr. 18,—.

I lorordet til denne bog betegner pro-
{essor Max Kjer-Hansen dette vierk som
et pionerarbejde. Allerede dermed er til-
kendegivet, at der her er ydet noget ud
over det smdvanlige. Bogen er en vide-
rebearbejdning af den afhandling, med
hvilken forfatterinden i 1956 vandt for-
steprisen ved den 1 tilknytning til den 10,
nordiske salgs- og reklamekongres ud-
skrevne priskonkurrence om et nyt teore-
tisk alswtningsekonomisk arbejde.

Moderne forbrugeres motiver og ad-
frd” mi ferst og fremmest betragtes som
en lerebog i laget konsumentekonomi®,
en disciplin, som i de senere dr har ind-
taget en passende plads ved salg- og re-
klame-diplomstudicts undervisning, Hvor
rigtigt det mi vare i afswiningsarbejdet
at tage hensyn til konsumenternes sier-
egenheder, kan muligvis enhver tanke sig
til pd forhbnd, men overbevist bliver man
vel [orst ved lxsning af bogen.

Karen Gredal understreger selv 1 sin
undervisning, som hidtil har veret base-
ret pd forarbejderne til bogen inclusive
diverse artikler i Det Danske Marked, at
de tanker, som fremfleres, er en hel raekke
sclvlolgeligheder, som burde ligge lige for,
og som i bogen blot er blevet systematise-
ret. Nuvel — en fornuftig systematisering
er overordentliz nyttig, og det md crken-
des, at det hyppigt er selvielgelighederne,
der tages mindst hensyn til.

Efter en indledning om konsumentako-
nomiens placering gores der rede for for-
skellige grundlaggende teorier i1 forbin-
delse med behovene, Derefter folger en
behandling af begrebet konsumentenhed.
Indholdet af disse to afsnit wil vzre
kendt {ra anden litteratur, men er dog
fuldt pi sin plads her som ct naturligt
udgangspunkt for den folgende gennem-
gang al emnet. Familiens indkomsthegreb
er derefter genstand for behandling,
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Alsnittet benmvnt ,Forbrugsmonsteret®
optager en forholdsvis stor del af afhand-
lingen; dette er forstieligt nok, idet for-
hrugsmensteret netop dackker over moti-
ver, som betinger konsumentadferd — bo-
gens emne. Afsnittet behandler behov og
indstilling som baggrund for henholdsvis
forbrug og eftersporgsel samt [orbrugs-
monstercts praktiske betydning og herun-
der det moderne fmnomen ,brand image®.

Som en naturlig fortsmttelse af sidst-
nzvnte kapitel kommer dét om kvalitets-
begrebet — funktionel og smagsmemssig
kvalitet.

Vexsentligt er ogsd nmste kapitel om de
sociale motiver il varcanskaffelse -
Bandwagon, Snob og Veblen effect — samt
konsckvenserne af disse motiver. Kon-
sumenternes dispositioner, som dernast ta-
ges op bl behandling, synes ogsif funda-
mentale i sammenhmngen. Disponenten-
hedshegrebet indfores og fire dispositioner
inden for varcanskaffelsen forklarcs set i
forhold til konsumet.

Til sidst klarlzgges i kapitlet ,Kon-
sumenternes adlmrd® overvejelses-, vane-
og indskydelscshandlinger samt  disse
handlingers betydning for konsumenternes
adfmrd og varcanskaffelsesdispositioner.

Bogen mi hilses velkommen dels som
et vellykket forseg pd en viderclorelse af
afseiningsekonomisk forskning og dels
som lerebog for de studerende. De fleste
kender det store ubchag, ved at der ikke
existerer leereboger 1 pensum.

Til sidst et hjertesuk: Hvornir bliver
definitionsoversigt, emneregister  samt
samlet  litteraturfortegnelse  obligatorisk
tilbehar til lereboger?

Werner Bachmann.

Sasieni, Yaspan and Friedman: Opera-
tions Research, Methods and Problems,
316 5., 1959, John Wiley and Sons.

Sasieni, Yaspan og Friedmans bog er et
nyt team work fra Case Institute of Tech-
nology. Den er formentlig beregnet pd at

skulle aflese Churchman, Ackoffs and Ar-
noffs bog som standardlaxrebog i opera-
tionsanalysc.

Det skal siges straks, at der her er tale
om en fremragende lwerebog, miske den
mest homogene der til dato er sct i dette
meget heterogene stof. De tre forlattere
besidder en tilstrazkkelip blanding af teo-
retisk, praktisk og prdagogisk indsigt i
tingene til at give disse tre aspckter pas-
sende vaegte i fremstillingen.

Hvert kapitel er delt op i et (relativt
kort og koncist) teorctisk afsnit, hvorpd
der bygges en rakke (forholdsvis) prakti-
ske cksempler, og kapitlerne slutter si med
en rckke velvalgte og velkonstruerede op-
gaver. Det matematiske og statistiske ab-
strakbionsniveau er et sidant, at bogen
med wdbytte kan lweses al studerende ved
Handelshajskolen, der har gennemgiiet
kurset i matematik og i statistik. Herved
bliver bogen ogsil et cksempel pd, frvor me-
zet der kan fis ud afl ct forholdsvis ele-
mentart grundlag.

De 8 kapitler, der passer til ct semesters
undervisning, er delt op pi [olgende mide:
Forst kommer der to serdeles oversigtlige
kapitler statistisk teori, dels om sandsyn-
lighed, dels em stikpraver, begre omriider,
der spiller stor rolle i operationsanalysen.
Dernmst folger et kapitel om lager, hvor
man behandler modeller dels med kendt
eftersporgsel, dels med ubestemt,

Kapitlet om replacement, som vi nok
bor begynde at betegne som gen-investe-
ring (og ikke investering), er skrevet be-
tydelig mere instruktivt end i Churchman-
Ackoff-Arnoflf, og det samme prelder det
felgende kapitel om keteori.

Alfsnittet om Lkonkurrencestrategier er
ved Friedmans indsats blevet mindre teo-
vetisk pricget end vanlig er. Der aftegner
sig en rackke anvendelsesomriider for den
spilteoretiske tankegang og dens udlobere,
som f. eks. auktions- og licitationsteori,
som er Friedmans oplindelse. Dog er de

meget relevante fler-person spil ikke be-
handlet her.



