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der ogsii en interesse i at knytte natur-
ligt samhoerende virksomheder til hinan-
«den; efter B &W mitte ogsd et bjmrg-
ningsselskab dannes, det blev Svitzer; ef-
ter Tuborg oprettedes pd nabogrunden
Hellerup Glasvark. Fordelene ved at op-
rette sddanne sammenslutninger, som en
senere tid har kaldt truster, udnyttedes
ogsd; som eksempler kan nevnes D.F.DS,,
Spritfabrikkerne (maske pd grund af den
i 1877 nedsatte arbejderkommissions be-
tankning, hvori man .ad erfaringens vej”
oplyste, at den, der erstatter brandevin
med sl og kalfe, havde vist sig at pra-
stere lige si godt arbejde som den, der
udelukkende drak brendevin), Sukker-
fabrikkerne og Papirfabrikkerne.

Den borsinteresse, der under hojkon-
junkturerne havde stimuleret oprettelsen
af de mange selskaber, slog brat om, da
konjunkturerne skiftede i 1873, og vissc
cngagementer, der havde Tietgens swr-
lige interesse. havde nwer forvoldt Pri-
vatbankens ruin, Den voldsomme expan-
sions tid er herefter forbi. Landbrugets
alsmtningsvanskeligheder anspander i de
folgende 4r landets okonomi. og de an-
dre store banker voxer op.

Det forekommer naturligt, at halvbin-

det afslutics med et kapitel om Tictgen,
der for eftertiden stir som exponenten
for denne tidsalder.

Den historiske indsigt og objektivitet.
hvarmed ikke alene Privatbankens, men
snarere hele erhvervslivets udvikling er
skildret i det foreliggende halvbind, ska-
ber store forventninger til redegorelsen
for den sidste periode, som forfatteren
har et forstehfiindskendskab (il

Troels [ungersen.

Borge Rasmussen: Reklamebureauets
. marketiug arbejde, Sorg Amistiden-
des reklameskrifter 1. Sorg 1957. 32
{Ilkke i handelen).

Det er begraenset hvad der pa 32 sider
kan skrives om marketingarbejdet. For-
fatteren har da ogsd klogeligen indskran-

s, ill.

ket sig til kun at bringe det mest ecle-
mentere, hvilket har til folge at det lille
skrift, for den der ikke har noget grun-
digt kendskab til marketing ved lesningen
fir en god og let indfering i emnet. Bo-
gen mi altsd siges fortrinsvis at henvende
sig til de, der faeler sig blanke indenfor
det afsiningsekonomiske omride.

Visse fakta, der kunne synes selvfalge-
lige, indtager en fremtrmdende plads.
Siledes: Reklame alene kan ikke salge
en vare, hvis den ikke er i overensstem-
melse med forbrugernes onsker, og hvis
prisen ikke er rigtig, det er forbrugerne
der bestemmer, hvad der er kvalitet og
~ven ting md i hvert [ald sikres, inden
de [orste annoncer indrykkes i bladene,
vg det er, at varen er ude i forretninger-
ne, siledes at den efterspergsel, som mu-
ligvis og forhibentliz kan skabes, ogsd
kan tilfredsstilles. Det er meget afgoren-
de for varens videre skabne pd marke-
det”.

Mest fortjent ger bogen sig ved rede-
gorelsen for de lorskellige analysemeto-
der, Herunder plipeges det, hvor vigtigt
det er til stadighed at have kendskab
til markedet og forbrugernes bedemmel-
se al en vare lor reklamearbejdet sacttes
ind, Samtidig understreges det, at en
analyse foretaget ved interviews alene
ikke er tilstrazkkeligt eller nogen god
begyndelse pd en reklamekampagne, men
at man derimod kan have serdeles megen
gavn af en analyse pd basis af et forelig-
gende internt ogleller externt statistisk
materiale. Skent det indledningsvis hed-
der: Eet er imidlertid at foretage mar-
kedsundersegelser, nogen helt andet er
at bruge dem og bruge dem rigtigt, kan
man dog lmngere fremme lwse at mar-
kedsanalyser sikrer, at de erfarne og ska-
bende rcklamefolk fir et solidt grundlag
at udfore deres arbejde pd og endnu laen-
gere fremme: .Analyser pd grundlag af
vort forbrugerpanels oplysninger vil er-
statte vor tvivl med sikker viden®. Det
synes som om tyrkertroen pd markeds-
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analyser Tortsat skal udbredes 1 stedet
for at der skabes lidt sund skepsis.

De to cksempler, der gennemgds i bo-
zen er informative og illustrationerne let-
tilgngelige,

Alt i alt kan det siges, at ,Reklame-
burcauets Marketingarbejde®, selvom den
er lmwsevierdig, ikke er nogen must”-lwes-
ning. Alligevel har Soro Amtstidende ved
ndsendelsen af dette skrift taget et pris-
vierdigt initiativ, og de 1 forordet lovede
clterfolgende skrifter bor imedeses med
forventningens plwede.

iDerner Bachmann.

James B. Scarborough: Numerical Mathe-
matical Analysis, Fourth Edition, The
Johns Hopkins Press, 1958, 576 s.,
6,00 doll.

Scarboroughs bog blev anmeldt § E. T,
nr. 2, 19570 At der allerede er en ny ud-
gave pid markedet vidner om det stigende
behov for anvendt matematik. Bogen hen-
vender sig vel stadig fortrinsvis til folk.
der beskaltiger sig med at lose problemer,
der er opstillet | matematiske modeller al
- skal vi sige - forholdsvis kompliceret
natur. Hermed menes at der anvendes
matematik, der starter pd det trin, H. A,
undervisningen i matematik slutter,

Dette galder dog ikke undtagelsesfrit,
en rickke metoder gir ned 1 det helt

)
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grundlaeggende pensum, og giver her et
vardifuldt supplement til undervisningen
i form af en raekke konkrete approxima-
tive lasningsmetoder op den usikkerhed.
der knytter sig til sddanne,

Den nyve udgave har [et rettet en del
trvkfejl og er pd et enkelt omréde udvidet.

Erih Johnsen.

Sandor Asztély: Affirsféretagets Budget
og Den exferne rikenskapanalysens
maojligheter och begrinsning, medde-
lande nr. 3 og 4, Féretagsekonomiska
Institutionen wid Handelshdgskelan i
Goteborg, 1957,

Disse to smi hafter pid henholdsvis 34

16 sider behandler to altid aktuelle
emner, nemlig budgettering og de be-
graznsede oplysninger man kan f& ud af
det normale offentliggjorte arsregnshkab.

Bogen om budgettering er et instruktive
cksempel pd, hvorledes man rent konkret
kan g4 frem 1 budgetteringsproceduren.
startende med delbudgetter og glende
aver i et hovedbudget. Bogens vaerdi lig-
ger i selve cksemplerne.

Om begge boger galder det, at de til-
syneladende er udarbejdede til brug for
clementrrundervisning i regnskabsviesen.
og som shdanne giver de klare oversigter

over de emner, de behandler.
Erik Johrsen.
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