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Anmelder 1 dette nummer: Sekretar, cand. polit. Anders Qlgaard.

Arne Rasmussen: Pristeori eller parame-
terteorl. Harcks forlag, Kgbenhawvn
1955, 256 sider, pris: 24 kr.

I bogen, der i sommer blev forsvaret
for doktorgraden wed Handelshégskolan
i Stockholm, tages forskellige omrider
inden for tcorien omkring den enkelte
virksomheds afsztning op til behandling.
Spergsmilet: ,Pristeori eller parameter-
teori?® optager kun en ringe del af side-
tallet, idet ferfatteren allerede i bogens
forste kapitel slutter sig til den opfattelse,
at teorien bor omhandle alle virksemhe-
dens handlingsparametre, altsh ogsd kva-
litet, reklame, service o.s v, idet varia-
tioner her i lige si hej grad som pris-
@ndringer kan bidrage til at maksimere
gevinsten,

Forfatteren mener imidlertid, at man
ikke hidtil inden for teorien i tilstrak-
kelig grad har draget konsekvensen al
denne opfattelse. Sfiledes mi den fore til,
at man ved definitionen af ,monopol®
og .konkurrence® ikke nejes med at lag-
ge vaegten pi, hvordan prisendringer pd-
virker salget. Ogsd virkninger af mndrin-
ger i reklameindsats og 1 varekvaliteten
o.5.v. mi tages 1 betragtning. Endvidere mi
den omstendighed, at man ikke lzngere
koncentrerer sig om prisanalyse, fore til,
at man bar gd bort fra nwesten altid at
resonnere pd grundlag af diagrammer
med prisen op ad y-aksen (og den af-
satte mxngde ad x-aksen). Ofte vil kurve-
fremstillinger med kvaliteten og den af-

satte mengde som wvariable vzre mere
frugthare.1)

Det nye i denne del af fremstillingen
er imidlertid iser, at de forskellige hand-
lingsparametre efter forfatterens mening
Bar behandles particlt. Dette synspunkt er
i direkte modsxtning til det grengse, hvor-
efter man ikke kan nejes med at be-
handle parametrenc hver for sig, idet kva-
litetsendringer f. eks. vil pivirke den al-
satte mangde forskelligt, alt efter hvilken
pris varen sxlges til.Og dette samspil fis
ikke frem wed en partiel behandling af
de forskellige parametre.2) Da forfatteren
anerkender denne betragining, skal hans
idé, der ievrigt ikke begrundes smrlig
klart, miske ikke forstis mere hindfast,
end at det i praksis i mange tilfxlde kan
vare nyttigt fersé at undersoge hand-
lingsparametrene partielt for derved at
~blive dus med materialet.”

Mens bogens forste del siledes ismr om-
fatter procedure- og definitionsmassig
fleuretfzgtning, tager forfatteren i anden
del et par omrider inden for teorien op
til behandling, som man som regel lader

1y Man savner dog i denne forbindelse en frem-
hevelse af, at et af hovedformilene med at
anvende kurveteknikken er, at man pd grundlag
heraf kan nd frem til den for virksomheden
gunstigste situation. Og dette formil kan kun
tilgodeses, ndr man anvender diagrammer med|
p (eller omkostningerne eller andre storrelser,
der kan miles i kroner) op ad y-aksen.

T

jir. herom nmrmere 1 Brems' anmeldelse af
bogen § .Det danske Marked®, oktober 1955,
p. 18485
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vare omfattet af ccteris-paribus forud-
saetningen, d.v.s. lader dem ligge.

Det fremhaeves sdledes, at man i teo-
rien normalt regner med et konstant an-
tal efterspergere. /Endringer i afsxtnin-
gen mi herefter skyldes parameterzn-
dringer enten hos virksomheden selv eller
hos konkurrenter. 1 praksis vil et aget
salg imidlertid ofte blot veere en felge af,
at der er sket en foregelse i antallet af
mulige kebere.?) Da der vil vare forskel
pd, hvorledes man mest hensigtsmassigt
reagerer pd en mndret afsaxtning afheng-
igt af, om &rsagen er, at antallet af kon-
sumenter er xndret, eller at der har fun-
det parametermndringer sted, indferer
forfatteren begrebet  konsumentenhed.
Herved forstis en person eller gruppe af
personer, som opfylder de fysiologiske
betingelser for at have bchov for en be-
tragtet vare, og som rider over de tek-
niske forudsztninger for at anvende den.
Ved at mile afsetningen pr. konsument-
enhed fir man isoleret virkningen af
xndringer i antallet af mulige efterspor-
gere.

Det andet omrfide, hvor forfatteren
udbygger teorien, vedrorer introduktionen
af en ny vare pi markedet, Problemerne
i forbindelse hermed bliver sxzdvanligvis
i nogen grad negligeret, idet man kun be-
skeftiger sig med indarbejdede varer.
Imidlertid m& man give forfatteren ret i,
at det drejer sig om sporgsmél, der ikke
mindst for praktikeren er af stor — og
miske endda stigende — betydning.

Forfatterens grundlaggende hypotese
er, at det antal enheder af en ny vare,
der efterhinden anvendes af forbrugerne,
kan illustreres ved den normale forde-
lings sumkurve, hvor tiden er afsat vand-
ret og den afsatte mezngde lodret. T be-

3) Forfatteren har sammen med Helge Andersen i
Der er flere kunder pi wej* (Arhus 1935) i
populer form behandlet de axndringer 1 afset-
ningen pd det danske marked, der er indtrddi
og mi forventes at indirede i de kommende dr
som folge al befolknings- op erhvervsmamssige

forskydninger.
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gyndelsen kebes varen kun af de kobere,
der er interesseret i at preve noget nyt,
cfterhinden kommer de store forbruger-
grupper med (kurven stiger stejlere), og
til sidst trmekkes de konservative konsu-
menter langsomt med, kurven flader atter
ud mod en vandret asymptote, mxtnings-
punktet nds. Denne udvikling skulle g=l-
de, uwanset hvilken wvare det drejer sig
om, dog naturligvis forudsat at pris, kva-
litet, reklame o.s v. holdes konstant.

Fi grundlag heraf indferes begrebet:
Uarens afscetningsmessige wdviklingssta-
de, hvorved forstds konsumenternes viden
om og podkendelse af en vare pd forskel-
lige tidspunkter efter dens indforelse pd
markedet. Varens afsetningsmassige ud-
viklingsstade kan siledes pd et givet tids-
punkt miles som forholdet mellem den
pd dette tidspunkt anvendie mazngde og
den mengde, der anvendes, nir met-
ningspunktet nis.

Udviklingskurven vil for et gode, der
straks forbruges, svare til salgskurven.
For et langvarigt gode vil salget der-
imod wvare illustreret ved stigningen i
udviklingskarven, altsd ved den til sum-
kurven svarende fordelingskurve. Nir
matningspunktet nds, standser nysalget.
Derimod vil erstatningssalget efterhiin-
den gore sig geldende. Fvis varens leve-
tid er helt konstant og svarende til ind-
traengningstiden, vil salget forlebe 1 re-
gelmassige bolger.

Hvis det er rigtigt, at den takt, hvori
en ny vare efterbiinden vil finde anven-
delse, kan illustreres ved den normale
fordelings sumkurve, kan der &benbart
drages en rekke vigtige slutninger heraf,
F. cks. vil den omstandighed, at stipnings-
takten i forbruget begynder at falde (ud-
viklingskurven fir vendetangent), vise, at
man er ndet halvvejs til metningspunk-
tet, op virksomheden wil siledes i et
haldepunkt for en bedemmelse af, hvor
stort det samlede salg kan ventes at blive.
Endvidere er det en konsckvens af den
valgte forudsetning, at nir stigningstak-



ten i forbruget forst (alder, si vil denne
nedgang fortsette jaevnt fremover.

Sporgsmillet er da. om der kan findes
holdepunkter for, at udviklingskurven for
alle varer folger den normale fordelings
sumbkurve. Der kan nappe ad teoretisk
vej konstrueres nogen acceptabel forkla-
ring herpd, og det forckommer ikke sand-
synligt, at udviklingskurven skulle vmre
ens for alle varer. Afgorende mi det da
vere, om der ad empirisk vej kan findes
stotte til hypotesen. De eksempler, for-
fatteren fremforer vedrarende forbruget
af radicapparater, telefoner og kunstsil-
kestromper, viser vel et stigende forbrug
gennem  tiden, men nogen sterre lighed
med netop den normale fordelings sum-
kurve er svaer at se. Salgskurven for au-
tomater viser ret noje den forudsatie
Jbolgeform®, idet salget efter et maksi-
mum i 1930 falder for helt at gd i std
under besiettelsen op 1 de forste efter-
krigsir; dereflter sitier en stigning atter
ind. Det md dog her erindres, at der for
Arene 194047 kan lindes andre grunde
til, at salget gik i sti end netop den, at
markedet var matiet efter et betydeligt
salg i tyverne og trediverne,

Det ville derfor formentlig have styrket
fremstillingen, om forfatteren ikke havde
fulgt sine intentioner si-langt pi vej. men
najedes med at treekke den — utvivlsomt
vigtige - problemstilling frem og sd un-
dersoge, hvor meget man generelt kan
sige om salget under forskellipe forud-
setninger med hensyn til udviklingskur-
vens forleb. At problemstillingen er vig-
tig, dokumenteres i et folgende alsnit,
hvor det fremhzves, at det er afhangigt
af, hver pd udviklingskurven man befin-
der sig, hvilke parametre man med sterst
fordel kan wndre. Siledes vil pris- og
kvalitetsvariationer i hwvert fald pfi kort
sigt ikke vare af stor betydning for sal-
get, mens man befinder sig pd udviklings-
kurvens forste del.

I bogens naeste afsnit gir forfatteren
ind for, at man ved behandling af maksi-
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meringsproblemer ber gd bort fra at fast-
legge optimum pd grundlag af marginale
resonnementer, hvorefter den storste ge-
vinst nds, hvor granseindtaegt er lig grzn-
scombkostning. Dette udgangspunkt bringer
ifolge forfatteren ikke de strategiske vari-
able frem, og desuden er det ikke i over-
ensstemmelse med praktikerens tankegang
og ievrigt vanskeligt at forstd for ham.

I stedet foreslis, at maksimeringslig-
ningen omformes ved anvendelse af ela-
sticitetsbegrebet, Herefter kan en pris-
nedsattelse betale sig, hvis
|

1
b S Toepd)idetb =

hver b er bruttoavanceprocenten, e, pris-
clasticiteten og ¢ de variable enhedsom-
kostninger, der forudsattes konstante.

En prisnedsmettelse vil siledes veere for-
delagtig, hvis forholdet mellem pris og
bruttoavance er mindre end prisclastici-
teten. Er bruttoavancen [, eks. 25 pet.,
kan en prisneds®ttelse betale sig, hvis
priselasticitelen er storre end 4.

Pi samme mide analyseres reklame-
xndringer og ®ndringer i andre kontinu-
ert variable handlingsparametre. 1 stedet
for at vurdere det hensigtsmeessipe 1 en
aget reklameindsats efter, om de agede
reklameudgifter opvejes af indtegtsstig-
ningen [miengdestigningen  multipliceret
med bruttoavancen pr. enhed), opstilles
som betingelse

A A d
S ey, idet gy =t

qp ¥’ q dA
hvor A er reklamen, q den afsatte mang-
de og e, reklame-clasticiteten.

Man mi give forfatteren ret i, at ,graen-
seraesonnementer”  erfaringsmeessigt  er
vanskelige at felge, indtil man har vannet
sig til dem, men pd forhiind synes det
ikke sandsynligt, at forfatterens udgangs-
punkt er bedre.

€

1) Denne ligning findes i flere andre fremastillin-
ger, saledes 1 Myboe Andersen, Fog og Winding:
Mationalekonomi p, 133,



Betydningen af, om man valger den
enc eller den anden [orm, skal nu neppe
overvurderes; der er jo blot tale om, at
de samme ligninger opstilles pd forskel-
lig mide. Afgerende for, hvad man vil
foretrackke, bliver da, hvilken betragt-
ningsmide der er mest velegnet som
grundlag for en vurdering af en given
markedssituation. Det forekommer her,
at elasticitetsbegrebet i mange tillzlde
virker unedigt komplicerende, bl a. i
bogens diskussion om detailavancernes
stigning efter maksimalprisernes opher.
MNir dertil kommer en sterk tvivl om, at
praktikerne har lettere ved at forstd elasti-
citetshbegrebet end merindtegts- og mer-
udgiltsbetragtninger, bliver det i hvert
fald anmelderens konklusion, at det er
tvivlsomt, om man wved at hxlde den
gamle vin pd nve flasker nir det tilsig-
tede lormdl.

I bogens sidste afsnit udbygger forfat-
teren teorien om den knakkede afsmt-
ningskurve. I sin geengse form forklarer
denne teori jo tendensen til prisstivhed
ved, at det ofte vil veere lidet tiltreekkende
for en virksomhed at forhoje priserne,
idet man herved vil fi et relativt starkt
fald i afsetningen, fordi konkurrenterne
holder fast ved den lavere pris. Hvis
man omvendt smtter priserne ned, vil
konkurrenterne falge med nedad, hvorved
forogelsen i den aflsatte macngde bliver
relativt lille og derfor mindre tillokkende.
Forfatteren fremhzver, at denne teori
ogsd kan anvendes pd andringer af andre
handlingsparametre og gennemforer ana-
lysen heraf ved hjzlp af sit ovenfor om-
talte elasticitetsapparat. Herudover tages
hensyn til den tid, der gér, indtil konkur-
renterne folger med 1 en prisnedszttelse,
eget reklameindsats o.s.v. Synspunktet er,
at en paramcterendring miske kan veere
fordelagtig, selv om gevinsten er tvivlsom

5

- eller endog negativ — eflter at konkur-
renterne har reageret, blot fortjencsten i
den mellemliggende periode er tilstrck-
kelig stor. Denne betragining forer til, at
man foretrekker endringer af parametre,
hvor der md hengd lang tid, fer kon-
kurrenterne kan reagere, og bidrager si-
ledes til forklaring af, at priskonkurrence
clterhinden 1 stigende omfang bliver af-
lost al konkurrence med hensyn til kvali-
tet, reklame o.s.v,

Det vil fremgh af det ovenstiende, at
Arne Rasmussens bog henvender sig til
laesere, der i forvejen er kendt med pris-
teoriens problemer, idet den i det vee-
sentligste indeholder bidrag til en ud-
bygning pd speciclle punkter. Samtidig er
bogen imidlertid procget al en rackke
eksempler fra praksis, der sammen med,
at den er skrevet klart og lettilgmngeligt,
gor den til interessant lesning, ogsi fordi
den ofte vackker til modsigelse.

Et al bogens sterste aktiver er maske
udgangspunktet: at man i teorien mi soge
at priesentere sine resultater i en form,
som praktikeren kan forstd, samtidig med
at man mi lxgge vaegt pd den empiriske
del af forskningen: man mi undersege,
hvarledes kurverne forleber, og hvordan
praktikerne handler. P& det sidste punkt
findes der ot par steder i bogen antydnin-
ger af, at man mi i endnu videre op
lade teorien tage sit ndgangspunkt i prak-
tikernes problemstillinger, selv om de ma-
ske med teoretikernes begrebsapparat og
forudsactninger ikke er relevante. Nir man
ved, hvor sviert det er at sxlge” afsmt-
ningsskonomiens resultater til praktikcrnc,
er dette et synspunkt, der fortjener over-
vejelse. Medmindre man har sldet sig til
ro med, at ekenomien forst fir betydning
for praksis, efterhinden som stillingerne i
erhvervslivet bliver besat med okonomer,

Anders Olgaard.



