delse, atlas uveegerlig vil fA inter-
nationalt.

For studiekredse og i endnu hejere
grad i det praktiske liv vil =K. A.«
blive en nvitig hindbog. For enhver
erhvervsvirksomhed, stor eller lille,
er den her samlede og ordnede vi-
den af sA fundamental interesse, at
atlas faktisk er uundverlig for den
overordnede eller ledende forret-
ningsmand. At ogsd enhver geogra-
fisk inferesseret i »K.A.« vil finde
en uvurderlig kilde til viden om og
forstielse af sin samtids problemer,
er en selviolge.

Den nye udgave er en indsats af en
dansk geogral pd et internationalt
plan og fortjener derfor opmamrk-
somhed. Man ma hibe, at dette veerk
i sin nyve form mi vere medvirkende
lil at give geografisk viden og forsk-
ning den plads i Danmark, som den
forleengst har opniiet i andre kultur-
lande.

Aage Aagesen.

Das Konkurrenzproblem im Oligepel.
Af Rudolf Richter (Berlin og Minchen:
Duncker og Humblot, 1954, 112 sider,
DM B,00).

Det her foreliggende vmerk er en
disputats ved Frankfurts universitet.
Med traditionel tysk grundighed be-
handler bogens ferste halvdel 10
oligopolmodeller, nemlig Cournot,
Bertrand, Hotelling, Frisch, Cham-
berlain, Stackelberg, Schneider, Kay-
sen, Fellner og Brems. De findes alle
utilfredsstillende, enten fordi de for-
udsztter en reaktionsfunktion, som
aldrig kan realiseres, eller fordi de-
res lesninger kun er subjektivt,
aldrig objektivi rationelle.

Oligopolteorien er jo et omrade,
hvor det er lettere at kritisere end
at bidrage, si sterre interesse knyt-
ter der sig til Richiers positive teori
i hogens anden halvdel. Der er for

134

Richter to helt adskilte problemer,
som bor lpses. Forst hele industriens
problem, der er et rent prisproblem,
dernmst det enkelte foretagendes
problem, hvor ikke-pris-konkurren-
cen udfolder sig. Lad os forst se pi
industriprohlemet.

Richter forudssetter, at pris og
produktkvalitet er fwmelles for alle
foretagender i industrien. Under si-
danne forudsmtninger kan man tegne
en for industrien som sidan geel-
dende eltersporgselskurve. Pd hvil-
ket punkt vil nu industrien smette sin
pris? Rmsonnementet her er ikke
aanske klart hos Richter, men lad
os gengive det for hvad det er vaerd,
Hvis ferst industriens pris var fast-
sat, ville industriens samlede salg
viere bestemt, og det enkelte foreta-
gende kunne hetragte sin omsaetning
{pris gange mmngde) som ligefreml
proportional med afsat mengde. An-
lag nu fremdeles, at produktionsom-
kostninger svel som salgsomkostnin-
ger er ligefremt proportionale med
alsat miengde, 5S4 vil ogsd profitten
(omsxtning minus alle omkostnin-
ger) vwere ligefremt proportional
med afsmtning og altsd ogsd med
omseining. S84 langt kan vi felge
Richter uden vanskelighed. Men
derpi siger han, at eftersom i et oli-
gopolitisk marked vzgten ligger pa
omseeining og markedsandel (eet fo-
retagende kan vinde omsstning
alene ved at bereve el andet foreta-
gende en del afl dettes omseetning),
sd star industrien sig bedst ved at
setle sin pris der, hvor industriens
omsaeining bliver maximum. Richter
synes at wveere helt klar over den
kendsgerning, at nir omkostninger
eksisterer, vil industriomsztningen
blive maximum for en lavere pris
end industriens samlede profit. Men
han overbeviser ikke sin lazser om, at
det er mere rationelt for industrien
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al maximere sin omseetining end at
maximere sin samlede profil.

Lad os derfor se pA det enkelte
foretagendes problem. Nir indu-
strien har sat sin for alle foretagen-
derne fmlles pris, vil industriens
samlede afsmining vmre bestemt,
Dennes fordeling mellem foretagen-
derne er det nu, vi skal bestemme,
Hvilke handlingsparametre har nu
det enkelte foretagende? Prisen er
allerede fastsat af industrien som si-
dan, si den er ude af belragtning.
Produkikvaliteten forudssettes at
viere konstant og feelles for alle fore-
tagenderne., Herefter bliver kun re-
klamen ( i videste betydning) iil-
bage, men selv her er der lagl visse
bind, idet det forudscettes, at salgs-
omkostningen pr. stk. er konstant.
Foretagenderne slds altsd om mar-
kedet, men ikke med reklamebud-
getterne, kun med gode ideer om,
hvordan reklamebelshet skal gives
ud, Jastram citeres som forsvar for
denne konstruktion, der virkelig ogsh
Iyder ganske realistisk.

Efter at have udviklet disse forud-
setninger, gir Richter igang med sin
lasning. Den bestir i von Neumann
og Morgensterns nulsums, toperso-
ners spil. Spillet er et topersoners
spil, fordi Richter kun betragter
duopolet. Spillet er et nulsumsspil
takket veere et nydeligt lille trick,
som bestir i1 Islgende. A’s resultal
af spillet defineres som A’s omsmt-
ning minus B's oms=etning, ry — rp.
B's resultat defineres som ry — ry.
Nar industriens pris er f{astsat, er
industriens omszining ry 4+ rg en
konstant, kald konstanten K. $54 er
ry — rg = 2ry — K, hvoraf man
ser, at hvad der maximerer ry ogsi
maximerer ry -— rg. Ligeledes ser
man, at hvad der maximerer ry ogsd
maximerer ry — ry, eller hvad der
er det samme, gor ry — ry til mini-

muimn. Altsd er spillel et virkeligt
nulsumsspil. Thi under konstant pris
og under koanstant stykomkostning
til produktion og salg vil maximal
omsetning ogsd  betyde maximal
profit,

Richter inddrager nu forudszetnin-
gen om fuldstzendig viden i dette
udtryks meget tekniske betydning
hos von Neumann og Morgenstern.
Denne betydning er fslgende: hver
gang en spiller gsr et traek, er han
fuldt vidende om resultatet af alle
de valg af traek, som hans modpart
har truffet indtil nu. Von Neumann
og Morgenstern viste i deres Theory
of Games (Princeton, 1944), at i
sidanne spil, hvor fuldstendig viden
rider, eksisterer der for hver spiller
en strategi, der er hedre end alle
andre, uansel hvad medparlen fin-
der pd. Deite resultal er Richier
meget glad for. Ingen reaktionskur-
ver, ingen gmining om modpartens
reaktion, ingen forseg pa at udspio-
nere ham!

Bortset fra den lille uklarhed om
industriens maximering af sin om-
setning snarere end sin profit, mi
man vist indremme, at Richter har
ret indenfor sine egne forudsetnin-
ger, Men hvor snzever er nu disse
forudsmtningers spmndetraje? Lad
o5 tenke os et spil, for cksempel
et krigsspil, hvor hvert treek kreoe-
ver omhyggelige og tidkraevende
forberedelser, hvor spilleren kort
sagt mi binde sig til et beslemt traek
nogen tid, for han faktisk foretager
dette treek, T et sidant spil vil der
ikke vaerre fuldstendig viden i von
Neumann og Morgensterns hetyd-
ning. Der vil her wvwere en meget
hej proemie pd at finde ud af, hivad
modparten er ved at forberede. An-
tag, at den tyske overkommando
havde fundet ud af tid og sted for
tlen store invasion i Normandiet,
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eller at de allierede havde kendt pla-
nerne for Ardenneroffensiven julen
19441

Nir en teoretiker stir overfor en
sddan situation, s4 kan han gere eet
al to. Han kan se kendsgerningerne
i ansigtet og vil da fi en lesning,
der indeholder et element af subjek-
tivitet. Folk vil gere sidan, som de
pa basis af den begrensede wviden,
de har eller kan skaffe sig om mod-
partens planer, finder rationelt. Det
er altsh rationelt wdfra deres per-
sonlige forudsstninger. Eller teore-
likeren kan insistere pi objektiv ra-
lionalitet og vil da nmgte at inddrage
noget som helst fenomen, som vil
rokke ved forudsmtiningen om fuld-
stendig viden. Under oligopol vil
produktvariation vere et shdant foe-
nomen. Produktvariation krever tek-

nisk forskning, konstruktion, omlseg-
ning af produktionsmaskineri og
indkebk af ny udrustning, kort sagt
produktvariation betyder at binde
sig leenge i forvejen. Men skent Rich-
ter fremhmver betydningen af ikke-
priskonkurrencen, nzegter han at
inddrage produkthvaliteten som wva-
riabel. Med en typisk smetning siger
han, at =Die Beschrinkung auf tech-
niseh homogen Erzeugnisse — Ben-
zin ist ein Beispiel — soll nur zugun-
sten der Exaktheil unserer Analyse
erfolgene.

Som et af de f4 forseg pa at til-
lempe spilteorien til oligopoltilfal-
det fortjener Richters bog stor inter-
esse, ogsh fordi den sd klart viser,
hror hej en pris der mi betales for
en objektiv og exakt lesning pi dette
omrade,

Hans Brems,
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