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Forfatteren har i tidligere skrifier behandlet centrale emner indenfor
finansvidenskaben. Man md efter denne bog hibe, at han vil fortswetic med
at tage emner fra finansvidenskaben op. Det er tiltrengt — man behover
bare at nmvne ordet overvaltningslere. Det vark, professor Philip eflter
mange forlydender skal have under arbejde, vil blive afventet med spending,
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Det er oftle et ulaknemligt arbejde at viere banebryder for nye tanker.
Professor, dr. Max Kjer Hansen har sikkert ofte mittet erkende dette. Ikke
mindst bliver en sidan opgave vanskelig, nir det drejer sig om et arbejds-
omrade som reklamen, der ikke blot er ny, men samlidig aof mange anses
for mindreverdig. Reklameforskning er af natur mindre exakt end andre
grene indenfor den oskonomiske interessesfmre, og derfor vanskeligere at £l
anerkendt som en disciplin sideordnet med andre dele af erhvervsekono-
mien.

Blandt mere teoretisk indstillede glkonomer har modstanden mod en
anerkendelse af reklameforskning som videnskab wveeret kraftig. Modviljen
eksisterer stadig, men efterhiinden som en kreds af ekonomer ikke har
oret bange for at kaste sig ud i arbejdet pa dette nye felt, er interessen
stadig stigende. Fra en famlende hegyndelse kan man i dag tale om cn
mere exakt opfattelse af problemerne, ikle mindst Tordi reklameteoretikerne
har kastel sig ud i de store spargsmil og pibegyndl en regulier infiltrations-
manevre ved at placere reklamen ikke som en isoleret foreleelse, men som
en del af det store felt, der i dag sammenfaltes under det noget ubestemte
begreb, der hedder markeling.

Anmelderen mener, at der kan viere arund til at fremhamve denne udvik-
ling som baggrund for en vurdering af en riekke undersogelser over cfter-
sporgsel og prisproblemer, der er [oretaget af Institutiet for Salgsorganisa-
tion og Reklame pd Handelsheiskolen. De seneste publikationer er en under-
sogelse af eftersporgslen efter radioer og en analyse al annoncerings-
udviklingen i de kebenhavnske daghlade.

Undersogelsen af radiomarkedet mi vel belragtes som uigennemforlig,
for si vidt formélet er en konstruktion af eftersporgselskurven. Hele mar-
kedet for brugte radioer er umuligt at udforske og udelukker enhver mulig-
hed for sikker erkendelse. Man kan vel rejse sporgsmilet, om det er vierd
at offentliggere en sidan undersogelse, Men vi skal alle lwere af andres
vanskeligheder, og nar arbejdet er forelaget, cr det vel ozsh ret og rimeligt,
at andre lerer metoder og muligheder at kende. I selve konklusionen erken-
des opgavens uleselighed, og der er ingen grund til at trevle drsagerne op.
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Den anden undersogelse — om annonceringen i de store daghlade —
¢ mere interessant, selvomn den ikke nar den tidligere studie over cigaret-
priserne i ovierdi, Ogsd for denne undersogelse er resultaterne svage, og
undersogelsen har vel mangler. Den alvorligste indvending er nok, at man
Liele tiden har onskel exakte meloder og dermed er kommet i den maodsaiie
groft, Man kan ikke beskmeftige sig med en konjunkturanalyvse for annon-
cevingen uden al tilliegoe de psyvkologiske momenter en saerlig veegl, Det er
ikke formalel med denne anmeldelse at g4 | defailler, men som en prakiisk
idustration af hovedlinien kan tages forseget med en konstruklion af af-
hiengigheden mellem annoncering og beskeftigelse (d. v.s, konjunktur)
(Iig. 12 side 45). Nir talen er om de store krisedr, si vil del vare forkert
atundlade at tage hensyn 1l svingningerne mellem optimisme OZ pessimisme.
For os. der kan huske 1939 og 33, vil disse ir st som hibloshedens Ar,
Sel fra et formelt standpunkt ber man medlage disse fr; men hvis mun
betragter dem som anormale, bliver der ikke noget grundlag for den tegnede
kirve, der i si fald far en ganske anden haldning.

Det kan ikke nyite at forvise de sociologiske og psykologiske momenter
frac analyser af reklamemidlernes anvendelse,

Det er som sagt iklke meningen at gi i delailler, dog ma endnu et punkt
lrembieves. Det er overordentligt inleressant at s¢, hvor meget detailhandels-
wnoneeringen har udviklet sig; men forklaringen mangler vi. Mon det ikke
vivide vaeret klogt at inddrage en Faktor i analysen — selve bladenes oplags-
wrdeling, For krigen var de 2 store kebenhavnske blade i hojere grad
aridsorganer, end de blev under krigen og er i dag. Belyder dette, at hladene
'omere naturlige media for den kobenhavnske detailhandel end ticligere?
Yler en formodning, man burde have forsogt at afkrefte eller bekrelte.

et er let Tor en kriliker at swtle fingeren pad ¢t omt punkt, og begge
idersogelser har flere omme punkter, Alligevel kan der viere grumd il
U frembaeve arbejdet og vel i seerlig grad 1 at fremhaoeve den nye retning,
o prof. Max Kjwer Hansen har givet sit institut og sil egel arbejde. Mon
¢ ikke var grund til, at de teorctiske okonomer snerkendte den ildhu,
mvormed prof. Max Kjwr Hansen e kastet sig ud i de nye problemer.

Ellersporgselsanalyser er kommet pid moden — og aller bedst bliver det,
dr det kan kombineres med modelkonstruktion., Desvicrre lider de fleste
wdelkonstruktioner af den svaghed, at de sjreldent nir ud over det teo-
ehiske stadium, hvor de med bundne premisser ser meget smukke ud — og
iver anledning il flolle matemaliske formler med sjeldne grieske tlegn,
lodelkonstruklion er god tanketrsening, men modellerne fir forst betydning,
ar e ikledes kod og blod, d. v. s. konfronteres med det virkelige liv. Alt for
wnge leorelikere ndr aldrig at prove, om deres teorier har nogen betyd-
ing for det praktiske liv, og hvad er leorier veerd, hivis de ikke passer
el det virkelige liv, som de pistis al vaere et idealiseret billede af.

Prof. Max Kjwr Hansen og Arne Rasmussen har forsegt delle og har
todet wd af, al springet fra teori til praksis er ualmindeligt sveert; men
eves arbejder er interessante og vil i det lange lob give resultater. Nu
siter viomed spaending ph den nseste analyse, der forhibentlig kommer

I al omfatte en stor daglig forbrugsvare,
Helge Andersen,



