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Oversigter

Hgjvande i den amerikanske forbrugerkredit’)

I U.S. A. beleber den private og offentlige geld sig idag til over 5000 3
pr. indbygger — en anselig sum penge. Del er derfor ikke si meaerkeligt, at
mange amerikanere efter indstillingen af {jendtlishederne i Korea er be-
gyndt at bekymre sig om denne gield pd baggrund af konjunkiurernes ud-
vikling,

Forbrugerkreditten indtager en neglestilling i gwmldsproblemet, da den er
uhyre folsom over for mndringer i den okonomiske situation. Denne kredit
bestar af sivel afbetalingskredit som lin og kredit, ydet af banker eller
pantelinere, ved keb af varer i forretninger og ved modtagelse af »ydelsers
fra lmger, sagferere, gas-, vand- og elveerker ete. Sammenlignet med den
samlede gweld pid 860 milliarder $ (statsgeelden andrager skune 245 milli-
arder 8) er den kortfristede forbrugergmlds storrelse beskeden, blot 27 mil-
liarder . Men den er steget stzerkere end nogen anden form for privat geeld,
og den vokser stadig med en fart af 500 millioner § om méineden; og mens
den samlede gazeld vokser langsommere end nationalindkomsten, stiger for-
brugergeelden sterkere end de private indkomster, ud af hvilke den skal
afdrages.

Afbetalingskreditten, som legner sig for 20 milliarder § (over tre gange
mere end rekorden for den 2. verdenskrig) af den totale forbrugerkredit pi
27 milliarder %, cr vokset fra 87 § pr. familie i 1946 til 305 5 i dag. Neer
ved halvdelen af denne kredit er ydet alene i automobiler. Rundt regnet
2l af alle nye biler kebes pd kredit, og over 65 % afl alle keb af brugtle
biler sker pi afbetaling. Meus mere end halvdelen af alle familier i U. 5. A.
har gmld i storre eller mindre udstriekning, er del dog lykkedes de fleste
at holde deres afbefalingsgald nede under 10 % af deres Arsindtzegl. Men
hver tiende amerikanske families geeld overstiger 20 % af dens drsind-
teegt inden fradreag af skatter, Taget for landet som helhed ndger forbruoger-
krediften nu 11 %% af den samlede indkomst efter fradrag af skalter.

Tusinder af udldnere medvirker ved daekningen af dette voksende kredit-

1) Redegerelsen er forfattet af Franl: Meissner, der er Teaching Assistant i natio-
nalgkonomi ved University of California, Davis, op Marjorie Kessler, der er Staff
Writer ved »California Apparel Newsg og »Californin Styliste samt redakter af
#Little Californians«. Assistent ved Handelshejsholens Regnskabslaboratorium

Flemming Jensen, H. A., har wdferl oversaettelsen il dansk tilligemed en vis bear-
bejdelse.
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hehov hos forbrugerne. Disse udlinere omfatter ce fleste af landets 14.000
banker, mange detailforretninger, salgs-finansieringsselskaber, smi udlans-
selskaber, kredilsammenslutninger og adskillige andre typer af lineinstitu-
tioner., De fleste virker rent lokalt, men nogle f4 omfatter sterre omrider
eller endog hele landet. Nogle udlinere har specialiseret sig i at yde serlige
former for afbetalingskredit, medens andre er mere alsidige i deres virk-
somhed. Men trods en vis specialisering hersker der en skarp konkurrence
mellem de virksomheder, der giver sig af med at yde lin og kredit til for-
brugerne. Denne sskarpe konkurrences har fremfor alt givet sig udslag i
en aggressiv salgsindsats over for forbrugerne fra varesmlgernes side.

Lad os tage nogle konkrete eksempler pd det bersmte afbetalingskeb. En
af de seneste sopfindelser¢ er ingen-udbelaling forbrugerkreditten, Dette
kreditsystem bruges mere og mere af stormagasinerne over hele landet, Vi
har foretaget en lille undersegelse 1 Los Angeles for at belyse, hvori de for-
skellige variationer af ingen-udbelaling idéen hestir. Her skal i al korthed
refereres de vigligste af vore resultater.,

»Life Magazinee oplyser fornylig, at der hver dag i de sidste 13 Ar gen-
nemsnilligt er flyttet over 400 mennesker til Los Angeles-omridel. Detle be-
tyder, at der er mange potenticlle kunder at konkurrere om. Det er interes-
sant at analysere nogle af de lokkemidler, der bruges af de storre stormaga-
siner i denne konkurrence. Det er siledes imponerende, hvor megen snilde,
der skjuler sig bag de forskellige forbrugerkredit-ordninger, som indarbej-
des pi typisk amerikansk vis. Man kan sige, at kreditten i Los Angeles er
blevet niesten lige sh elastisk som byens egne graenser. Stormagasiner,
keeder og speciallorretninger tilbyder Los Angeles-forbrugerne en overdidig-
hed af ssystemers, »metodere, sbudgettere, sgavebrev-ordningers (scrips),
skuponere, srevolvererende betalingsarrangementers og singen-udbeta-
lingsordninger« i bestraebelserne pd at gere det leltere for forbrugerne
at anskalfe flere og flere varer med lengere og lengere tid at hetale dem
OVer.

Lad os se pa forbrugerkreditordningerne 1 nogle af de storsie slormaga-
siner i Los Angeles: Robinson, Broadway, Bullocks, Grayson, som hver har
adskillige filialer, I lsbet af 1953 lancerede nmsten alle disse stormagasiner
et nyt, udvidet kreditsystem. Robinson kom med et kundekontosystem,
som kaldtes :R-planen«; Broadway har sat et gavebrev-system?!) i kraft;
Bullock har indfort et sikaldt sbudgettilpasset gavebrev-systeme«. Den anta-
gelig mest opreklamerede af alle kreditordninger er Grayson’s (lands-

1) Broadway's system er baseret pid stilgodebevisers eller sgavebreves (scrips)
Iydende pd beleb fra 1 dollar og opefter. sGavebrevenes kan ikke omveksles til
kontanter, og de er kun gyldige i scks mineder fra udstedelsen. Kunder, der
[ir zgavebrevee stillet til rddighed (uden udbetaling), skal afhetale deres geeld over
seks mineder, Der mi betales en miénedlig rente phd 1 95 af de ubetalte gavebreve,
for at systemet kan betale sig. Systemet er ligesom Robinson's ordning kun et
supplement til den almindelige kundekredit, Men dette nye kreditsystem har veret
en stor succes; det har siledes eget kreditsalget til det tredobbelte. Systemet er
samtidig en ret forsiglig form for kreditudvidelse; i modsetning til den revol-
verende kundekredit kan ihendehaveren af »gavebreves nemlig ikke akkumulere
sin geld, men md afbetale hele gelden (hver 6. mianed), for han kan opnd ny
liredit.



75

omfattende keede i manufakturbranchen) »ingen-udbetaling<-ordning'), som
har veret temaet i en rmkke reklamer i radio og pi reklameskilte, Selv
uddeling af gratis sporvognshilletter har vaeret benyttet for at fremme ord-
ningen og traekke kunder til Grayson.

Nar den ralmindeliges kredit imidlertid stadig ma betragles som den
ssundestee kreditform, er det nmrliggende at sperge, hvorfor stormagasi-
nerne si ofrer kriefler pa de mere eller mindre hasarderede »ingen-udbeta-
linge-kampagner. Hertil ma svares, at forklaringen i det viesentlige ligger
dels i stormagasinernes kamp for at klare sig i den skarpe konkurrence og
dels i deres forseg pa at sge salget uden for swesonerne. September-numme-
ret 1953 af »Business Conditions« viser f. eks. for Federal Reserve District
of Chicago, at salget i december udger mere end Y7 af det samlede firssalg,
og at det er 24 gange sh stort som salget i februar. Der kan derfor ved at
gennemfore en afdelingsvis opdeling af en detailforretning opnés fordele i
det omfang, hvori det herved lykkes at udjwevne ssesonsvingninger i sal-
get. Man kan for eksempel indvinde besparelser ved skiftevis at stille
personale, udstillingsplads og lagerplads til radighed for seerlig hirdt treeng-
te afdelinger i virksomheden —- besparelser som ikke let kan opndis af kon-
kurrenter, der har specialiseret sig i steerkt siesonpraegede varer,

Smsonerne komplicerer lagerpolitiken og rejser problemer vedr. finan-
siering og oplagring af varernc; men iseer fremkommer der alvorlige proble-
mer m. L. t. personalets storrelse. Smsonsvingninger er imidlertid et fno-
men, som detailhandlerne ikke kan unddrage sig. Lige si lmnge som for-
brugerne vedbliver at handle ud fra en rsmkke vaner og traditioner, pi
hvilke de handlende ikke har nogen synderlig indflydelse, og koncentrerer
deres indkeb i tilslutning til hejtiderne, ligesi leenge mé alle kunstige lokke-
midler, der kan hjzelpe til at sendre disse seedvaner 1 snskelig retning, tages
i brug. Undersogelsen af kreditpolitiken i nogle af de storste stormagasiner
i Los Angeles gav os en idé om karakteren og omfanget af disse lokkemid-
ler. Tilbage stir s blot at se pdi omkostningerne ved en sidan kredit.
Man kan saledes sporge: »Er de prisen vaerde?

Ifoje rentesalser.

I de fleste typer af atbetalingskeb undgis ordet srentee. Andre udtiryk
som »finansieringstilleege, »afbetalingstillzegs o. lign. bruges i stedet som
forklzedning. Men hvad navnet end er, er de omkostninger, der mi betales,
urimelige. 1t konkret eksempel vil antyvde storrelsen af de virkelige (effek-
tive) renlesalser.

1) Grayson's singen-udbetalinge-plan har veeret den mest vellykkede kredit-
ordning i Los Angeles, Rundt regnel halvdelen af dette stormagasins samlede
salg i Los Angeles-omridet foregir i form af afbetalingssalg. Hovedforskellen
mellem dette system of den almindelige kundekredit ligger i, at der efter »ingen-
udhetalinge-systemet i reglen betales i ngentlige afdrag over en maksimal Lkredittid
pd 4—5 mineder of med en rentesats pid 25 g6, Denne ugentlige betalingsordning
synes at vare en lettelse for stormagasinets kunder, idet disse for sterstedelen
tilherer de lavere indkomstklasser, hvis lsn udbetales ugevis. Siden »ingen-udbe-
talinge-systemet blev lanceret, er der sket en forsgelse af antallet af kundckonti
hos Grayson pi over 3 .
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Lad os twenke os en mebelhandler, som tilbyder en spisestue (il en kon-
tantpris af § 100, cller til & 125 med en »fordelaglig betalingsordning«, Ikke
sjieldent udfylder keberen en kontrakt, som detailhandleren er blevet ud-
styret med af en [linansieringsinstitution. Skenl kunden keber varen af
detailhandleren, underskriver han kontrakt med finansieringsselskahbet. Kon-
trakten forpligter ham {, eks, til at betale de 8 125 i seks lige store mined-
lige rater, Delailhandleren overdrager derpi den underskrevne kontrakt til
finansieringsselskabet (:factore) og modiager til gengmeld kontaniprisen, i
dette tilfaelde § 100, De ekstra § 25, forskellen mellem kontant- og kredit-
prisen, er ojensynligt en renteydelse pa et lin. Her er satsen alisd lilsyne-
ladende 25 % i 6 mdr. eller 50 % om dret; men da linet tilbagehetales i 6
minedlige rater, begyndende ved kebstidspunktel, er den virkelize rente-
sals ikke 50 %5 men ea. 100 % p. a.

2Det er skrapt; den eneste betegnelse for sidan en renle er figerg!).
Del er nojagtig den samme benmevnelse, hojesteret i Arkansas brugle i en
offentlig advarsel, udstedt 1 maj 1952, Med juridisk frimodighed konstaterede
Arkansas-retten @.. .. at finansieringsselskaberne har grebet skreditprisreg-
lens som en udvej til at opnd mere end 10 % rente (Arkansas’ love definerer
iger som en rentesals pd over 10 96) pd, hvad der formelt er et salg, men
reclt et Lin. Det er klart, at hvis en kober af en bil, radio, koleskah ete.
ville Byne 3 1000 direkte fra el finansieringsselskab og udslede et drs geelds-
bevis pd & 1.200 og derpd med pengene kebe varen, ville sidan en lrans-
aktion have karakter af ager. Men finansieringsselskaberne opnir faklisk
det samme resultat ved at fi forhandlere af biler, radioer, keleskabe ele.
il al udlore salget og i skikkelse al en kredilpris at tillagge en uforsvarlig
stor renle, der kommer finansieringsselskabet til gode, alt baseret pd, at
forhandleren, endnu inden varen er solgl, kan viere temmelig sikker pa, at
han kan overdrage kontrakten 1l finansieringsselskabel og 4 sin egen
kontantpris udbetall, P4 denne mide hoster finansieringsselskabet fordelen
afl prisforhojelsen, der tilmed ikke udelukkende gir til dekning af kredit-
risiko, idel hilen, radioen, keleskabet ete. sedvanligvis allerede er forsikret
imod normale risici. Resullatel bliver, at finansieringsselskaberne ved den
cnkle fremgangsmide at forsyne forhandlerne med kontrakter og kredit-
oplysningshoger og ved at kebe de betingede salgskontrakier og geeldshreve
fra forhandlerne modtager en igerrenie ... .e.

Finansicringsselskaberne er imidlertid ikke de cneste, der helragior varer
primarl som madding for lAncre. Forbrougerlin er blevel en sa rentabel for-
retning, at forelagsomme detailhandlere sely er ghel ind i sbranchens. Pi
1953-arsmedet i The Wisconsin Furniture Associalion blev forhandlerne
[. cks. iflg. en rapport 1 sRetailinge (et handelstidsskrift) oplyst om, at
afbetalingstilleg wdger en afgerende del af netlofortjenesten. 5t selskab,
American Furniture Company, meddelte, at 50 % af dets nettoforljeneste
sidste dr stammede lra afbetalingsiilleg,

Forbrugerkredit er uden tvivl en yderst rentabel form for pengeafpres-
ning. Hvordan kan man ellers forklare den kolossale interesse, hvormed
detle emune til stadighed diskuteres pd de mange branchemsder, som hvert
dr afholdes overalt 1 U, 8. A, Man mader bestandig den slercolype diskus-

1 sConsumer Deble, Conspmer Reporl, August 1953, s 367,
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sion om, hvorledes forretningerne kan udvide deres kreditgivning og hvor-
ledes de kan svare pi konkurrencen fra banker og smd laneinstitutioner
med hensyn til at yde 1an pa detle omride, og pit de samme mader bliver der
gerne givel oplysninger om nye méder, al oge afbetalingstillegget pi. For-
handlerne opstiller forslag 1il imodegielse af konkurrencen fra de eksi-
sterende finansieringsinstitutioner — ikke ved at senke agerrentesatsernc,
men ved at lokke lantagere frem gennem et salgsarbejde af mere pigiende
karakter end nogensinde for.

En sidan opfatielse af forbrugerkreditten er imidlertid lidet sund for det
skonomiske system i det lange lob. Nar en familie er bebyrdet med $ 1.000
i forbrugergeld, og nar en fjerdedel af detle belob gar til renter og om-
kostninger, har denne familie i stedet for at aftage varer for % 1.000 af
produktionsoverskuddet kun aftaget for  750. Med andre ord nedskaerer dyr
forbrugerkredit den effektive kebekraflt, og den indskreenkende virkning pa
kobekraflen forsteerkes, nar mersalzet i stedet for til prissmenkning bruges
til at udvide markedet med.

For og imod.

Mange mennesker er steerkt bekymret for hele den nuveerende siluation.
De Lkonservative amerikanske banker er ydersl foruroligede. De sencre
numre af mange banktidsskrifter har vieret fulde af advarsler om, hvordan
den nuveerende gmeld som en bananskal kan fordrsage, at ct okonomisk
fejlirin bevirker et dybt og hardt fald. Her f. eks. hvad praesident R. W.
Townsend [ra Townsend-Skinner & Co. {investeringsridgivere) berettede
over for Pennsylvania State Bankers Association iflg, referat i »The Com-
mercial and Finanecial Chronicle«:

»Alle de skonomiske tilbageslag cller depressioner, vi har oplevet, cr ble-
vet fremskyndet ved sammenbrudet af en pmvendt pyramide af goeld et
et eller andet sted i samfundet.

Vi har i dette ojeblik en sidan geeld, der stirrer os lige i ojnene. Det cr
den kortfristede forbrugergaeld, og den er farlig ...

Over 10 % af alt salg i dag cr bascret pd kreditudvidelse; men alligevel
forventes salget at blive mindre i stedet for storre end produktionen i dag....

Detle ars automobilproduktion vil med det nuvierende produklionstempo
blive 6,6 mill. biler; det forventede behov er 5,8 mill. Fjernsynsapparaler
produceres i et antal af 8,4 mill, i ar, medens salget er budgetteret til 6,5
mill. Af radioer produceres der 13,4 mill,, hvorimod salget ikke ventes at
overskride 12 mill. Produktionen af clekiriske koleskabe ligger pa 4,2 mill.
imod et paregnet salg pa kun 4 mill, Og 4 mill. vaskemaskiner fremstilles til
dekning af et sandsynligt behov pi 3,5 mill.

Hvis vi star over for en overproduktion pad ca. 12 % af automobiler og
apparater til brug i hjemmet, til trods for en averdreven krediludvidelse,
hvordan vil det si gh med overproduktionen, hvis og nir kreditten ned-
skoeres e

Efter dette synspunkt vil der med andre ord nodvendigvis komme en til-
bagegang i produktionen af varige forbrugsgoder engang i ner fremtid,
en produktionstilbagegang, der selvsagt betyder, at nogle mennesker mister
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deres arbejde. Nir besk=ftigelsen falder, begynder midlerne, hvor ud af
belaling afl de manedlige rater skulle prasteres, at svinde ind; og selv folk,
der beholder deres arbejde, bliver forsigtigere med at pitage sig nye for-
pligtelser. Der lwgges siledes en dmmper pi salget af nye varer samlidig
med, at mmngden af varer, som savner efterspergsel, foreges gennem for-
handlernes tilbagetagelse af salgsgenstande, som de arbejdslese ikke lengere
kan preestere de periodiske afdrag pi.

Heroverfor stir det synspunkt, der forfmegles af forretningsfolk (smlgerne)
som f. eks. lederne af Los Angcles stormagasinerne, hvis »ingen-udbetalinge-
kredit vi har set eksempler pa. I stedet for at holde igen med ydelsen af let
opnielig kredit hievder de, at problemets losning ligger i at gere den endnu
lettere opndelig. Forbrugergmlden er ikke nzer stor nok! En talsmand for et
af de store amerikanske reklamebureauer (J. Walter Thompson Co.) slir
til Iyd for en foregelse af den samlede kortfristede forbrugergzeld pi mindst
18 milliarder . Han kommer til dette tal ved en sammenligning af, hvad
han kalder den subundne« kebekraft i 1953 med samme storrelse i 1940,
og ved at beregne forbrugergaselden i proeent af dette beleb for hvert af de
to ar. Den =ubundne<« kebekraft definerer han som det belob, der er tilbage
af indkomsten, efter at skatier og livsfornedenheder sisom kost, logis, ned-
vendig bekledning o, s. v, er betalt. I 1940, hzevder han, ridede forbrugerne
over en »ubunden« kebekraft pid 26,5 milliarder %; i dag disponerer de
over 130 milliarder 8. I 1940 androg den kortfristede forbrugergeld 31 % af
den samlede »ubundnee« keobekraft; i dag andrager den kun 18 9. For atter
at bringe geldsprocenten op pi 1940-niveauet méa folk stifte for 18 milliar-
der 3 vderligere geld — sd nu er det pi tide, at forbrugerne tegner sig
for dette yderligere belob! Hvis forbrugerne — stadigvack ifelge nmvnte
falsmand — ville indvilge i at pitage sig en yderligere g=ld pa 18
Milliarder &, ville den nuvarende efterspergsel, selv ved de geldende
priser, blive foreget. Der ville blive behov for mere produktion, der ville
blive mere arbejde, og gammel gald ville blive afbetalt.

Over denne tankegang er der opbygget ikke si lidt propaganda. Kort ud-
irykt er opfattelsen den, at forbrugerkrediiten er det nedvendige modstykke
til masseproduktionen. Uden sterre kredit vil landets forbrugere ikke veere
i stand til at absorbere den nuveerende produktion; og hvis den nuvarende
produktion ikke absorberes, vil der opsti en depression. William J. Cheney,
underdirektor i National Foundation for Consumer Credit (organisations-
centret for denne kampagne) udtrykker det siledes: »Vi har nu i dette land
opbygget et produktionsapparat, som vil fremstille flere varer om fret, end
det overhovedet vil vaere forbrugerne muligt at aftage, medmindre der geres
kraftigt brog af afbetalingssystemet og gives dette lov til at udvikle sig frit.
Hvordan kan bankerne forvente at fi tilbagcbetalt de lin, de ydede i 1951
og 1952 (til producenter) med henblik pa anlwegsudvidelser ...., hvis for-
brugerne nu, da disse anleg er i fuld gang, er utilbsjelige til at aftage den
foragede produktion? Nir man tager i betragtning, at disse varer hovedsage-
lig omfatter storre og dyrere artikler, der kun kan afswettes i et massesalg,
sifremt afbetalingsmetoden benyites, er de katastrofale felger af en ned-
gang i forbrugergelden i den neermeste fremtid vderst alarmerende at fore-
stille sige.
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Hvad bankerne i virkeligheden har i tankerne, er selvielgelig muligheden
af en depression — en depression, som nan midlertidigt kan afvaerge ved
mere omfattende brug af de selvsamme f{remgangsmider, som bankerne
mener, har gjort muligheden for en depression sterre. Deite er sh vist en
situation, hvor den enes ded er den andens brod.

sKredit er ligesom alkohol kun gavnlig, nar den nydes med mide. Kre-
ditten er i begyndelsen en stimulans, brugt udover et vist punkt et heds-
velsesmiddel, og til slut er den en livsfarlig gift. De, der stiller kreditten til
ridighed, og som derved holder industriens hjul snurrende, bor indse deres
ansvar for, at de derved ikke ogsii fir det til at snurre i industriledernes
hoveder«.

Konklusianer.

Set fra den amerikanske gennemsnitsforbrugers synspunkt er det kun til
ringe nytte at felge konjunkturspecialisternes diskussioner. De er naturlig-
vis i sig selv interessante. Men alligevel kan amerikanerne lide at kebe pi
afbetaling, og den amerikanske levestandard kreever adgang til forbruger-
kredit; alt dette turde vaere kendsgerninger. Det er ogsi rigtigl, at med den
voksende betydning, de kostbare varige forbrugsgoder har for levestan-
darden, vil forbrugergelden stige endnu hejere i de kommende ar. Delte
forhold understreger betydningen af at holde omkostningerne ved gmldens
afbetaling og forrentning inden for rimelige greenser. Indtil enten loven
eller ny praksis skrider ind og swetter grenser for omkostningerne ved for-
bruger-afbetalingsgelden, vil kebere gere klogt i at line penge hos banker
og kreditsammenslutninger, hvis rentesatser pd kontante lin er underkastet
kontrol i de fleste stater, fremfor at kebe varer pi afbelaling. Uheldigvis vil
netop de mennesker, hvis kebckraft er mest begraenset, sandsynligvis netop
vaere dem, der hverken kan [4 kredit stillet til ridighed fra banker eller fra
kreditsammenslulninger. Vi star siledes overfor det velkendte paradoks, at
den, der mindst treenger til kredit, er den, der har lettest ved at opni den,
medens den fattige, som mest behover kreditten, sedvanligvis er for stor en
srisiko« til bare at blive taget nlverligt, nfr han viser sig i banken. Privates
og virksomheders geeld andrager i dag ca. 330 milliarder $. I »Time Maga-
zine¢ for 3. august 1953 stilles de uundgielige sporgsmél: »Er amerikanerne
ved at komme ud, hvor de ikke kan bunde? Vil hejkonjunkturen bryde
sammen under veegten af den private kredit, sidan som den gjorde i 19297«

Svaret er temmelig svievende, til trods for amerikanernes trang til klare
og skarpe lesninger. Saledes indrommer »Time« beskedent, at »ingen ken-
der svaret, idet kredittens omfang aldrig synes at veere for stort, for sam-
menbrudet er indtridt. Alle tegn tyder dog pd, at den enorme samlede
gzeld ikke er nogen pjeblikkelig fare, forst og fremmest fordi den skonomiske
aktivitet i U. S. A. er vokset staerkere end gielden. Siden 1940 er den offent-
lige og private gmld steget med 195 %; men i det samme tidsrum er natio-
nalindkomsten steget med 257 9. Alle er imidlertid enige om een ting: En
geld af denne storrelse er kun sund, si Lienge okonomien som helhed er
sunda«.

— Desvierre langt fra noget strilende cller opsigtsvaekkende svar.,



