Boganmeldelser

Anmeldere i dette nummer: Radgivende okonom, cand, polit, Helge Andersen;
lektor, eanil. mere. Oftormer Loff, Handelshojskolen,

Max Kjmr Hansen: Reklameforbrugel i Danmark. Udgivet af Dansk
Reklameforening. Summary in English. Kebenhavn 1949, 72 sider.

Det er et megetl interessant Testskeifl, =Dansk Reklamelorenings har ud-
sendt 1 anledning af jubilieet, Man md hibe, at det ikke — § alt for mange
tilfzelde — far fwelles skiehne med dde fleste andre festskrifler, at blive
slillel ulicste ind pd reolen.

Bogen indeholder en opgorelse over, hvor mange penge der bruges i
Danmark 1l reklame, og vel at meerke fordelt pd de forskellige reklame-
midler, Opgorelsen er forctagel for 1935 og 1948, 4 man vderligere har
mulighed for at drage sammenligninger mellem ¢l mellembrigsdr og de
akiuelle tal, Tallene er ganske naturligt behoflet med nogen usikkerhed
(som det ogsh er sterkl understiregel af forfatteren), men selvom der mitie
viere mindre unejagligheder, fir man ¢l serdeles vaerdifuldt grundlag for
nermere analyser, Det er ganske bemmrkelsesveerdigt at konstatere, at
der i 1935 benvitedes 14 pel. af nationalindkomsten 1il reklame, men kun
1,0 pet, i 1948, Der er allsd en reel tilbagegang, som vel nok md forklares
ved de meget forskellige afsetningsmuligheder 1 de to dr. Selvom det ikke
sthr skrevel i stjernerne, at reklamen skal nd tilbage til den samme procenl
af nationalindkomsten som i 1935, sd vil tallene sikkert hos de fleste reklame-
folk fremkalde hib om, at den gamle posilion kan genvindes.

Sammenligner man anvendelsen af reklamebelobene 1 de to ar, er del
bemerkelsesvaerdigl, al annonceringen betvder relativgi mere 1 1948 end i
1935, mens der har vooret en relativ tilbagegang i omkostningerne til vindues-
udstillinger, For de enkelte annonceorganer er der en relativ stor fremgang
for annoncer i faghlade og tidsskrifter, *mens der er en relativ tilbagegang
for annonceringen i ugebladene. For de fleste virker det sikkert umiddelbart
overraskende, at ugebladsannoneceringen i 1M48 ikke androg starre helob end
1.5 pel, af det samlede reklamebudget eller omkring 2,4 mill, kr.

Det er et lille udsnit af nogle af de wvigligste resultater af det originale
indsamlingsarbejde. Bogen indeholder mange andre bemierkelsesvaerdige
oplyvininger, siledes er undersogelsen af forholdet mellem annonceringerne
og konjunkiurerne yderst interessant, selvom de kommentarer, der er knyitet
til analysen, synes at voere diskutable,

Bogens Mg, § viser kurverne for beskaeftigelse og for annoncering, tegnet
op fra 19019 til 1948. Den tilknvitede tekst er ikke seerlig udlommende,
men o swininger skal dog eciteres, idet de indeholder konklusionerne i
analysen., Der stir felgende: »Det er iejnespringende, at annonceringen
foregir 1 noje takl med konjunkiurbeviegelserne . ., En stigende lendens
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(lrend), som man pd tvers af konjunkturbevaegelsen wville have wvenlel
gennem hele perioden, kan ikke konstaleres, Man md erkende, at annon-
ceringen i Danmark i drene 191948, som repriesenterer salgels industria-
lisering, sligende varcudbud og forogel reklamementalitel, ganske ufor-
andret har svinget omkring et middellal ph ca. 24 millioner kroner, milt
i 1935 prisere (pag. 28) og »Den intime lforbindelse, der fra 192039 er
konstaterel mellem  annoncering o konjunkturudvikling, understreger
imidlertid, at vi sikkerl piny i fremtiden md regne konjunkiurudviklingen
som den helt og praktisk talt eneafgorende faktor for annoncemmengdens
svingninger.« {pag. 29 everst).

Rent teknisk mé det for det ferste nmevnes, al det er lidt Detenkeligh
al anvende beskmeftigelsesprocenien som konjunkturméler, men det er for-
mentlig inspirerel af en amerikansk andersegelse, af man har valgt al
undersoge denne relalion. Men borlset fra eventuelle betienkeligheder i
denne refning, 54 ma det siges al viere statistisk mindre korrekt, at beviset
fores ad grafisk vej, hvor den ene kurve er tegnet med absolutte belob
(annonceringen I mill. kr, omregnel til 1935 priser), medens beskaeltigelsen
er legnel som en procentkurve, Hvis man anvender de kurver, der er gen-
givet i bogens fig. 6 (og som er angivet som grundlag for analysen), si
kan man i hvert fald sige, at de slutninger, der er draget, er forkerte.
Forfatleren har dbenbart stirrel sig blind pd de store tal for annoncerin-
gerne 1 1919 og 1920, der md betragles som abnorme. Hvis man skoeerer
disse to ar vaek, viser der sig en ganske vomlvistelig trend i annonceringen.
Dette kan man megel lel overbevise sig om ved at trickke rette linier gen-
nem minima og maxima for annonceringskurven; begge disse linier viser
en tydelig stigning. (Se omst. gengivelse af bogens fig. 6, hvor disse linier
er indtegnel al anmelderen), Ved at opdele tallene i fig. 3 i femfdrsperioder
bliver man ogsd klar over, al der — hvis man bruger bogens tal som grund-
lag — mé viere tale om en trend, T henheld til hogens eget talmateriale far
man folgende annonceudgifier (regnet i 1935 kroner):

191923, ... . 126,3 mill,
192428, .. ... 1176 —
192933, ... ... I 1188 —
1934—38. ... ... . 130,2
193943, ... o oo 1235 —
1944 —dB. .. .. ... ... 1423  —

Hvis drene 1919 og 1920 var udeladt al materialet, ville man have en
megel Iydelig og uomlvistelig trend, og selv ndr disse to Ar mediages,
slutter man for del sidste femdr med el tal, der ligger ea, 13 pet, heojere
end i del forste femar, Dette burde i 5ig selv viere tilstrekkelig bevis for,
at den forste cilering kun er vdersl last underbyggel. Noget andet er det,
at hvis man samtidig havde inddraget befolkningstallet eller et mil for
den renl kvantilative udvikling indenfor erhvervslivet, sd4 var trend’en
formentlig atler blevel eliminerel. Det kan blol nevnes, at befolknings-
tallet indenfor det undersoagte tidsrum er voksel steerkere end annoncerings-
kurven,
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Med disse bemarkninger er det ikke meningen at fornmgie, at der er
en forbindelse mellem konjunklurbeviegelsen og annonceringens mmengde.
Den overmade tnktfasthed, hvormed udsvingene i@ de to gengivne kurver
foregir, er for sd vidt et bevis for en sddan aflsengighed, men a1 den skulle
have cn 54 klar og enkel forbindelse, som undersireget i det andel citat,
kraeves der en mere udlommende analyse for al konstatere, Nir dette
spargsmal er draget frem il indghende behandling her, s& skyldes det
onnskel om, at en s&dan analvse mi Dlive Torelaget, da resullatet har krav
PP swerlig inleresse. Ja, s4 md ogsd tilfejes, at det forckommer anmelderen
al voore en noget kategorisk uwdtryvksméde, der er anvend! | prognosen.
Det er lidel phkroevet at anvende sd autoritativ adtevksmade, ndr det dog
drejer sig om en lormodet fremtidig wdvikling, swerlig ndr pAstanden er
sd svagl underbygget, som tillfzldet er her.

Denne indghende behandling af et enkelt punkt af afhandlingen, ma
ikke opfaltes som nogen deklassering af selve det indsamlede talmateriale,
men snarere som en anmodning om en mere dyvbighende analyse af de
indsamlede lal,

En anden indvendiog, der er grond til at fremdreage, er mere knvitet 1il
formen end Ll analysen. Vaerkels anden hovedtabel (side 61) sammenligner
lallene lor ikke kommensorable undersogelser @ Danmark, England og
USA, Der er vaesentlig forskel i de tre undersogelser, speeciclt med hensyn
lil oplvsningerne om omkosininger il vinduesudstillinger {(de omfatter
25,2 pel. af det danske budgel, men er slet ikke optaget i det amerikanske).
Trods denne forskel har man omregnet de tre hudgetter til en faellesnaevner.
Det wville utvivlsomt have lettet sammenligningerne og udelukket mange
lresermisforstielser, hvis man helt havde udeladt de poster, der ikke er
kommensuralle, og dereller forelaget en ny procentberegning for de posler,
der virkelig kan sammenlignes, Analysen var dermed blevet rigtigere og
lettera Torstielig, Til delvis undskyvldning tener, at der i lekslen er noevnl
el forbehold, men det er godt skjult og kommer forsl, efler at de ulige
procenter er anvend! (i1 kommenlering af annonceringsudgifierne, Kun
den dirvdgne og meget opmoerksomme leser wil & fat 1 dette forbeholds
virkelige betydning.

Disse mangler til trods kan man ikke undgd at beundre del meget slore
arhejde, der er ydel i den foreliggende undersegelse. Den mere vidiskuende
reklamefagmand har fiel mange veerdifulde oplyvsninger, der har voeret
steerkl savnet,

felge Andersen.

Nogle nyere amerikanske publikationer om salgsomkoestningskontrol.

Det er tit blevel sagl, at salgsomkostningerne (distributionsomkostnin-
gerne, forhandlingsomkosiningerne} har vweret forholdsvis alt Tor lidt ph-
aglet fra drifltsokonomernes, ikke mindst regnskabsfolks side.  Skont di-
stributionsomkosiningerne udgor gennemsnitlig rundt regnet halvdelen af
den pris, konsumenterne betaler for varerne i detailhandelen, andrager
den plads, der i faglitteraturen er ofrel denne gruppe omkostninger kun



