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Baade for Begyndere og »Viderekomnes i Emnet »Virksomhedsledelses
rummer Bogen nogel megel vierdifuldt, hvorfor den herved anbeflales paa
det hedsle, specielt til dem, der ellers anser det for Spild af Tid at befatte
sig med Problemet om Virksomhedens Organisationsstruktur og Virksom-
hedsledernes Arbejdsmetoder.

Bernh. Baaring.

Neil H. Borden: The Economic Effects of Advertising. Chieago. 1944.
988 Sider. '

Professor of Adverlising ved Graduale School of Business Administration,
Harvard, Dr, Neil H. Borden har skrevet en Koempebog paa 988 Sider om
Reklamens gkonomiske Virkninger. Bogen er muliggjort gennem en privat
Gave paa $ 30,000 il Harvard.

Man kan naturligvis diskutere, om Pengene er godt givet ud; en Del af
Materialet, som med store Omkostninger er bragt tilveje, synes mindre op-
Ivsende. Det galder saaledes en hel Del af den omfattende Undersogelse
af sConsumer Attitudes Toward Advertisementss. Anmelderen er ikke rig-
tig klar over, hvilken Gliede man kan have af at vide, at 53 9 af Husmgd-
rene menle, at Fabrikanterne kunde smlge deres Produkt hilligere, hvis de
ikke averlerede, Det kan Husmedrene vel ikke have nogen velbegrundet
Mening om!

Bogens Veerdi ligger forst og fremmest | de empiriske Undersggelser over
konkrete Markeder. Winding Pedersen’s »0Omkring den moderne Pristeoriz
wdmunder i ¢t Pnske om mere indoktiv Forskning, Som et Led i en saa-
dan maa denne Bog siges at egne sig. — Det ganske korte teoretiske Af-
snil i Part I sEconomic Effecls of Advertising as Indicated by Value
Theorye bringer intet nyt og daarligt nok et Indiryvk af, hvad der findes
i Forvejen i Emnet, Men det faar veere, I Part IT gives en Gennemgang af
Reklamens Omfang i en Bmkke konkrele Markeder, bande saadanne, hvor
Markning og Swrproeg spiller stor Rolle (Cigaretter, Kaleskahe, Sko f. Eks.)
og saadanne, hvor disse Ting spiller mindre Holle (Sukker, Appelsiner,
Valnadder), Man faar ikke blot Beklamens Historie, men ogsaa vedkom-
mende Markeds Prishistorie og Kvalitetshistorie. — Part I behandler
Beklamens Omkostningsside, dog ret kort, Part IV behandler Sammenhan-
gen mellem Beklamen oz Prispolitiken, Part V Sammenhsengen mellem He-
klamen og Kvalitelspolitiken. T begge Afsnit findes mange interessante tal-
mmssige facts, der nmsten raaber paa Teori. Part VI handler om Reklamens
Virkning paa Totalinvestering og Tolalindtaegl, Forfalleren er her lidt for
tilbgjelig til at give Reklamen MEren for alt stort og godt, Kapitalismen
har bragt Verden i Form af lekniske Fremskridt, hej Levestandard m. m.
Part VII giver nogle »Ethical Aspeclss og Part VIII er et haardt tillrengt
»Summarye,

De bedsle Alsnit er dem, hvor Forfalleren med Flid graver. facts frem.
Al stor Interesse er Afsniltet om Reklamens Omfang, absolut og i Forhold
til Nationalindteglen., For Aaret 1935 anslaas U. 5. A's samlede Reklame-
udgift at have veeret § 1.700.000.000 eller 3 % al Nalionalindtegten, Dens For-
deling paa forskellige Arter war:



77

Baade for Begyndere og »Viderekomnes i Emnet »Virksomhedsledelses
rummer Bogen nogel megel vierdifuldt, hvorfor den herved anbeflales paa
det hedsle, specielt til dem, der ellers anser det for Spild af Tid at befatte
sig med Problemet om Virksomhedens Organisationsstruktur og Virksom-
hedsledernes Arbejdsmetoder.

Bernh. Baaring.

Neil H. Borden: The Economic Effects of Advertising. Chieago. 1944.
988 Sider. '

Professor of Adverlising ved Graduale School of Business Administration,
Harvard, Dr, Neil H. Borden har skrevet en Koempebog paa 988 Sider om
Reklamens gkonomiske Virkninger. Bogen er muliggjort gennem en privat
Gave paa $ 30,000 il Harvard.

Man kan naturligvis diskutere, om Pengene er godt givet ud; en Del af
Materialet, som med store Omkostninger er bragt tilveje, synes mindre op-
Ivsende. Det galder saaledes en hel Del af den omfattende Undersogelse
af sConsumer Attitudes Toward Advertisementss. Anmelderen er ikke rig-
tig klar over, hvilken Gliede man kan have af at vide, at 53 9 af Husmgd-
rene menle, at Fabrikanterne kunde smlge deres Produkt hilligere, hvis de
ikke averlerede, Det kan Husmedrene vel ikke have nogen velbegrundet
Mening om!

Bogens Veerdi ligger forst og fremmest | de empiriske Undersggelser over
konkrete Markeder. Winding Pedersen’s »0Omkring den moderne Pristeoriz
wdmunder i ¢t Pnske om mere indoktiv Forskning, Som et Led i en saa-
dan maa denne Bog siges at egne sig. — Det ganske korte teoretiske Af-
snil i Part I sEconomic Effecls of Advertising as Indicated by Value
Theorye bringer intet nyt og daarligt nok et Indiryvk af, hvad der findes
i Forvejen i Emnet, Men det faar veere, I Part IT gives en Gennemgang af
Reklamens Omfang i en Bmkke konkrele Markeder, bande saadanne, hvor
Markning og Swrproeg spiller stor Rolle (Cigaretter, Kaleskahe, Sko f. Eks.)
og saadanne, hvor disse Ting spiller mindre Holle (Sukker, Appelsiner,
Valnadder), Man faar ikke blot Beklamens Historie, men ogsaa vedkom-
mende Markeds Prishistorie og Kvalitetshistorie. — Part I behandler
Beklamens Omkostningsside, dog ret kort, Part IV behandler Sammenhan-
gen mellem Beklamen oz Prispolitiken, Part V Sammenhsengen mellem He-
klamen og Kvalitelspolitiken. T begge Afsnit findes mange interessante tal-
mmssige facts, der nmsten raaber paa Teori. Part VI handler om Reklamens
Virkning paa Totalinvestering og Tolalindtaegl, Forfalleren er her lidt for
tilbgjelig til at give Reklamen MEren for alt stort og godt, Kapitalismen
har bragt Verden i Form af lekniske Fremskridt, hej Levestandard m. m.
Part VII giver nogle »Ethical Aspeclss og Part VIII er et haardt tillrengt
»Summarye,

De bedsle Alsnit er dem, hvor Forfalleren med Flid graver. facts frem.
Al stor Interesse er Afsniltet om Reklamens Omfang, absolut og i Forhold
til Nationalindteglen., For Aaret 1935 anslaas U. 5. A's samlede Reklame-
udgift at have veeret § 1.700.000.000 eller 3 % al Nalionalindtegten, Dens For-
deling paa forskellige Arter war:



NNEWSDAIRTE v v v oo nenncacanacasasarsnsrs NODAND0GaET »0co00Q0o0000 30.5 9%
Periodicals other than newspapers .. ... ..o crvnrrrarinrrannea 1.5 %
Radio ..... A0 0N00000000D0A0DR0GReneaaa0a00 000 fesasrssasararans 6.2 %%
Signs and Advertising Novelties .......cieivernciannranascasss 44 %
Cutdoor Advertising ......... ... ... ... 80CG0C0s0a0a0800060600 22 %
Car Cards ... veiiiii it e MDO0DNO000000006000000 00000 08 %

Direet Advertising (Poslage for Direet Mail, Duplicaling, Printing
and Litographing for Direct Mail, Consumer and Dealer Litera-

fure, Labels and other) ... . . i 204 %
Motion Pilelures ...ttt ie i snvassnsrnnarnnaraaassonnssnnnn 0.3 %
L ) A 44 %
Advertising Department Administralion . ........ .. 0o 10,0 %
100.0 55

Swtter man Reklameomkostningerne | Forhold til Omkostningerne ved
persanligl Salgsarbejde, linder man, al de sidstnavnte i Detailhandelen
er 3—4 Gange stgrre end de forsinsevnte. I Engroshandelen er de ca. 15
Gange sterre. For Fabrikanterne vover Forfatteren ikke at nsvne noget
Gennemsnittal,

Interessant er ogsaa Forfalterens Forseg paa al finde ud af, i hvor hgj
Grad Reklamen bidrager til at gere Aviser, Magasiner og Radio billige.
Han finder forst, hvor megel Reklamen bidrager til Brulloimdizgien. For
Aviserne er det %y af Bruttoindlzgten, der stammer fra Annoncerer. For
Magasinerne er det ca. 53 9. Al det Belgh, hvormed Reklamen hidrager
lil Avisernes Brulicindtmegt, dmekker Halvdelen Avisernes Ombostninger il
Annoncerne, Resten er Nellobidrag. For Magasiner dackker ea. 3% Ombkost-
ninger og den sidste 3y er Nettobidrag. Forfatleren vil wise, at Publikum
faar billig Underholdning takket viere Averleringen; i hvilket Omfang det
ogsaa ndseties for tendentigs Underholdning og Forlielser, vil han derimaod
ikke undersope.

Afsluttende kan man sige, al der her er pracsenteret ol megel storl Antal facts
til Dels saadanne, som ikke fgr bar vieret kendt, til Dels ogsaa saadanne,
som stammer fra et flittigt Studiom af officielle Publikationer, . Ex, Tem-
porary National Economic Commitice’s Rapporter, Nogel Bidrag il Teorien
om Pris-, Kvalitets- og Salgspolitikken giver Bogen derimod ikke og spger
ejheller at give del Udseende herafl,

Honrs Brems,

Wilhelm Keilhau: Den nye internasjonale pengeordning  (Bretton
Woods). Aschehoug. Oslo, 1946, 126 Sider,

Den norske Professor Keilhau har deltagel i Ekspertforhandlingerne til
Forheredelse af Bretton Woods Overenskomsten am den internationale Valu-
tafond. Bogen er en Beretning om disse Forhandlinger og herunder om den
norske Indsats i denne Forbindelse. Delte er jo 1 sig selv interessant. Man
fanr al vide, at Keilhau paa Vej til Bretton Woods har diskuteret den inter-
nationale Valutafond bl a. med Keynes om Bord paa »Queen Marye 1 Some-
meren 1944, Vi faar at vide, hvad DBretton Woods egentlig er: en Bukke



