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faldende, og delte swelles igen i Forbindelse med den aftagende Befolk-
ningstilveekst, der medferer frre udmkkede Behov og en mindre ekspan-
siv Efterspergsel. Man kan ikke lade vare at stille sig lidt skeptisk over
for denne — ievrigt wvelkendte — Paastand, at Efterspergslen efier nye
Midler til Behovstilfredsstillelse allerede skulde vere slappet betydeligt
af. MNaar man t@&nker paa, at her i Danmark kan i normale Tider hajst
30.000 Familier tillade sig et aarligt Forbrug paa 10.000 Kr. eller derover,
kan man vanskeligt forstaa, om Behovene wvirkelig som Helhed skulde
veere saa nwr ef Mminingspunkt, at de wvanskeligger en rentabel Anven-
delse al samtlige disponible Produktionsfaktorer,

Bogen er velskrevet, let at lese — og l®se om igen for den, der ikke
har kunnet folge med forsle Gang — og forsynet med nyttige Litteralur-
henvisninger. Den vil blive modlaget med Taknemlighed ikke blot af det
Publikum, den smerligt henvender sig til, men ogsaa af Okonomer og lig-
nende professionals, der her finder samlet en lang R®:kke facls og R=son-
nementer, som man ikke altid kan have i Hovedet, og som man tidligere
har vaerel henvist til at stykke sammen fra et temmelig vidilaftigt Biblio-
tek af Beger og Tidsskriftartikler.

H. Engberg Pedersen.

Ejler Alkjeer: Haandverket og dets Kundekreds. Med et indledende
Afsnit af Erik Hansen, Udgivet af Fmllesreprmsentationen for dansk
Haandverk og Industri. Kebenhavn 1942, 152 Sider. Kr. 3.50.

Medens Industrien allerede i adskillige Aar har anvendl Reklamen i
sin Tjeneste, har Haandvaerket som Helhed ikke hidtil i synderlig Ud-
strickning anset det for Umagen vard at ofre Reklamen megen Opmark-
somhed. Antagelig som Folge af detie Forhold har man da heller ikke
hverken i Praksis eller Tecri, naar Reklamens Forhold har varet Gen-
stand for Diskussion og Undersegelse, sat Reklame og Haandverk i Rela-
tion til hinanden, men har alene helliget sig Industriens Forhold til og
Udnyttelse af Reklamen. Det maa derfor modes med megen Interesse,
naar Lektor ved Handelshgjskolen, cand. mere. Ejler Alkjer med det
nyligl udkomne Arbejde: Haandveerket og dels Kundekreds — saa vidt det
er Anmelderen bekendt — som den forste baade i Ind- og Udland har
taget Haandverket og den Brug, detl i egen Interesse kan gere al HRekla-
men, op il Behandling.

1 Bogens ferste Afsnit giver Forfatteren en Udredning og Karakteristik
al Reklamens Viesen, dens Virkemaade under forskellige Forhold og Be-
tingelserne for dens Fremkomst og Effektivitel og gaar derefter i Bogens
andet Afsnil over til en nmermere Undersogelse af Haandverkets Stilling
paa del moderne Marked, idet et neje Kendskab hertil maa veere af afge-
rende Betydning for at kunne falde en Dom om, hvorvidt Heklamen med
Fordel kan anvendes af Haandvarkel. Af de Forhold, der er af sarlig
Betyvdning, og som bevirker, al Haandvmrket ikke uden videre kan drage
MNytte af de Reklameerfaringer, Industrien hidtil har gjort, fremhzver
Forfatieren med Rette Haandverkerprodukternes individoelle Karakier,
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Kundekredsens Sammensstning og Sterrelse, Haandvaerksbedrifternes Om-
fang og Haandvzerkels Teknik.

I Bogens tredie Afsnit redegores paa Baggrund al den sledfundne Under-
sogelse for den enkelte Haandveerkshedrifts Muolighed for Heklame, og
det fremhzves herunder blandt andet, hyvilken Udformning der ber blive
en god ReElame 1il Del.

Det fremgaar af delte og Bogens felgende Afsnit — om den kollektive
Reklame — at Forfatieren under Hensyn til de enkelte Bedrifters Storrelse
og de med en effektiv Reklamekampagnes Gennemforelse forbundne Ud-
gifter anser en lor de enkelte Haandvaerksfag af dets Medlemmer i Felles-
skab iverksal Reklamering for det i Almindelighed mest effektive og
mest ekonomiske.

MNaar en kollekiiv Reklamering for et Fag, hvis enkelte Medlemmer dog
befinder sig i en indbyrdes Konkurrencekamp, virkelig kan finde Tilslut-
ning, maa dette skyldes, hvad Forfalteren ogsaa er inde paa, at Haand-
va@rkeren i vore Dage ikke saa meget hmfter sig ved eller mzrker Kon-
kurrencen fra sine Fagfeller, som han fgler den Konkurrence, der meder
ham fra andre Fag og iser fra Industrien, der som Felge af Masseproduk-
lionen og de dermed [elgende lavere Priser paa Faerdigvarerne har Mu-
ligheder for at tage Kunder fra Haandveerkerne.

I Bogens femle Afsnit behandles Spergsmaalet om Ivmrksmtielse af en
offentlig Reklame til Fremme afl Haandvszerkets Beskzftigelse, Forfatteren
er af den Anskuelse, at en offentlig Reklame med dette Formaal er eller
burde wmre sserdeles akluel nelop nu under de vanskelige Kaar, Krigen
har medfart, og der henvises i denne Forbindelse paa den Y=gt, der ber
leegges paa den Indsals, de forskellige Erhvervsraad kan yde paa detle
Omraade. Som et Eksempel paa en offentlig Reklames Belydning frem-
hxzver Forfatteren Holbseks Erhvervsraads Kampagne for Udnyttelsen af
Bygningsreparationslovene. Interessen for denne Lovgivning var ejendom-
meligt nok til en Begyndelse ikke overvaldende stor, hvorfor n@vnte Er-
hvervsraad satte en Kampagne i Gang, der skonlde vise de Fordele Lovene
gav, og Hesultatet blev overvaldende, idet ikke mindre end 36 pCt. al de
fra Landdistrikterne paas et givel Tidspunkl indkomne Anssgninger om
Tilskud og Laan var fra Holbsek Amt. Paa Baggrund heraf synes det gan-
ske naturligt, ai Forfatteren ger sig til Talsmand for, at det offentlige i
en Tid, hvor Slat og Kommune griber ind paa saa mange Omraader og
vder Stetle 1il forskellige Erhverv, ogsaa yder Haandvmerkets mange Fag
— og ikke blot Bygningshaandverket alene — en Hjmlp med en mere
omflattende og alsidig Reklame.

I Bogens sjette og sidste Afsnit omhandles de Midler, hvoraf en Ha:md—
veerksreklame kan gere Brug, samtidig med, at der gives en Vurdering af
dizse Midlers Vordi.

Lektor Alkjmrs Arbejde giver som Helhed eén meget fyldig og delailleret
Gennemgang og Vurdering af Haandvwerkets Stilling til og Mulighed for
en resullatrig Reklame. Bogen kan med meget Udbytle og ogsaa Fornejelse
lzeses af enhver erhvervsinteresseret, og den vil utvivlsomit voere til maerk-
bar Gavn for alle Ledere af Echvervsgrupper og Faggrupper, der kunde
egnske at gaa ind i et positivt Arbejde for Haandvmerkets Udnyttelse af de
Muligheder, en god og veltilreltelagt Reklame kan byde paa.

Hans Degen.



