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teenkeligt, at den virkelig vil kunne medvirke Lil, al »indstillingen smndres
pi detle viglige punktz.

Seerlig interesse kan kapitlel om sammenh@zngen mellem valulapolitikken
og pengemmngden pdregne. Detle aktuelle spargsmdl diskuteres ofte pa
hasis af utilstroekkelig viden.

Svagest er miske sidste kapitel, hvor [lorfatteren pd smi fem sider ger
el forseg pd at fremstille den dynamiske udvikling i et samfund, hvor for-
ventningerne og planerne med hensyn til indkomst, investering og forbrug
forandres. Det sker i et forenklet eksempel, som for de fleste lmsere naeppe
er nok til at illustrere disse sammenhmnge og deres betydning, men kun
giver dem en flyglig fornemmelse af ophavet til forfatlerens konklusion:
hver gang vi stir med en krone i hinden, er vi med til at bestemme over
andres indiegt og beskmligelse.

Men i de forste 14 kapitler om penge og priser og den ekonomiske aktivi-
tel er hogen fyldestgorende og god.

Den fAs kun direkte fra forlaget, Bysenstensgade 16; og gennem brugs-
foreningerne. Pris 3 Kr.

Clemens Pedersen,

Det danske Marked (Tidsskrift udgivet af Professor, Dr. Max Kjar
Hansen, Leder af Institutet for Salgsorganisation og Reklame ved
Handelshajskolen i Kebenhavn).

Midt i en Brydningstid, hvor nve Ferspektiver for Verdensakonomien og
for de enkelte Landes Bkonomi trekkes op, mader Handelshejskolens ini-
tiativrige Professor, Dr. Max Kjzmr Hansen, Mrem med et nyt Tidsskrift 2Det
danske Markede., Paa en Maade synes delte Initiativ drisligt, naar man
teenker paa den Stilstandsperiode, Salgsarbejdel nodvendigvis er inde i
for Tiden. Paa den anden Side forundres man — naar man sidder med
dette nye Tidsskrift i Haanden — over, al Institlutet for Salgsorganisalion
o Beklame overhovedet har kunnet undvere et saadant Meddelelsesmiddel
i den store Arbejdsindsals, der har varel gjort fra detle Instituts Side alle-
rede i en Aarrekke.

Formaalel med Tidsskriflet skilseres i en Introduklionsartikel af Pro-
fessoren som vierende »et Led i det Arbejde, der fra Institulets Side gares
for at viere Formidler over for det salgspricgede Erhvervsliv her i Landet
saavel af nye Synspunkter og Systemer zom af konkrete Oplysninger ved-
roarende Afsminingsvilkaarene 1 Danmark. Hertil kommer, at Tidsskriftet
sigter imod at veere Organ for den eflerhaanden ikke saa lille Kreds, der
har afslutlet Handelshejskolens Studium i Salgsorganisation og Reklame,
«f som nu rent praktisk udfylder Pladser inden for det danske Salgs-
arbejde«,

Tidsskriftet hygger paa to Kredse al Medarbejdere. Den ferste Gruppe
witfalter de Liererkrefter, der er knpliel il Sludiel, nemlig Lektor i Ter-
ritorialekonomi, cand. mere, Ejler Alkjzr, Leklor i Statistik, cand. polil.
Kjeld Bjerke, Lektor i Erhvervsgeografi, cand. mag. Johs. Humluom, Lektor
i Reklameteknik, Civilingenigr Mogens Lichtenberg H. D., Leklor i Er-
hvervsret, Landsretssaglferer Erik Pelri og mag. art. Asger Langkjeer. For
at sikre Foerstehaandsviden om de praktiske Forhold i de mindre Markeds-
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omraader rundt omkring i Landel er der endvidere som fasie Korrespon-
denfer til Tidsskriftel knyitet en Baxkke Erhvervschefer og Erhverviraads-
sekrelmrer i sterre Kobslader Landet over,

Tidzskrifiet fremtraeder i en smuok — enkel — Form; paa Grund af
overvieldende Slofmmngde maaske nogel sammentrengl. Indholdel er op-
dell i lre Hovedgrupper omfaltende: Movedartfiller, ¢l Afsnit om Markeds-
lal og Markedsiraek omfatlende mindre Undersegelser af konkrele Markeds-
forhold i Danmark samt et fvldigt Alfsnil: Boganmeldelser med Titlen: Mar-
kedslitleratur. Hovedartiklerne er i forste Nummer skrevet af Leklor Al-
kjwr: Byernes Oplandsproblemer, af Lektor Kjeld Bjerke: Statistikens An-
vendelse i Erhvervslivet og en Artikel om Omkostninger i det moderne De-
tailsalg al Peter Olufsen,

#Det danske Marked« hilses hermed Yelkommen til den store Opgave,
der med Professor Max Kjmr Hansens egne Ord beskedenl er formuleret
som denne, =al kunne gare en beskeden Indsals for Ralionalisering af det
prakiiske Salgsarbejde i Danmarks.

Med den loriraeffelige Medarhejdersial og med den initiativrige og ulrat-
1elige Udgiver i Spidsen nerer mdan ingen Tvivl om, al detle Maal baade
¥il blive naaet og overskredel.

Pafle Hansen.

Meyers Vareleksikon (5. Udgave). 1—2. Aschehouyg Dansk Forlag.
1941.

Karl Meyer udgav i 1902 et Vareleksikon, der nu har naaet sin femle
Udgave. Dennce bygger sladigt paa Meyers Tilreltelieggelse, og det er wvel
naturligt, at en Handelsmand tager Stilling til, om han som praktisk arbej-
dende Kpbmand er hjulpen med den traditionelle Form for Varekundskab,
som Bogen repracsenterer. Al den ikke opfylder Handelsmmends Forvent-
ninger kommer ofle til Udtryk, naar en Praktiker gaar til dette Leksikon
og forgmeves sgger den knappe Definition og de praktisk anvendelige Oplys-
ninger. Bogen er udarbejdet af Videnskabsmmend og Teknikere, og det vil
derfor ikke forbavse, at del er Laboratorie-Synspunkler og Industrilare,
man finder. Nalurligvis vil ogzaa disse Forfaltere kunne skrive veerdifuldt
lor Kghmend, men Redaklionen man pgre Specialisterne opmeerksom paa,
hvad en saadan Bog maa sigte imod, hvis den skal have YVeerdi for ret
foruds@tningslgse Praktikere. Man maa viere klar over, at kemiske, geogra-
fiske, hisloriske, botaniske og tekniske Oplysninger er al sekundwer Betyd-
ning —- at det er den egentlige Handelsvares Vurdering, isaer i Sammen-
ligning med Efterligninger og beslicgtede Artikler, der interesserer. Vierket
bgr veere en klar Vejledning til korrekt Varebetegnelse, hvorior Begrebs-
afgrensningerne hliver noget vmsenlligl. Det skulde ogsaa gerne gennem
Henvisningsord  v@ere mualigt al finde frem 1l Opslagsordene; man kan
naturligvis ikke forundsmtte, at Lieseren 1 Forvejen wved det, han nelap
sgger oplyst.

Dansk Litteratur paa Varckundskabsomraadet er mager, eller maaske
smarere spredt, . Eks. i Materinllmrebgger fra de tekniske Loereanstalter.
Ordlisten i Meyers Varcleksikon rpber, at Redaktionen neerer en Pracfe-
rence for f. Eks. Kemikalier og Apotekervarer, maaske fordi der er en solid



