Sport og medier

Fra interessefellesskab til forretningsorientering

Af Kirsten Frandsen

Mediernes dakning af sport er siden be-
gyndelsen af det 20. arhundrede undergéet
markante kvalitative forandringer. I det sto-
re perspektiv tegner der sig et billede af en
journalistik, hvis udgangspunkt for at daek-
ke sport gradvist har @ndret sig fra at vaere
idealistisk orienteret til at blive markedsori-
enteret. Baggrunden for disse forandringer
skal bade soges i medie- og idratshistori-
en.

I forste omgang var det omlaegningen af
den danske presse fra at vaere partiaviser til
at blive brede, kommercielt baserede omni-
busaviser, som 1a til grund for inddragelse
af sport som stofomrade i det hele taget. Og
siden har sportsstoffet pa grund af sin folke-
lige popularitet gentagne gange udgjort et
centralt lokomotiv i forskellige mediers
strategier for at erobre nye markeder. Sam-
tidig er der dog ogsa udviklinger 1 sporten
selv, som har spillet ind pa journalistikken.
Det geelder ikke mindst sportens egen insti-
tutionalisering, dens internationalisering,
kvindernes indtog og senere professionali-
sering og kommercialisering, som pa for-
skellig vis har pavirket den journalistiske
forvaltning af rollen som formidler mellem
sporten og det brede massepublikum.

I det folgende vil nogle af de store udvik-
lingstreek 1 dansk sportsjournalistik blive
skitseret. Fokus vil blive lagt pa kvalitative
brud i journalistikken: Hvordan har man
opfattet sin rolle som formidler mellem
sporten og et bredere publikum? Og hvad

ser ud til at have pavirket denne rolleopfat-
telse? Fremstillingen er bygget pa to helt
basale antagelser. Forst og fremmest opfat-
tes den journalistiske rolle som steerkt pa-
virket af den historiske udvikling af forskel-
lige medier med forskellige udtryksmulig-
heder, rekkevidder og finansieringsformer.
Tankegangen er, at formidlingen udvikles
som folge af nye udtryksmuligheder og nye
konstellationer af medier, hvor det enkelte
medie skal tilpasse sin formidling. Medier
aflgser ikke hinanden, men der finder en
funktionsdifferentiering sted.' I denne sam-
menhaeng vil en beskrivelse af de nye
aspekter ved formidlingen knyttet til det se-
nest fremkomne medie blive prioriteret. De
hidtidige funktioner vil blive ved med at ek-
sistere, men fa en anden prioritering i en
forandret mediesituation.

For det andet er fremstillingen funderet i
en teoretisk opfattelse af sport som et saer-
ligt oplevelsesfaenomen, hvilket betyder, at
sportsformidlingen udvikler sig alternativt
set 1 forhold til f.eks. det politiske stof.? For
at formidle sport i overensstemmelse med
badde udeveres og publikums fascination
kraeves der simpelt hen andre kommunika-
tive greb — og med nye medier abner der sig
nye muligheder. I stedet for at opfatte sports-
journalistik som »darlig journalistik« er
denne fremstilling baseret pa en opfattelse
af sportsjournalistik som et saregent felt
med kommunikative opgaver, hvor indle-
vende oplevelse skal ga hand i hand med
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negtern oplysning og argumentation. Det
empiriske udgangspunkt for fremstillingen
er fenomenologiske analyser af en lang
reekke tekster, som journalisterne har pro-
duceret. For en historisk analyse udger net-
op medieteksterne et godt prisme for at
fremanalysere den konkrete rolleforvalt-
ning, som fremgar bade af de formmaessige
greb og ideologiske lag i teksterne. I tek-
sterne fremstdr den formidlingsmeessige del
af rollen, som publikum har medt den —
uanset hvad journalisterne selv matte have
af ideale opfattelser. I forbindelse med den
nyere historie har interviews med journali-
ster og sportsfolk ogsd informeret analy-
sen.

Institutionalisering: Fra
fodselshjcelper til formidler

Selv om en del danske aviser i sidste halvdel
af det 19. arhundrede fra tid til anden havde
omtalt nogle af den fremspirende sportsbe-
vaegelses begivenheder og konkurrencer,
var det 1 realiteten forst i perioden efter
1905 og frem til mellemkrigstiden, at
sportsstoffet fik sit gennembrud i de danske
dagblade. Bannerforer var dagbladet Politi-
ken, der 1 1905 satte gang i en omstrukture-
ring af avisen fra at veere en partipolitisk
avis for en gruppe lesere med samme me-
ning og politisk observans til at blive en
kommercielt baseret avis for i princippet
alle. 1 forbindelse med denne forandring
blev sportsstoffet til ét af flere nye stofom-
rader, som man satsede pa. Selv om man al-
lerede i 1896 havde indfert en sportsrubrik
og ansat svemmer og teolog Edgar Aabye
til at deekke sport, beted den ‘demokratise-
ring’ og markedsorientering, som blev sat i
gang fra 1905 og gennem de naeste artier
bredte sig til andre aviser, at sportsstoffet
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@ndrede status fra at have varet en slags
fyldstof til at blive en egentlig salgsfaktor
med daglige bulletiner fra Kebenhavns
idreetsarenaer.

Igennem de naste 20-25 ar institutionali-
serede sportsstoffet sig som stofomrade
gennem to faser. I forste fase udfyldte avis-
journalisterne reelt en rolle som fadsels-
hjelper for den voksende sportsbevagelse,
og 1 anden fase fokuserede journalistikken
mere pa at etablere sig som en uundverlig
formidlende instans mellem sport og publi-
kum.

I forste fase havde sporten og avisen en
meget klar felles ambition om at fa udbredt
kendskabet til sport og fa forklaret sportens
samfundsmaessige gavn. Avisen sa stoffet
som en negle til et bredt publikum, og spor-
ten havde brug for mediet til at fa udbredt
kendskabet til sine aktiviteter og derved
skaffe sig medlemmer, aktive og tilskuere.
En vaesentlig del af datidens journalister var
aktive i opbygningen af sportsorganisatio-
nerne, og aviserne grundlagde i denne pe-
riode en tradition for selv at arrangere
sportsbegivenheder. Disse var bade et mid-
del til at skabe folkelig interesse for sports-
aktiviteter og skaffe sig stof til de daglige
spalter. Og nar Politiken f.eks. arrangerede
en kapgang mellem en vegetar og en kod-
spiser, »Boffen« og »Bananen, var de om-
vandrende reklame for avisen!

Fadselshjalperrollen udfoldede sig pa et
tidspunkt, hvor sportsstoffet var spredt
rundt omkring i avisen og derfor reelt kon-
kurrerede med andre stofkategorier om lee-
sernes opmerksomhed. Samtidig er det ka-
rakteristisk, at dekningen ikke havde fun-
det sine faste former via en nedfeldet be-
vidsthed om sport som et legitimt feenomen
og som et selvstendigt stofomrade i sin
egen ret og med egne vinkler. Vinklingen
var 1 hej grad fokuseret pé at informere om



de forskellige begivenheder, som fandt sted,
men den afhang i hej grad af den enkelte
skribent — og her var der enkelte, som satte
storre fokus pa at lave oplevelsesorienterede
reportager med fokus pa de tilstedevarende
publikummers selskabelige adfzerd end de
sportslige meritter. Ikke desto mindre er
flertallet af artiklerne i denne fase formidlet
i et faktuelt, sagligt sprog, med stort fokus
pa at afspejle, hvad der skete — f.eks. gen-
nem en sportskonkurrences kvantitative
facts (hvornar faldt scoringerne, og hvem
scorede) og sportstekniske engelske udtryk.
Alene skrivestilen har sdledes medvirket til
at etablere respekt og seriesitet omkring
sporten og uddanne et sportskyndigt publi-
kum.

Fadselshjelperrollen havde bade en prak-
tisk og ideologisk dimension. Det praktiske
viser sig ved, at avisen formidlede en lind
strom af notitser og telegrammer med resul-
tater og praktiske oplysninger af enhver art.
Heraf er en hel del tydeligvis rettet mere
mod sportsbevagelsens interne behov end
det bredere publikums behov. Det gaelder
f.eks. informationer om @ndrede treenings-
lokaler og selskabelige aktiviteter. Men
ogsa praktiske informationer om tid og sted
for kommende begivenheder, sa tilskuerne
kunne finde vej og informationer om kom-
mende internationale modstanderes tree-
ningsresultater til brug for danskeres forbe-
redelse fandt vej til spalterne. Datidens avi-
ser spillede alene i kraft af deres adgang til
at indsamle og distribuere informationer en
vaesentlig intern og ekstern kommunikativ
rolle for sportsbevagelsen.

Den ideologiske del af rollen kom i denne
tidlige fase iser til udtryk gennem en raekke
kommentarer, hvor der argumenteres ret
eksplicit for amatersportens maskuline, ka-
rakterdannende funktion og samfundsmaes-
sige betydning:

»Samtidig har han treenet til gymnastik-
konkurrencen i London og taget forste
del af polyteknisk eksamen med udmecer-
kelse. Det er den slags unge meend, der
er brug for. Klar forstand og energi til at
bruge bdde hovede og krop« (Politiken
den 5. juli 1908 s. 2).

»En skam vil det veere for Kobenhavn,
om ikke byen i aften viser sin gode vilje
overfor den crligt stribende Ungdom,
der passer Dagens Gerning og om Afte-
nen over ldrcet, der giver storre Arbejds-
kraft« (Politiken den 3. juli 1908 s. 2).

Argumentationen medvirkede til at legiti-
mere avisens kontinuerlige strom af infor-
mationer om begivenheder og resultater fra
de nye aktiviteter. Det bliver her tydeligt, at
aviserne leverede en institutionel blastemp-
ling af sporten, og omtale af sportens begi-
venheder har siden haft stor symbolsk verdi
som offentlighedens fortsatte anerkendelse
af sportens samfundsmeessige betydning.
Anden fase af institutionaliseringen fandt
sted 1 mellemkrigstiden og er kendetegnet
ved, at journalistikken fastholdt sin loyalitet
over for sportsbevagelsens ideologiske pro-
jekt, men samtidig begyndte at udvikle
journalistikken i en underholdende og ople-
velsesorienteret retning. Som konsekvens
af sportsbevaegelsens egen vekst og institu-
tionalisering selvstendiggjorde journali-
stikken sig nu delvist i forhold til sporten og
fik sterre fokus pa udvikling og fastholdelse
af sit eget publikum. Det gjaldt om at fa
etableret en platform for medierne som en
uundverlig formidler mellem sport og pub-
likum. Det ses blandt andet gennem en mar-
kant iscenesattelse af sportsjournalisterne
selv, idet nogle af datidens sportsredakterer
i kraft af deres begejstring, teft for at un-
derholde og samtidig demonstrere sportslig
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viden og ekspertise fik status som betyd-
ningsfulde kdndisser i samtiden. Der ligger
dog ogsé en teknologisk og mediemassig
udvikling bag denne forandring i journali-
stikken. Det gelder f.eks. brugen af tele-
graf, telefon og fotos i den journalistiske
praksis, som kunne bringe leeserne en tand
taettere pa sportskonkurrencernes personer
og her og nu spanding.

P& mediefronten var det is@r starten af
lossalgsavisen B.7. 1 1916, som fik betyd-
ning. Som lessalgsavis skulle man i mod-
setning til abonnementsaviserne s&lge sig
selv hver dag, og man satsede sterkt pa ud-
nyttelsen af de nye teknologiske muligheder
for at na ud til et bredt og ungdommeligt
publikum. Sportsstoffet udgjorde sammen
med iser filmstof B.7Ts indholdsmaessige
satsning, idet man lancerede sig som
»Sportsmandens blad«. En af nyskabelserne
var en samling af al sportsstoffet pd en dag-
lig sportsside, og de @vrige store morgen-
aviser var hurtige til at felge trop. Samlin-
gen af sportsstoffet var en medvirkende
faktor i institutionaliseringen af journali-
stikken, da det fremmede udviklingen af
ensartede fremstillingsformer og synsvink-
ler pa sportsstoffet. Sammen med lossalgs-
avisens langt klarere interesse 1 at pakalde
sig leesernes interesse dannede dette gro-
bund for udvikling af journalistrollen som
selvsteendig, men loyal formidler. Sporten
var nu i mediemessig henseende blevet til
et univers for sig selv — helt i overensstem-
melse med amatersportens egen ideologi.
Og det beted bl.a., at de eksplicitte nytteori-
enterede eller nationale argumentationer for
sportens eksistensberettigelse forsvandt og
nu udgjorde en fortolkningsmaessig grund-
premis for formidlingen. De ideologiske
dimensioner ved journalistens rolle som
formidler kom i denne anden fase derfor til
udtryk gennem de underholdende verdilad-
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ninger, som nu blev et langt mere fremtree-
dende kendetegn ved journalistikken.

Udviklingerne fandt sted over en arrekke,
men sidst i 20’erne er der en raekke genkom-
mende konsistente traek ved journalistik-
ken, som vidner om den nye mere selvstan-
dige, men ogsd mere sammensatte rolle.
Forst og fremmest er dekningen nu langt
mere entydigt fokuseret pa det sportslige.
Laeserne far en mere udfoldet — men ogsé
langt mere veardiladet beskrivelse af bade
personer og spil. Kampreportager fra store
begivenheder er endvidere praeget af en
rekke dramatiserende og retoriske trak,
som fremmer leserens oplevelse af her og
nu dramaet og personerne pa stadion. Jour-
nalisten var nu for alvor blevet til formidler
af underholdende oplevelser, og sportskon-
kurrencerne og udeverne var hovedkilden
hertil.

Dakningen var ogséd praget af en raekke
kommenterende indslag, der primart blev
brugt til at vurdere de sportslige prastatio-
ner og muligheder, og journalisten fremstil-
ler saledes sig selv som en uvildig sports-
ekspert. Ekspertisen er iser funderet i en
faktuel, statistisk viden, men har ogsé rod i
et sarligt overblik tilvejebragt gennem en
gunstig placering af pressefolkene pa sta-
dion. Alene den fysiske adskillelse af pres-
sefolkene fra det gvrige publikum og artik-
lernes fremhavelse heraf vidner om journa-
listernes serlige status og autoritet.

Journalistikkens privilegerede status ud-
nyttes endelig til at cementere en rolle som
uundverlig kontaktskaber mellem sporten
og publikum. Det kommer frem gennem
brugen af en ny genre, interviewet. Dak-
ningen er saledes praget af en raekke udta-
lelser fra sportsfolk, dommere, organisati-
onsfolk og udenlandske journalister. Disse
fremstar ofte relativt lesrevet og »ubearbe;j-



dede« fra journalistens side og har kunnet
give leserne en oplevelse af at komme taet
pd udoverne og fa et »insider-perspektiv«
pa sporten.

Den begejstring og indlevelse, som prae-
ger nogle af de store reportager, har sam-
men med brugen af den subjektive kom-
mentar givetvis varet sterkt medvirkende
til at give journalisterne status som person-
ligheder i offentligheden. Leaserne har dels
kunnet opleve et nervaer med og fole sig be-
kendt med journalisten pa en ny made. Dels
har journalisternes udnyttelse af adgang til
informationer og sportens indercirkel forle-
net dem med eksklusivitet i sig selv.

Oplevelsesforsyner og
nationalt samlingspunkt

Selv om radioen fik sin officielle start i
1926, varede det lang tid, inden det nye me-
die satte sine spor i sportsjournalistikken
som helhed. Sportsdeekningen herte i peri-
oden 1926-1964 ind under Pressens Radio-
avis, som var de trykte mediers monopol pa
nyhedsformidling i den nye monopolinsti-
tution. Radioen var fra politisk hold tiltenkt
en kulturelt dannende og oplysende rolle,
og da pressen samtidig af kommercielle ar-
sager var steerkt interesseret i at beskytte sig
mod konkurrence fra radioen, havde deak-
ning af sport — forstdet som begivenheds-
daekning — i radioens forste arti lav priori-
tet. Det var forst efter Gunnar Hansens re-
portager fra OL i Berlin 1936, at Statsradio-
fonien begyndte at deekke danske sportsbe-
givenheder regelmeessigt.

Radiomediet var reelt det forste lands-
dekkende medie i Danmark, og det betod,
at radioen kom til at udfylde en central rolle
som nationens samlingspunkt. Via radioens
reportager fra alle egne og befolknings-

grupper kom danskerne kulturelt taettere pa
hinanden, og for ferste gang kunne et medie
samle nationen i en samtidig direkte ople-
velse af store begivenheder. Her viste Gun-
nar Hansens reportager fra OL i Berlin, at
formidling af store sportsbegivenheder —
gerne med internationalt islaet — havde en
serlig gennemslagskraft. I radioens sports-
deekning kom sportsjournalisten saledes til
at udfylde en ny rolle som personificeret na-
tionalt samlingspunkt gennem en journali-
stik preeget af umiddelbar begejstring og
formidlingsmaessigt fokus pa at bringe lyt-
terne teet pa begivenheden selv. Udover at
kunne formidle sportskonkurrencernes her
og nu spending i reportagens forskudte el-
ler direkte form, hvor det feelles 'nu’ verbalt
blev understreget konstant, var der en ser-
lig intimitet knyttet til det nye medie, som
fik betydning. Radioen bragte sporten og
ikke mindst dens personer direkte ind i de
private stuer. Sportens stjerner fik nu stem-
mer, og begivenhederne fik lyd, s& gennem
radioen blev sport og dens udevere oplevel-
sesmaessigt nervarende pa en helt ny made.
Mediet tilvejebragte saledes en intimitet i
oplevelsen af udeverne, men ogsé af jour-
nalisten, som pa grund af mediets usynlig-
hed hele tiden skulle visualisere sporten
gennem sit sprog. Gunnar Hansen viste sig
at have en serlig sproglig evne til at udnytte
det nye medies muligheder til at styrke ind-
levelsen 1 begivenheden. Han sa det ikke
som sin opgave at vere ekspert eller kriti-
ker med serligt overblik eller viden. Tveert-
imod understregede han et faellesskab med
lytterne i her og nu oplevelsens uforloste
spending og havde en form og tilgang, hvor
han var péd niveau med lytterne — ogsa de
forudsatningslese — under oplevelsen og lo-
yal med udeverne bagefter. En loyalitet,
som betod, at de fleste udevere var villige
til at give et interview. Sammen med en me-
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get staerk tro pad amatersport som en apoli-
tisk, men samfundsnyttig, karakterdannen-
de aktivitet, og en national begejstring var
Gunnar Hansens journalistik perfekt til den
politisk styrede Statsradiofoni. Hans folke-
lige popularitet forlenede ham gennem
arene med en meget sterk intern magt i
institutionen, som beted, at han i starten
af 50’erne fik til opgave at udvikle tv-dek-
ningen af sport og hans redaktionelle linje
forblev herskende pa bade dansk radio og tv
indtil hans afgang som sportsredakter i
1976.

For avisernes sportsjournalister betad ra-
dioens — om end sene — gennembrud pé
sportsomradet over tid nogle forskydninger
irolle forvaltningen. Disse har dog samtidig
vaeret understottet af en skaerpet konkur-
rence om avislaserne og en teknologisk ud-
vikling af pressefotoet og distributionen
heraf. Dette kom ikke mindst til udtryk un-
der deekningen af hejprofilerede internatio-
nale sportsbegivenheder, hvor aviserne lag-
de stor vaegt péd at prasentere sine sports-
journalistiske ’stjernereportere’ som serligt
varemerke og garanti for dekningens kva-
litet. Under daekningen af f.eks. OL i Lon-
don 1948, som Statsradiofonien sendte
mange reportager fra, traeder de kvalitative
forskydninger klart frem. Det var underhol-
deren og den meningsdannende ekspert,
som var kommet i centrum i aviserne. Ra-
dioens mellemkomst overflediggjorde nu
de fyldige referater, og samtidig var leeserne
via radioen bragt tettere pd udeverne end
nogen sinde for. Dette fulgte aviserne op i
en sterkt dramatiseret journalistik, hvor
sproget var langt mere ekspressivt, og fokus
var pd at gengive de afgerende hejdepunk-
ter i konkurrencen og fremstille de folelses-
maessige reaktioner hos udevere og tilskue-
re. Avisens mulighed for at bringe billeder
og interviews med personerne fra begiven-
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hederne understottede radioens intimise-
ring 1 forhold til personerne. Avisen var nu
langt mere gennemredigeret og det viste sig
bl.a. i B.T, hvor rubrikker bragte laeserne i
direkte folelsesmassig kontakt med sports-
udeverne: »Méske mit livs sidste lob« (B.T.
den 3. august 1948), »Jeg tog ansvaret, og
jeg folte det tungt« (B.T. den 6. august 1948).
Personorienteringen implicerede ogsa, at
leserne i ord og billede fik langt flere intime
informationer om sportsudeverne og deres
private liv. Informationer om sportsudever-
nes relationer til karester og familie viste
de spxde kim til en ny udvikling, hvor
sportsudeverne ikke blot var sportshelte,
men der fandt en nedbrydning mellem det
offentlige og det private sted, og de blev til
stjerner med en langt bredere appel.

Den ideologiske dimension ved avisjour-
nalistikken kom indirekte til udtryk gen-
nem den nationale vinkling af stoffet, men
fik ogsa eksplicit form i ’stjernereporternes’
nu temmelig underholdende veardiladede
beskrivelser og kommenterende vurderin-
ger af enkeltpersoner. Det implicitte ud-
gangspunkt for vurderingerne var den hvide
amatersportsmand, som dyrkede ’sport for
sportens egen skyld’ i en kulturel offentlig-
hed, hvor alle i fri og lige konkurrence kun-
ne udvikle og demonstrere karakter. Spor-
tens internationalisering og kvindernes ind-
tog i sporten pavirkede daekningen, da nye
aktorer (farvede og kvinder) gav anledning
til fascination:

»Skont Ann Curtis er en hdard konkurren-
cesvommer, sldar det mig for hver Gang,
Jjeg ser hende, hvor uendelig kvindelig og
charmerende hun er. »Vi sidder og spej-
der efter Greta Andersen og Harup for at
studere deres stil, men de bliver stadig
veek« (de kom som bekendt forst i dag) lo
Curtis og tog om meelkeglasset med de



velmanicurerede heender med de lakrode
negle« (Politiken den 28. juli 1948).

Det medvirkede dog hverken til at rere ved
de etablerede forestillinger om sport som
felt for dyrkelse af maskulinitet eller ved
forestillingerne om ken i det hele taget.
Journalistikken var fortsat — og skulle i
mange dr fremover forblive — en formidling
om mand, lavet af mend, til maend.

Spejling af national og
international topsport

Da Statsradiofonien i 1951 ivaerksatte regel-
massig fjernsynsvirksomhed, havde man
ikke de samme forbehold over for sports-
stoffet som ved radioens start. Tvertimod
var sport allerede fra de spade forsog teenkt
som en vasentlig del af det nye medies ind-
hold. Ledelsen i Statsradiofonien var klar
over, at der skulle noget attraktivt folkeligt
stof, som klart demonstrede det nye medies
muligheder, til at f& danskerne til forst at
investere 1 de meget dyre tv-apparater og
dernest betale tv-licens. TV var i alle hen-
seender et dyrt medie, og det skulle hurtigst
muligt gores til en aktivitet, som ekonomisk
hvilede 1 sig selv og ikke belastede den kul-
turpolitisk hejt prioriterede radio.

TV’s fremkomst fik store implikationer
for sportsjournalistikken — bade pa kort og
lang sigt. P4 kort sigt var mediet med til at
internationalisere stofomradet, og pa lang
sigt var det en staerkt medvirkende faktor i
en kommercialisering og professionalise-
ring af sporten, hvilket sidst i det 20. ar-
hundrede kaldte pd nye perspektiver i jour-
nalistikken.

Baggrunden for begge udviklinger var
TV’s visuelle dimension. I direkte trans-
missioner gav TV en unik mulighed for

bade at formidle sportens kropslige, visuel-
le udtryk og sportskonkurrencernes iboen-
de spending og uforudsigelighed. Det gav
mediet en formidlingsmeessig overlegenhed
i forhold til de @vrige medier, som betad, at
TV med arene fik en dagsordenseattende
rolle i journalistikken som helhed. De begi-
venheder og sportsgrene, som TV valgte at
transmittere fra, blev avisjournalistikken
nedt til at deekke i en eller anden form.

I 1954 begyndte Statsradiofonien at sen-
de direkte transmissioner fra bdde danske
og udenlandske sportsbegivenheder. Her-
med fik danskerne pludselig adgang til at
opleve nogle af de mest prominente sports-
begivenheder i Europa direkte i bade lyd og
billede. Andre landes fodboldlandskampe,
hestesport fra ’sportens hjemland’ England,
internationale mesterskaber i skejtelob og
transmissioner fra danske mesterskabs-
steevner blev i lgbet af 60’erne en del af det
nye medies faste tilbud til seerne. I 1959 be-
gyndte man at sende et ugentligt sportsma-
gasin med en rutinemassig nyhedsdaekning
af sport pa TV.

TV’s dekning bidrog frem til midten af
70’erne forst og fremmest til en internatio-
nalisering i kraft af, at lidt mere end halvde-
len af transmissionerne var fra begivenhe-
der i udlandet — heraf var det langt fra alle,
som var med dansk deltagelse, ligesom der
blev transmitteret flittigt fra sportsgrene,
som ikke havde storre klangbund i den dan-
ske sportskultur. Underholdnings- og ople-
velsesverdien ved international elitesport
blev prioriteret — ogsa fordi det var billigt
programstof. Disse transmissioner blev for-
midlet gennem en rakke samarbejder med
andre broadcastere, hvor man enskede at
udveksle programmer for at nedsatte om-
kostningerne ved det nye medie.* Her viste
sporten i kraft af sin visuelle side og sit in-
ternationale regelset sig sarligt velegnet.
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Samtidig var det disse programudvekslin-
ger, som internationalt satte gang i en forste
kommercialiseringsbelge af sporten, idet
kommercielle aktorer ved disse transmissi-
oner fik gje pé helt nye muligheder for at fa
eksponering til et internationalt og meget
stort publikum. I mange ar forsegte Dan-
marks Radio i samarbejde med broadcaste-
re 1 Europa og 1 de gvrige nordiske lande at
demme op for de kommercielle budskaber
—men pa sigt forgeeves.

Frem til midten af 70’erne var TV’s daek-
ning karakteriseret ved en stor og voksende
alsidighed, hvad angar fordeling pa sports-
grene. Dette gjaldt de internationale trans-
missioner — men iser i forhold til dansk
sport. Ambitionen var at give s mange som
mulig chancen for at fa eksponeret deres
sportsgren i det nye medie, og dermed fa
lige muligheder for at tiltrekke nye aktive
og publikummer. Man betragtede i1 hoj grad
mediet som et middel til at afspejle sporten
positivt — men passivt. Det betad, at man
helt frem til monopolbruddet i 1988 i stort
omfang tilrettelagde sin dakning med ud-
gangspunkt 1 sportsorganisationernes egen
begivenhedskalender. Dette gjaldt bade pé
transmissionssiden og i det ugentlige ny-
hedsmagasin, Sportsmagasinet, hvor ud-
viklingen af TV-teknologien med tiden
gjorde det lettere at sprede daekningen rent
geografisk.

Fra midten af 70’erne begyndte kommer-
cialiseringen af international sport indirekte
at sette sig preeg pa den danske TV-sport.
En rakke af de internationale sportsbegi-
venheder begyndt at vokse i omfang — bl.a.
af hensyn til de kommercielle samarbejds-
partnere — og det satte badde det nationale
perspektiv i sportsdaekningen og alsidighe-
den under pres. De internationale transmis-
sioner begyndte at dominere i forhold til
transmissioner fra danske begivenheder, og
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da Danmarks Radio i 1978 kebte rettighe-
der til at sende ugentlige transmissioner fra
den engelske fodbold liga startede en ud-
vikling, hvor alsidigheden i forhold til
sportsgrene — i alt fald i transmissionsdaek-
ningen — var pa kraftig retur. Samtidig fik
man dog bedre redigeringsteknik og lettere
transportabelt optage-udstyr, og foregede
derfor antallet af kortere sammendrag, re-
portager og nyhedsudsendelser, hvor béade
internationale og nationale begivenheder
blev daekket.

De to lessalgsaviser B.T. og Ekstra Bla-
det var is@r gode til at udnytte TV’s gen-
nemslagskraft positivt i 50’erne, 60’erne og
70’erne, hvor de med stor succes udviklede
en personorienteret tabloidjournalistik, hvor
sportsdeekningen fik sardeles hej prioritet.
En dakning som i bade form og indhold
lagde sig direkte i kelvandet pad TV-journa-
listikken. Redaktionelt knyttede man sig
teet til TV-transmitterede begivenheder og
personer herfra. Omkring 1980 udgjorde
sdledes over halvdelen af FEkstra Bladets
sportsstof foromtaler, reportager, ranglister
og kommentarer til begivenheder pa TV
(Kabel & Nielsen 1980). Personvinklingen
blev rendyrket, og det blev den svedige
stemning i omklaedningsrummet efter kam-
pen og de forskellige personers oplevelse af
kampen, som kom i centrum. Beskrivelser
af danske sportsstjerner i udlandet, deres
privatliv og ferier hjemme i Danmark un-
derstregede den intimisering, som journali-
stikken dyrkede. Beskrivelsen af begiven-
hederne pa banen, blev naermest reduceret
til en raekke actionmattede fotos. Rollen
som kontaktskaber til et underholdende
stjerneunivers og kommenterende, vurde-
rende ekspert var central. Formmeessigt vi-
ste TV’s indflydelse sig i en stor forandring
af lay-outet i de to aviser, hvor den visuelle
og oplevelsesorienterede linje fra TV ud-



mentede sig i en ekspressiv lay-out stil, hvor
store opmarksomhedsskabende rubrikker
og mange fotos med tette beskeringer og
action udgjorde op mod halvdelen af spalte-
pladsen.

Mediets behov treeder i
forgrunden

Fra midten af 70’erne (Gunnar Hansen stop-
pede 1 1976) begyndte TV’s deekning at &n-
dre sig kvalitativt, idet mediet sa smat be-
gyndte selv at ville s@tte en dagsorden og
ville noget andet med stoffet end bare af-
spejle begivenhederne passivt ud fra et on-
ske om at stette sportsbevegelsen. TV be-
gyndte at udvikle daekningen mere pé egne
praemisser og bevagede sig dermed i en ret-
ning, hvor man bade ville bruge stoffet til at
underholde og forholde sig analyserende og
journalistisk til sportsverdenen. Faktisk ud-
viklede dansk TV i arene fra midt 70’erne
og frem til 1988 de kvalitative traek i dek-
ningen, som skulle blive helt dominerende
efter indferelsen af konkurrence-TV i
1988.

Forst og fremmest begyndte TV at tenke
pa publikum, og hvad der kunne tiltraekke
og fastholde et bredere publikum. Det skete
allerede 1 forbindelse med Sportslordag,
som blev indferti 1978 og var et sammensat
program, som lagde beslag pé en stor del af
sendefladen lordag eftermiddag. For at for-
svare omfanget blev det ganske enkelt ned-
vendigt at inkorporere mere underholdende
elementer, som f.eks. quiz og opvisninger i
programmet og indimellem valge transmis-
sioner fra showorienterede og @stetisk ori-
enterede sportsgrene, som man vidste ville
tiltreekke et bredere publikum. Samtidig
ville man dog ogsa gerne bruge noget af ti-
den i Sportslordag pa baggrundsjournali-

stiske og dokumentariske indslag, hvor man
gik bag om begivenhederne. I det hele taget
begyndte intentionerne med T'V-dekningen
at blive mere komplekse — uanset om man
ville underholde eller lave baggrundsstof,
var det dog mediets egne behov for enten at
have et publikum eller profilere sig som
journalistisk institution, der begyndte at fa
vaegt allerede fra slutningen af 70’erne. Man
var med andre ord godt pd vej vak fra en
opfattelse af mediet udelukkende som pas-
sivt spejl for sporten. I lgbet af 80erne ud-
viklede TV ogsa mere vedholdende en tek-
nisk og taktisk analyserende tilgang i sin
daekning. Det viste sig 1 forste omgang i for-
bindelse med dakningen af det danske her-
refodboldlandshold, som fik sit internatio-
nale gennembrud ved EM i Frankrig. Her
blev transmissionerne suppleret med op-
taktsprogrammer fra studiet, hvor den tidli-
gere fodboldspiller, Tommy Troelsen, ana-
lyserede spillet. Denne formidlingsmaessige
fokus pa det taktiske og tekniske var en
markant udvikling, som pé én gang synlig-
gjorde mediet og reflekterede den voksende
professionalisme i sporten selv.

Efter indferelsen af konkurrence-TV i
1988 blev disse treek 1 TV-daekningen yder-
ligere profileret som konsekvens af den
publikumsorientering, som satte sig meget
konsekvent igennem. Men derudover beted
TV-konkurrencen, at TV blev til en forret-
ningspartner for visse dele af sporten. Kam-
pen om bédde publikum og indhold til et
voksende antal kanaler, der tilmed skulle
sende et voksende antal timer i dognet, ud-
mentede sig i en kamp om rettigheder til at
deekke de mest publikumssterke sportsgre-
ne. Forst og fremmest beted det, at forhol-
det mellem TV og de sportsorganisationer,
som l& inde med de mest attraktive rettighe-
der, blev til et forretningsfaellesskab, hvor
man i fellesskab udviklede et falles pro-
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dukt, som kunne selges til bade seere, til-
skuere ude pa stadions og sponsorer. Der-
nast beted det, at man opgav idealet om al-
sidighed. TV’s investering 1 bestemte
sportsgrene beted, at der kom et voksende
antal transmissioner og nyhedshistorier fra
disse sportsgrene — pa bekostning af alle
andre. Endelig betad forst kommercialise-
ringen, professionaliseringen og senere
konkurrencen mellem TV, at der blev ud-
viklet en egentlig kritisk tilgang i sports-
journalistikken. For at opna politisk legiti-
mitet og et image som serigs og attraktiv
kvalitetskanal for bade annoncerer og pub-
likum, var det nemlig vigtigt, for de enkelte
TV-stationer ogséd at profilere sig gennem
selvsteendige, kritiske vinkler pa sporten.
En ambition, som bade har veret til irrita-
tion for sporten og dets samarbejdspartnere,
men ogsa langt hen ad vejen har veeret i har-
moni med de kommercielle samarbejds-
partneres interesse i at sikre ‘renhed’ i det
produkt, som de har investeret i.

Sportens kommercialisering og professi-
onalisering (der skonomisk var understottet
af TV), samt TV’s tiltagende indflydelse pa
sporten og mediets konstante indsnavring i
perspektivet har skabt en reekke dilemmaer
i sportsjournalistikken som helhed. Forst og

Noter

1. Denne opfattelse af medieudvikling bliver i me-
dievidenskaben betegnet som en evolutionar
synsvinkel pa medier. Den funktionelle forstaelse
er staerkt inspireret af Andersen m.fl. 1977.

2. IFrandsen 1996 karakteriseres sport som bade en
presentativ symbolform, et spilfenomen og et
rituelt feenomen.
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fremmest har TV’s dominans fremtvunget
en udvikling i den trykte journalistisk, hvor
man bade har forsegt at finde sine formid-
lingsmessige nicher og egne vinkler pa
stoffet i form af sterre alsidighed, kommen-
tarer, analyser og baggrundsstof, portratter
etc. Samtidig har de samme aviser faet sta-
digt vanskeligere ved at bega sig i medie-
konkurrencen, hvor TV og senest internet-
tet har gjort store indhug i avispublikum-
met. Det har betydet, at aviserne ogsa er
blevet mere og mere styrede af markeds-
kraefterne og de medfelgende tendenser til
at prioritere de publikumspopulare og un-
derholdende vinkler pad sportsstoffet. TV
far af kommercielle arsager en privilegeret
adgang til de mest populare sportsgrene og
deres stjerner, og de trykte medier oplever,
at det i tiltagende grad er sveert for dem at fa
adgang til attraktive, populere solo-histo-
rier, som kan markere dem i konkurrencen.
For nogle journalister har lgsningen veret
at dyrke en taettere omgang med sportsstjer-
nerne for at fa disse historier, for andre har
det veeret en mere konsekvent fokus pé ana-
lyse og baggrund for at levere et modspil til
TV. Den konsensus, som indtil TV-konkur-
rencen pregede dansk sportsjournalistik, er
definitivt brudt.

3. Her er det iser programudvekslingssamarbejdet
Eurovisionen, som blev dannet i 1954, der har
spillet en rolle. Men ogséd Nordvisionen, der var et
nordisk programudvekslingssamarbejde fra 1959,
har haft betydning.
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