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Resumo

Neste artigo, o objetivo é analisar o contexto da criagdo da revista O
Tico-Tico e como o projeto consolidou a organizagdo empresarial de
O Malho, que é uma das principais referéncias no processo de
reorganiza¢do estrutural da imprensa periodica no século XX no
Brasil. A moderniza¢do das oficinas da revista O Malho, em 1905,
levou ao processo de segmenta¢do de impressos e a consequente
organizagdo empresarial que deu origem a Empreza O Malho e,
posteriormente, a Sociedade Anénima O Malho. A criagdo da revista
ilustrada infantil O Tico-Tico neste mesmo ano representou um passo
fundamental na concretiza¢do do projeto editorial da empresa, que
visava atingir a toda a familia com suas revistas. A revista O Tico-Tico
acabou se tornando a principal referéncia para a manutengdo da
empresa até os anos 1960.

Abstract

By analysing the context of the creation of the magazine O Tico-Tico,
this article aims to show how the this editorial project consolidated the
business organization of O Malho, which is one of the main references
in the process of restruturation of the periodical press in the early 20th
century in Brazil. The modernization of the printing workshop of the
magazine O Malho in 1905 led to a process of segmentation and the
emergence of the Empreza O Malho, later renamed as Sociedade
Anonima O Malho. During the same year, the popular illustrated
magazine O Tico-Tico was launched, catering for children. It
represented an important step in establishing the business project of the
printing house, which aimed to expand the reach of its publications. O
Tico-Tico later became the most important magazine of the group until
its demise in the 1960s.
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O TICO-TICO

serd nao so o jornal que o seu titulo deixa prever: um jornal leve, saltitante,
delicado, jovial, traquinas, um diabrete de asas, em summa, como o exige a idade
dos leitores a que se destina. As paginas

D’O Tico-Tico

nado se descurarao também do lado util e moral, procurando, no meio das suas
historias de fadas e desenhos travessos, fortalecer e orientar o espirito desses que
serao amanha os nossos grandes homens (O Malho, 16/9/1905, n® 157, p.41.)

Em 16 de setembro de 1905, na edi¢ao comemorativa do terceiro ano da revista O
Malho?, os editores divulgaram sua nova publicagao, chamada O Tico-Tico’ e destinada as
criangas. A nova revista ilustrada do grupo procuraria aliar o entretenimento com objetivos
formativos, buscando ndo apenas divertir as criangas mas também cuidar da educacao
moral, civica e cientifica de seus leitores. Ao se comprometer com a formagao de meninos e
meninos pertencentes, em sua maioria, as elites e classes médias do pais, a nova revista
estabelecia a defesa da educagao como solugao para os problemas nacionais, discussao cara
aos intelectuais e a imprensa da época (Nagle, 1974, p. 97-102). A preocupagao com a
disseminagao da instrucdo, acreditavam, deveria se difundir por diversos setores da
sociedade, em especial entre aqueles que elaboravam projetos culturais, como os impressos.
Uma revista destinada ao publico infantil era uma oportunidade de focar no tema da
instrucao, direcionando-o também a formacao do que imaginavam ser os futuros cidadaos
do pais. O lancamento da revista O Tico-Tico apresentava uma oportunidade de
engajamento ao tema da educacdo e de adesao a empreendimento lucrativo, j4 que era
dirigida a um puiblico novo e sedento de novidades. Enquanto a revista O Malho apontava
para a critica politica jocosa e para o humor visual, O Tico-Tico seria capaz de dar prestigio
aos editores e colaboradores da nova empresa que se estabelecia ao contribuir para a

educacao infantil.

Desde meados de 1905, O Malho passava por mudangas que impactavam seus
projetos editoriais. A aquisicdo de novas rotativas — as rotativas Marinoni — prometia o
aprimoramento da qualidade do material impresso, a ampliagao da escala de cores e maior
rapidez na impressao dos numeros semanais. As rotativas Marinoni, criadas em 1866 e
apresentadas pela primeira vez na Exposicao Universal do ano seguinte, em Paris (Bahia,
2009). No Brasil, elas comegaram a ser utilizadas no fim do século XIX na imprensa didria,

mas seu uso para a impressao de revistas ainda nao era difundido (Barbosa, 2007, p. 29). A

1 A revista O Malho circulou entre os anos de 1902 ¢ 1954.
2 A revista O Tico-Tico circulou entre os anos de 1905 e 1962.

BRASILIAX A: Journal for Brazilian Studies. ISSN 2245-4373. Vol. 9 No. 1 (2020).

QCe

EY MC HD



Gongalves, Roberta Ferreira., O Malho, a imprensa empresarial e a criacao da revista O Tico-Tico

chegada das novas rotativas causou uma grande revolucao técnica na empresa, ao liberar
tempo de trabalho nas oficinas da revista, possibilitando o investimento dos editores na
diversificacdo e segmentagao de seus impressos. Literatura e artes, moda e contetidos para

a infancia sairiam das paginas da revista O Malho para integrar novas e renovadas revistas.

Pratica recorrente na imprensa do inicio do século XX, os avangos técnicos como
grandes novidades e simbolos do progresso do pais eram motivo de celebragao. Em O
Malho, a aquisi¢ao das rotativas tomou varios ntiimeros da revista, com propagandas,
fotografias e ilustragdes. No numero de 15 de julho de 1905, a revista apresentava as
rotativas com uma propaganda de pagina inteira e ilustra¢oes de J. Carlos. Ao mesmo tempo
em que se celebrava a modernizagdo de suas oficinas, a matéria também exaltava a
publicacdo, que passava a se apresentar como uma revista diferenciada na imprensa
nacional:

Para corresponder a acceitagao extraordinaria que o publico lhe tem dispensado e
as necessidades de sua enorme tiragem, O Malho que ninguém podera negar ser a
publicagao de maior successo feita até agora no Brasil, encomendou ha mais de um
anno, como em tempo annunciamos, machinas rotativas Marinoni, typo ultimo o
mais aperfeicoado para a impressao. (...) / Revistas, de formato muito menor e de
grande nimero de paginas, impressao de clichés, especialmente de photogravuras,
e exigéncia de brochuras, etc., assim como O Malho, ainda hoje, at¢é mesmo na
Europa se imprimem nas velhas machinas em que se tem impresso este semanario,

que vai, portanto, ser o primeiro, nesta parte da Ameérica, a usar de rotativas (O
Malho, 15 de julho de 1905, n° 148).

Até aquele momento, a tiragem divulgada pelo peridédico era de 33.000 exemplares —
ainda que, levando em consideragao as diferentes formas de circulagao e leitura dos
impressos naquele contexto, a revista projetava um ntimero quase quatro vezes superior de
leitores. A partir do uso das novas rotativas, idealizavam um aumento de 380 mil leitores. A
estratégia da empresa para garantir esse aumento de publico passou por diversificar suas
publicacdes e ja neste niumero apresentaram o lancamento de Leitura Para Todos. Nos moldes
das Je Sais Tout e Lecture Pour Tous, a nova revista prometia trazer assuntos diversos —
cientificos, literarios, acontecimentos nacionais e estrangeiros. Ela se dirigia, segundo os
editores, aqueles que nado teriam tempo disponivel para leituras densas. Os leitores ainda
poderiam contar com apoio de fotografias para se familiarizar com os acontecimentos mais

importantes do pais e do mundo.

Além de Leitura Para Todos, O Malho ainda apresentava o lancamento de Portugal
Contempordneo, obra realizada em colaboragao com escritores portugueses. Nao se tratava

de um periddico, mas de uma obra avulsa, que versava sobre diversos aspectos da vida
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cultural, politica e social de Portugal, com fotografias e ilustracdes, publicada em uma
versao de luxo e em versao popular. Essa foi a primeira investida da empresa na publicacao
de uma obra nao periddica, o que voltaria a ocorrer somente mais tarde, por meio da Editora
Pimenta de Mello e da Biblioteca d'O Tico-Tico (Gongalves, 2019).

Quando as rotativas foram finalmente inauguradas, O Malho é publicado em edic¢ao
especial, com 55 paginas — cerca de 10 paginas a mais que as edi¢des anteriores — e 0 mesmo
preco de 300 réis no namero avulso (O Malho, 19 de agosto de 1905, n® 153. p.15). Nesta
edicao, a revista divulgava um aumento do nimero de exemplares para 35.000 e a

publicagao de um suplemento de moda chamado Rio Chic.

| ANNO IV 4 RIO DE .un:lno, 19 DE AGOSTO DE 1905
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Capa de O Malho, de Angelo Agostini, de 19/08/1905, N° 153.
Biblioteca Nacional/Hemeroteca Digital Brasileira.

As novas rotativas sao mais uma vez celebradas, desta vez com uma bela ilustracao
na capa, de Angelo Agostini. A imagem d4 destaque ao bobo da corte, personagem simbolo
de O Malho, apresentando ao publico a nova rotativa e a um homem boquiaberto,
semelhante ao proprio artista, que olha com admiragao para a nova maquina. A imagem de
Agostini apresentaria um contraponto interessante: ele, um veterano celebrado pelas

ilustracoes e charges a bico de pena ou feitas com o lapis gorduroso e, do outro lado, a
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maquina, simbolo da modernidade e da novidade. Nos niimeros seguintes, a revista segue
publicando uma série de imagens fotograficas das novas maquinas em funcionamento nas
oficinas da empresa. Elas dao destaque a maquina, sempre posicionadas no centro da
imagem, mas também mostram os operdrios em pleno trabalho. A integracdo dos
funciondrios com as rotativas procura transmitir a ideia de que a maquina ajudava também
na consolidacao do progresso das relagdes de trabalho. Dessa forma, O Malho se colocava

frente ao publico como uma empresa moderna em todos os sentidos.

Considerado em 1915 por Monteiro Lobato como uma das revistas ilustradas de
maior vendagem nos primeiros anos do século XX (Lobato, 2008, p. 37), O Malho apostava
na segmentacao das suas publicacdes para alavancar os ganhos da empresa. O langamento
da revista O Tico-Tico em 11 de outubro de 1905 completaria, segundo O Malho, o “niimero
de suas publicagoes” (Idem). Mais do que isso, no entanto, o presente artigo procura discutir
como a publicagao da revista ilustrada infantil foi um passo decisivo para uma mudanga
substantiva nas redagdes de O Malho, contribuindo para torna-la uma das primeiras

representantes da imprensa empresarial no pais.

O Malho e a nova imprensa empresarial

A revista O Malho foi criada em 1902 pelos jornalistas, administradores e politicos
Luiz Bartolomeu de Souza e Silva e Antonio Azeredo. A trajetéria dos dois personagens
apresenta pontos em comum, destacando-se a passagem pela Escola Militar da Praia
Vermelha, no Rio de Janeiro, o interesse pela imprensa e a inser¢ao na politica. A parceria
entre os dois se iniciou na dire¢ao do jornal A Tribuna, vespertino de grande circulagao nos
primeiros anos do século XX. A administracao d'A Tribuna e, a partir de 1902, d'O Malho
permitiu que os dois jornalistas e politicos construissem lagos de sociabilidades que
integravam os campos intelectual, artistico e politico (Sirinelli, 2003, p. 231-269). Desde que
foi criada, a imprensa no Brasil constitui-se num tradicional meio de propagacao de ideias
e aspiragoes de grupos politicos que, além de divulgar seus interesses e orientagdes
ideologicas, também a utilizam como expressdao simbolica de poder e prestigio. Além da
influéncia e notoriedade obtida estando a frente de um orgao de imprensa, os didrios e
periddicos ajudaram a construir e disseminar imagens de figuras publicas. Antonio Azeredo
tinha suas fotos oficiais e familiares constantemente publicadas n'O Malho e era sempre
mencionado nas paginas como “eminente senador”, “grande patriota republicano” e
“politico apaziguador”. O periodico podia funcionar tanto para a construcao de redes e
prestigio de seus diretores e fundadores, como para a divulgagdo e propaganda da

circulagao politica e cultural dos envolvidos.
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A proximidade da imprensa com o universo da politica era, portanto, significativa e
desejada, e ainda que a classe politica fosse o grupo preferencial para as criticas mordazes
dos jornalistas, era interessante que o nome e a imagem do politico circulasse no espago
publico constituido pela imprensa. A partir das relagdes construidas com esse campo, os
diarios e revistas definiam os vetores de suas aproximagdes e discordancias politico-
ideologicas. O jornalista e escritor Eustorgio Wanderley, em texto em homenagem a Luiz
Bartolomeu de Souza e Silva, chama a atengao para as relagoes de proximidade do diretor
com outras figuras politicas, como Lauro Sodré e Pinheiro Machado, enfatizando também
que A Tribuna se notabilizara justamente pelos furos politicos e noticias de cunho partidario.
(Wanderley, 1952, p.36).

A parceria de sucesso entre Azeredo e Souza e Silva n'A Tribuna foi o que serviu de
estimulo para entrada de ambos no mundo dos impressos ilustrados, marcado pelas revistas
de variedades. As revistas despontavam no inicio do século XX como veiculos preferenciais
para a divulgacao do moderno (Lins, Oliveira e Velloso, 2007). Elas representaram, o avango
da imprensa diante de um mercado editorial ainda pouco dinamico, marcado por um
pequeno numero de leitores, num pais de populagao majoritariamente analfabeta (Martins,
2008, p. 42). As revistas ilustradas investiam na visualidade, com a formac¢ao de uma nova
cultura do olhar, que era acompanhada também por novas praticas de leitura. Essa
visualidade caracteristica das revistas ilustradas expressava e reverenciava o desejo de
modernizacao cultural, que ajudaria o pais a superar o passado para abrir caminho a um
futuro imaginado nos moldes da civilizagao europeia. Investir no nascente mercado das
revistas ilustradas levava a investimentos em novos padrdes de consumo e em novas

praticas de leitura (Knauss et al, 2011; Oliveira, Velloso e Lins, 2010).

Com a criagao da revista O Malho, os dois jornalistas tracam um caminho que se
tornaria referéncia no mercado jornalistico: a diferenciacdo entre o jornal e a revista.
Enquanto A Tribuna perseguia o acontecimento, o “furo jornalistico”, O Malho buscava a
variedade de temas, a oferta de diferentes mecanismos de prazer a partir do impresso — o
riso através da critica jocosa e da troca, a cronica através de imagens, charges e caricaturas.
Ao unir estes dois importantes eixos da atividade jornalistica — o jornal didrio e a revista —
Azeredo e Silva montaram a estrutura de uma das primeiras empresas jornalisticas do pais:
a Sociedade Andénima O Malho, que sé se concretizaria de fato em 1909. A redagao dos dois
impressos tinha localizagao privilegiada para o oficio jornalistico, estabelecendo-se em
plena Rua do Ouvidor, importante ponto de encontro da intelectualidade do Rio de Janeiro

do inicio da Primeira Republica.
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Logo apds a inauguragao da revista, O Malho passou a ser mais que um impresso que
reunia intelectuais, artistas e politicos em suas paginas. Também o espac¢o da redagao se
tornou lugar de circulacao de intelectuais e artistas. O prédio ocupado pelas duas folhas
oferecia um salao que logo se tornaria espaco de encontro de figuras marcantes da cena
carioca. Ali ocorriam saraus literdrios, visitas de jornalistas e politicos e exposi¢des de arte.
Em 26 de outubro de 1902, o referido salao ja abria suas portas para a exposi¢ao do pintor e
colaborador d’O Malho Helios Seelinger, com suas obras produzidas no periodo em que
esteve na Academia de Munique (Gazeta de Noticias. Rio de Janeiro, 26 de outubro de 1902,
n° 299).

Nas primeiras décadas do século XX, a imprensa brasileira vivia um tempo de
euforia, ndo apenas por conta do ambiente politico que garantia grande liberdade de
publicacdo as folhas, mas também porque aquele era um estimulante momento de
experimentagao propiciado pela modernizacdo e introducdo de novas técnicas de
impressao. A imprensa progressivamente abandonava a experiéncia da oficina artesanal e a
verve opinativa, caracteristica marcante dos impressos publicados no século anterior
(Morel, 2008, p. 37), para ganhar aspecto mais moderno, em didlogo com a velocidade e
espirito de sintese na linguagem que aquele tempo anunciava. Para além da introdugao do
novo maquindrio e da dinamica dos daguerredtipos, fonografos, gramofones e
cinematografos, estava em jogo as mudangas no aspecto das cidades e na percepcao de
mundo cada vez mais urbano. Telégrafos, cabos submarinos, rotativas e agéncias de noticias

também ajudavam a dar maior dinamismo a pratica jornalistica (Siissekind, 1987).

A revista O Malho foi um dos expoentes das mudancgas que se operavam na imprensa
brasileira nos primeiros anos da Republica. Em pouco tempoconseguiu expandir suas
oficinas, adquirindo maquindrio mais moderno e diversificando suas publicacdes. Na
coluna O Bindculo, de Figueiredo Pimentel, publicada na Gazeta de Noticias, em 1909, o

jornalista relata sua visita as dependéncias da empresa:

O prédio vai da rua do Ouvidor a do Rosario. Tem quatro andares. Estao ahi
installadas todas as officinas onde se fazem as quatro alludidas publicagdes [A
Tribuna, O Malho, O Tico-Tico e Leitura Para Todos], e mais a Illustracio, a apparecer
no fim do corrente mez. Esses ateliers, claros, frescos, ventilados, nao tém luxo,
mas tem todo o conforto necessario. / Trabalha-se ali com satisfacao. O servigo
interno ocupa 230 homens. As machinas sao as melhores, mais aperfeicoadas que
existem. Entre varios trabalhos alli executados, com inexcedivel perfei¢ao, vimos
o cartaz anunciando a Illustracido. Assina-o o artista francés George [sic] Scott. E
uma obra perfeita, irreprochavel, das melhores do género que temos visto. Os
Ateliers Bartholomeu sdo actualmente dos maiores, mais importantes e mais bem
installados, que existem no Brasil (Gazeta de Noticias, 18 de marco de 1909, n° 77).
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A troca de gentilezas entre 6rgaos de imprensa e jornalistas era pratica comum, mas
vale ressaltar que algumas caracteristicas mostradas por Pimentel no artigo revelam
significativo investimento da empresa recém-criada na aquisi¢ao de um prédio préprio,
maquindrio e na contratacao de um grande ntimero de funciondrios. O artigo d”O Bindculo
também explicita os vinculos da empresa e de seus colaboradores com impressos e artistas
estrangeiros. Ao falar da revista Illustracdo Brasileira, lancada também em 1909, o jornalista
ressalta a contratacdo do artista francés Georges Scott, um dos principais ilustradores da
revista francesa L’Illustration. Scott foi contratado para realizar o cartaz e ajudar na
divulgacdo da nova revista, cujo formato era inspirado na magazine francesa. Além de
Georges Scott, Illustragio Brasileira contou com a colaboragao de outros artistas estrangeiros,
como Sabatier, René Jelers e Macchiatti, da revista Je Sais Tout, Haennen, do London
[llustrated News e Lucien Metivet, da Le Rire (O Malho, 13 de marco de 1909, n° 339).

A participagao destes artistas e a clara inspiragao das revistas da empresa nos
impressos franceses revelam as intensas circulagdes sociais e culturais que envolviam a
imprensa brasileira e estrangeira. Evidencia também uma importante caracteristica do
mercado de livros e impressos nos primeiros anos do século XX, que nao é apenas
circunscrita a circulacdo de impressos, mas também a circulacdo transatlantica de pessoas,
notadamente artistas e intelectuais. A heterogeneidade dessas circulagdes ajuda a
problematizar as ideias de copia e imitagdao, que levam a supervalorizagao da experiéncia
estrangeira, sobretudo europeia, sobre a nacional, e a enfatizar no¢des como circulagao e
apropriacao cultural. Revelar as complexas relagoes entre as experiéncias brasileiras e
europeias, nos ajuda a refletir sobre como esses vinculos se enquadram no contexto de
desenvolvimento empresarial e do estabelecimento da cultura de massas no Brasil (Abreu e
Mollier, 2016, p. 13).

A Sociedade Anonima O Malho inicia a década de 1910 com o processo de diversificagao
de impressos e ampliagdao da empresa consolidado. Além de O Malho, O Tico-Tico, Leitura
Para Todos e Illustragio Brasileira, a empresa ainda publicava o Almanaque d’O Malho, o
Almanaque d’'O Tico-Tico e o Album do Para Todos. O Malho também passava a contar com
uma sucursal em Sao Paulo. Em 1922, o capital da empresa é avaliado em 1.000.000$000,
dobrando um ano depois. O crescimento e a posterior solidificacio da empresa
contribuiram para que a S. A. O Malho recebesse o prémio de maior empresa editora do pais

durante a Exposicao Internacional do Centenario da Independéncia.

O processo de expansao e transformacao da empresa, no entanto, levou a algumas

mudangas nas caracteristicas iniciais da revista O Malho. Caracterizada em seus primeiros
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anos pelo que Saliba chama de “desilusao republicana” (2002, p. 70), que marcou o idedrio
intelectual daqueles que se viam portadores de um projeto de nagdo pouco encampado na
nova conjuntura politica, a revista se destacava por um sentimento de desesperanga com os
destinos da Republica apos a sua proclamagao®. Essa magoa com a “republica que nao foi”
era a tOnica principal das cronicas, contos e caricaturas publicadas na revista em seus

primeiros anos.

A orientacao ideoldgica da revista nesses primeiros anos nao parecia descolada da
atuacdo politica de seus proprietarios. Antonio Azeredo e Luis Bartolomeu de Souza e Silva
eram formados pela Escola Militar da Praia Vermelha, conhecido reduto das ideias
positivistas no Brasil. A crenca no progresso, na vanguarda do militar-cidadao e na
superioridade da intelectualidade em guiar o “poviléu” a civilizacao fizeram parte da
formagao dos dois jornalistas e politicos. A atividade jornalistica no Brasil sempre teve forte
cunho politico e mesmo abandonado o estilo panfletdrio que marcou a imprensa

oitocentista, o espirito critico e mordaz nao foram totalmente abandonados.

A critica através da caricatura foi uma das marcas da publicacdo desde seu
langamento mas, com o passar dos anos, o humor visual e politico passou a dividir espago
com muitas paginas de publicidade, esportes, artes e fait divers. Na década de 1920, as quase
60 paginas semanais do periddico ganharam aspecto moderno sob a diregao artistica de J.
Carlos. Apesar de ter integrado o primeiro grupo de caricaturistas da revista O Malho, ].
Carlos transferiu-se para Careta, em 1908. A volta de J. Carlos, em 1922, trouxe um design
renovado ao conjunto de publica¢des d'O Malho e impactou profundamente o periodico, que

ganhou ares de revista de variedades (Loredano, 2008).

Essas mudangas sao acompanhadas também por transformagoes na empresa, que em
1921, transfere parte das agOes para a editora Pimenta de Mello & Cia*. Nao se tem
conhecimento dos motivos que levaram Luiz Bartolomeu de Souza e Silva a vender boa
parte de suas ag¢Oes para a familia Pimenta de Mello; estima-se apenas que o negdcio deve

ter sido bastante vantajoso a ambos, ja que, sob a gestao de Pimenta de Mello, o nimero de

3 Segundo Saliba, a desilusdo republicana” teria marcado a produ¢do humoristica de uma geragao de artistas desde o fim
do século XIX, servindo de inspira¢do também para os humoristas mais jovens. As charges, ilustragdes, contos e cronicas
publicadas na imprensa nesse periodo usavam temas como a permanéncia dos interesses particulares e a dificuldade na
distingdo entre o publico e o privado entre as elites nacionais, para tornar publico ndo apenas seu descontentamento com
os caminhos da politica, mas também mostrar os dilemas da intelectualidade brasileira posta a margem do processo
politico em curso.

4 A familia Pimenta de Mello possuia uma longa histéria no mercado de impressos. José Pimenta de Mello
nasceu em Coimbra, em Portugal, e no fim do século XIX, ja no Brasil, se torna diretor da Cia. Typografica
Commercial. Também esteve a frente da tipografia Pereira Braga e Cia até a criacdo da editora Pimenta de Melo
& Cia com seu filho, Pimenta de Mello Filho (Ferreira, 1994, p. 414).
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publicacoes ligadas a S. A. O Malho aumenta consideravelmente. Além das ja citadas, as
empresas coligadas passaram a editar Moda e Bordado, A arte de bordar, O Papagaio, Anudrio
das Senhoras e Cinearte, que também contava com um album comemorativo no fim do ano.
Proxima ao prédio da S.A. O Malho, Pimenta de Mello inaugurou também uma livraria, onde
vendia obras literarias, além de seus periodicos (Lucas, 2005, p. 84). Em 1930, as a¢des da
empresa S. A. O Malho retornaram a familia de Luiz Bartolomeu de Souza e Silva. Contudo,
as relacgoes entre S.A O Malho e a Pimenta de Mello & Cia permanecem até a morte de José
Pimenta de Mello, em 25 de abril de 1940.

Apesar do grande desenvolvimento experimentado pela empresa durante o periodo
em que Pimenta de Mello esteve em sua direcao, as transformagoes que se seguiram a virada
dos anos de 1920 trouxeram graves consequéncias para as publicagdes d' O Malho. Em 1929,
a vida politica brasileira encontrava-se agitada pela candidatura de Getalio Vargas a
presidéncia. Organizados através da Alianga Liberal, oligarquias dissidentes ao esquema
politico protagonizado pelas liderancas de Minas Gerais e Sao Paulo lancaram a candidatura

do gaucho Gettlio Vargas para presidente, e de Joao Pessoa, da Paraiba, como vice.

Na edicao de 22 de junho de 1929, o tom politico voltava a revista O Malho, que
passou a criticar com veemeéncia o rompimento da alianca entre Minas Gerais e Sao Paulo.
Na reportagem, defendiam que os veiculos de imprensa que se posicionavam a favor do
rompimento politico entre os dois estados desejavam, na verdade, afundar o pais em uma
guerra civil. Para eles, a alianca tradicional representava a for¢a de uniao da Republica:

Mas, por patriotismo, ninguém deseja esse choque entre os dois grandes Estados.
Porque a verdade é que delle nada pode resultar de bom para a Nagao. Minas e
Sao Paulo unidos sao a Verdun da Republica, que hade offerecer uma resisténcia
inquebrantavel a todos os ataques desfechados contra a integridade do regimen.
Minas e Sao Paulo sao duas forcas poderosas e conscientes que, conjugadas nos

seus esforgos, prestarao ao Paiz, no terreno politico, social, financeiro e economico,
os mais valiosos servigos (O Malho, 22 de junho de 1929, n° 1397).

Os acontecimentos posteriores ao pleito eleitoral, que levaram Getulio Vargas ao
poder, trouxeram consequéncias aos jornais contrdrios a Alianga Liberal. No dia 24 de
outubro de 1930, grupos populares em manifestacao pelas ruas do centro da Capital,
depredaram e incendiaram as redacdes de grandes orgaos de imprensa; O Malho nao
escapou de depredagdes e saques. Apos o episodio, a revista O Malho deixou de circular por
um breve momento, enquanto as demais publicagdes passaram a ser impressas nas graficas
Pimenta de Mello.

Ao retornar as atividades, em 1931, o contetdo politico praticamente desaparecera

das paginas d’O Malho, sobrando apenas o noticidrio oficial. A crise instaurada na empresa
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no inicio da década se refletiu na qualidade grafica das revistas do grupo. Dois anos mais
tarde, demonstrando estar recuperada da crise, a empresa apresenta o “Novo O Malho”,
impresso em offset e retrogravura. Na apresentacao do n® 1588, os editores ressaltavam que
os melhoramentos com as novas formas de impressao possibilitariam aos leitores conhecer
mais profundamente a diversidade cultural do Brasil e do mundo (O Malho, 27 de maio de
1933). A nova tecnologia impactava também no contetdo da revista, que apresentava maior
espago para secoes de literatura e poesia, cinema, musica, floricultura e horticultura,
charadas, anedotas e caricaturas, e um novo suplemento dedicado “as senhoras”, com
modelos de vestidos, bordados e receitas. O humor politico seguia em segundo plano no
“Novo O Malho”, ainda que eventualmente pudesse tomar algumas paginas da publicacao,

principalmente pelo traco de Alfredo Storni e Max Yantok.

A transformagao do perfil para uma revista de variedades parecia finalmente
concluido. Esse movimento de mudanca na imprensa apos a década de 1930 nao foi
exclusivo de O Malho. A partir da chegada de Vargas ao poder, importantes mudangas
ocorreram na imprensa: alguns jornais e revistas mudaram de dire¢do e linha editorial,
enquanto outros chegaram mesmo a desaparecer (Luca, 2008, p. 167-168). O Malho
conseguiu manter suas atividades por algumas décadas, mas sensivelmente modificado.
Publicidade, cinema, artes, literatura e o noticiario do Brasil e do mundo dividiam o espago
com publicagdes oficiais sobre o governo, principalmente apos 1937, com o Estado Novo. A
empresa também parecia ter encontrado dificuldades em manter o padrao de crescimento
que apresentara até a década anterior. Na década de 1940, a publicagao se torna mensal e
sua singularidade para o publico e colegas de imprensa passa a ser o fato de se tratar de

uma revista “veterana”.

As capas da publicacdo voltaram a mostrar a antiga disposi¢do a cronica politica a
partir de maio de 1945. O alvo era a politica externa, com o clima do pos-Segunda Guerra
Mundial e as tensOes entre Uniao Soviética e Estados Unidos, sob a caneta do artista Luiz
Sa. A partir de 1946, a crise econdmica, a carestia e as disputas politicas durante o governo
de Enrico Gaspar Dutra (1946-1951), com as caricaturas de Luiz S4 e Théo. No retorno de
Getulio Vargas ao poder, em 1951, a postura da revista ja foi diferente daquela observada
durante o Estado Novo. Gozando de maior liberdade de critica, as capas de Théo deixavam
no ar certo clima de desconfianca com o novo governo. As paginas internas, no entanto,

permaneciam distantes das contendas politicas até O Malho deixar de circular em 1954.

Da década de 1940 até seu desaparecimento, pressionados pelo Departamento de
Imprensa e Propaganda (DIP) e pela concorréncia de outras revistas e empresas, O Malho

vivia a reboque de sua revista mais popular, O Tico-Tico (Rosa, 2002, p. 43-44). O publico
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infantil parecia ser a tltima trincheira da empresa que, na década de 1950 investiu na criacao
de mais trés publicagdes mensais infantis: Tiquinho, lancada em janeiro de 1950, voltada para
criangas em fase de alfabetizacao, Cirandinha, em abril de 1951, voltada ao publico infantil
feminino, e Pinguinho, em marg¢o de 1954, destinada a criangas mais novas. Essas revistas
tiveram relativo éxito, ainda que nao se comparassem ao sucesso e longevidade da primeira

revista infantojuvenil do grupo.

A segmentacao dos impressos desenvolvida pelo grupo O Malho encontrou na revista
O Tico-Tico sua expressao mais duradoura e relevante. Por isso, cabe discutir brevemente as
linhas gerais que orientaram a publica¢dao da revista ilustrada infantil, de forma a melhor

apresentar o lugar revista no interior do projeto editorial d’O Malho.

O Malho em miniatura: a criacao da revista O Tico-Tico e a segmentacao dos impressos
A revista O Malho ja publicava em suas paginas contetidos voltados ao leitor infantil
desde seu lancamento, em 1902. Contos da carochinha, cartuns, tirinhas e brinquedos de
montar faziam parte da variedade de materiais disponiveis ao publico infantil na revista O
Malho. A variedade das publica¢des da revista era uma de suas caracteristicas principais,
acompanhado da visualidade. Além de uma quantidade consideravel de fotografias,
cartuns, ilustragdes e caricaturas, o periddico publicava artigos de politica e cotidiano,
piadas, jogos, musica, moda e esportes, além da secao de cartas — a Caixa d’O Malho —
principal canal de didlogo entre o publico leitor e os editores. Outra marca da publicacao
era o seu Almanak, publicado todos os anos em dezembro. Com exce¢ao das segdes de
politica e cotidiano da cidade, todos esses outros aspectos estiveram presentes também na
revista O Tico-Tico. Ao invés do Almanaque d’O Malho, publicavam o Almanaque d’O Tico-
Tico, e no lugar da Caixa, as cartas ficavam na Gaiola d’O Tico-Tico. Pelo menos nos primeiros
anos de publicacao, O Tico-Tico parecia uma transposi¢ao d'O Malho para o publico infantil,

uma espécie de O Malho em miniatura.

Antes de ser definitivamente lancada no mercado, O Malho iniciou, com um més de
antecedéncia, sua campanha publicitaria da nova revista. A cada semana uma pagina inteira
do periddico era dedicada a apresentar o que deveria ser o novo empreendimento. Além da
publicidade, os editores apresentaram também um concurso voltado as criangas. O primeiro
das dezenas de concursos que se estabeleceriam na revista O Tico-Tico era voltado aos
“meninos do Brasil”, que deveriam encaminhar a redagao da revista O Malho respostas a
seguinte pergunta “- Que € o que o menino quer ser?” (O Malho, 16 de setembro de 1905,
N®° 157, p. 41). O objetivo do concurso era mostrar ao publico a nova geragao de brasileiros

que faria o Brasil sonhado no futuro. Para estimuld-los, o concurso prometia o prémio de
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cem mil réis para aquele que escrevessem a melhor resposta. Uma selecao das melhores

respostas seria publicada na revista O Tico-Tico junto a fotografias de seus autores.

Com a divulgagao do concurso, a revista comegava a demarcar o género e a idade
média dos leitores da futura revista. Pela publicidade veiculada n'O Malho, os editores
deixam claro a predilecao d” O Tico-Tico por leitores do sexo masculino, ao defenderem que
a revista teria como objetivo “fortalecer e orientar o espirito desses que serao amanha os
nossos grandes homens” (O Malho. 23 de setembro de 1905, n® 158, p. 13). O protagonismo
do publico masculino nao deveria afastar, por outro lado, as meninas, a quem os editores
suplicam que “nao se magoé nem va agora ficar amuado ou fazer pirraca” (Idem). A
publicidade do concurso ja apresentava a tonica das publicagbes futuras da revista, que
priorizariam os meninos em detrimento das meninas, e representava a separacao de lugares

entre homens e mulheres na sociedade e no futuro do pais.

O primeiro nimero da revista O Tico-Tico foi lancado em 11 de outubro de 1905, ao
preco de $200 reis. A revista foi publicada no formato de 29,8 X 22 cm, com 16 paginas. O
formato se manteve basicamente o mesmo durante toda a publicagdo, mas o namero de
paginas variou bastante durante os diversos anos de circulagdo, chegando a mais de 50
paginas em datas comemorativas e aniversarios da publicagao. A tiragem inicial foi de 21
mil exemplares; o primeiro nimero esgotou-se rapidamente e precisou ser reimpresso. No
fim daquele mesmo ano a tiragem da revista ja tinha alcancado 27.000 exemplares, um
numero expressivo se levarmos em consideracao a especificidade dos leitores a que ela se
dirigia.

O primeiro niimero trazia o logotipo da revista criado por Angelo Agostini, nome de
grande importancia na revista em seus primeiros anos. O nome da revista era circundado
por querubins, passando a ideia de uma infancia idealizada, pura e ingénua. Além do
logotipo, o artista veterano também escreveu se¢des de aconselhamento voltadas a formagao
moral e civica do jovem brasileiro (Gomes e Gongalves, 2016, p. 225-240) e ilustrou capas
das edicoes especiais de Natal e Ano Novo. Este logotipo permaneceu inalterado até 1917,

quando foi substituido por um novo, desenhado por Max Yantok.

Logo abaixo do logotipo, ainda na capa, uma de histéria em quadrinhos em cores
apresenta o primeiro numero da nova revista aos seus leitores. Nela, o personagem simbolo
d’O Malho se depara com um grupo de criangas que exigiam um jornal feito exclusivamente
para eles e promete a elas o lancamento de um novo tipo de impresso. Nos quadros abaixo,
um pai é questionado por sua familia para que compre O Tico-Tico. Na historia publicada

na capa percebe-se a centralidade das criangas, tanto por sua localizagao no meio da histéria
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em quadrinho quanto como sujeitos que pressionam adultos a atenderem seus gostos e
preferéncias. Inclusive o titulo da historia — Manda quem pode — sugere o protagonismo das

criangas no espaco da rua e na familia.

CARLITO e ZIZI: — Papal CARLITO e ZIZI (furiosos, atirando os embrulhos e
mhor tras al? !Pesall Que dque o s o orachundo.os): — Nio era 10 o Q00 eetkvamos soperando |
A MULHER ¢ a BOGRA: — Satisfes o deselo das crianges,  =ra O TICO-TICO ! Eutio papai nko se lembeou de que hoje era

O PAIL — Penso que sim. Ors, tomem 14, seus maganses. , .
880 gostosisaimos bsses biscottos |

Sabes que mals, minhe cara mulher ! Nés
) ficar roubados | Vou comprar mais 2 TICO-
v, 3 ndmercs; & sogra lambém hi de 3
6, pasmeme querer,

Artista desconhecido (1905). Capa do 1° numero O Tico-Tico.
Edicao fac-simile. Ano I, 11/10/1905, N° 1.

Os quadros que giram em torno do ambiente familiar também indicam o interesse de
que a revista fosse consumida por toda a familia. No ultimo quadro da histdria, o pai volta
para casa com exemplares para cada um dos membros da familia, inclusive para si mesmo.
Ao fim, todos os personagens aparecem juntos lendo a revista, sugerindo que sua leitura
pudesse funcionar como um momento de divertimento familiar. A inten¢ao de que a revista
fosse consumida por toda a familia aparece também em dialogo veiculado na propaganda
d'O Tico-Tico na revista O Malho, publicada em 14 de outubro:

— Que remédio! A criancada fez hontem um barulho medonho, porque levei um
sO exemplar...

—Queriam mais?

— De certo! Cada um queria ter o seu nas unhas! E ndo eram s¢ as criangas...A
propria sogra. ..
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— A sogra?

—Entao!... Homem... até eu... Sim, ndo tenho vergonha de o dizer: até eu! Quem é
que nao gosta de rir? Quem é que resiste ao enthusiasmo das criangas? E, depois,
O Tico-Tico é bem feito, tem um aspecto alegre, com suas paginas bem coloridas e
leves. Ja o viste, nao?

— Ja sim!

— Entao?...

— Entao vou ver si arranjo mais alguns exemplares.

(O Malho, 14 de outubro de 1905, n® 161, p. 16).

Podemos pensar essa primeira pagina como uma espécie de sintese das expectativas
e orientagdes da revista em relacdo ao publico e como porta de entrada para o projeto
editorial d’O Tico-Tico. Ainda que seja simplesmente uma apresentagao da publicacao aos
seus primeiros leitores, trata-se também de um momento importante na construgao das
primeiras referéncias que identificariam o periddico por muitos anos. Pela capa, a revista se
apresentava e buscava convencer o publico de que sua aquisi¢do seria, mais que
recomenddvel, necessaria. Por isso, a primeira pagina é carregada de simbolos e imagens
que se repetirdo ao longo da publicagao. Uma dessas imagens é a da propria crianga, o
publico leitor. Na capa, as criangas sao tratadas como “pequenas esperangas da patria” ou

“futuros salvadores da patria e maes de familia futuras”.

A associagao da criancga a patria e ao futuro da nacao foi uma constante durante toda
a revista. Essa foi também uma das caracteristicas mais marcantes da literatura infantil da
Primeira Republica, segundo a historiadora Patricia Hansen (2007), lugar em que podemos
incluir a revista O Tico-Tico, j4 que o impresso teve um papel importante no seu
desenvolvimento e divulgacao. As criangas eram vistas como adultos em miniatura e, para
elas, se estabelecia um lugar essencial nos destinos do pais. Como futuros cidadaos da
patria, caberia as criancas encaminhar o pais ao progresso. Assim como a crianga, o Brasil
seria um pais ainda em infancia, mas que guardava grandes potencialidades no futuro. O
percurso formativo da crianga e do pais seria essencial para a realizacdo positiva desse

futuro idealizado.

Cuidar da formagao da infancia a partir das paginas d'O Tico-Tico foi, pois, um dos
objetivos da publicacdo. A conclusao dessa finalidade passava pela selecao do contetido da
revista que deveria ser agradavel ao deleite infantil, sem perder de vista a formacao moral,

cientifica e civica da crianga. Na apresentagao da revista, escrevem os editores:

Contos, poesias, problemas, concursos, contribuirao, nas paginas do TICO-TICO,
para, ao mesmo tempo, instruir e deliciar as criangas; e, de hoje em deante, ellas
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poderao dizer com orgulho: <<Os marmanjos tém os seus jornaes? Pois nds
também temos o nosso jornal, que é feito para nos, exclusivamente para nos! E nao
somente os pequeninos nos hao de agradecer! Todas as mais, todos os que
verdadeiramente amam as criancas hao de comprehender que a nossa tentativa ¢
digna de apoio (O Tico-Tico, 11 de outubro de 1905, n° 1, p. 3).

No caso d’O Tico-Tico, criar uma revista preocupada em discutir o lugar da crianga
na construcao da nagao também foi fruto de um projeto intelectual. Nomes como o médico,
professor e pensador social Manoel Bomfim, o jornalista Renato de Castro e o poeta Cardoso
Jtinior teriam sido os responsaveis por elaborar o projeto da nova revista infantil.> Imbuidos
por um espirito de agao publica, esses homens atuaram préximo aquilo que Gomes e
Hansen definiram como intelectuais mediadores, pois se apropriavam de discursos politicos
de intervencao social, de textos, ideias e saberes para a construgao de novos bens culturais

voltados a um publico jovem e amplo (2016, p. 18).

Portadora de um projeto formador das futuras geragoes, a revista O Tico-Tico se
estabeleceu por meio daquilo que é definido como uma pedagogia da nacionalidade. Em
Rebeldes Literdrios da Republica (2005), Eliana Dutra cria essa nogao para explicar como os
intelectuais envolvidos na concepgao e confeccao do Almanaque Garnier utilizavam suas
paginas como plataforma de um projeto politico-cultural republicano, voltado para a
construgao de um pais moderno. Os diagnosticos de atraso do pais vinham acompanhados
da exposicao da necessidade de investimento em educagao, no progresso técnico e cientifico
e no desenvolvimento econdmico e social. Assim como o Almanaque, a leitura d’O Tico-Tico
seria uma forma das criangas e jovens brasileiros se conectarem com o Brasil e com a
modernidade. Ao mesmo tempo em que a revista aparecia ao publico como moderna, ladica
e variada, procurou produzir, selecionar e acumular saberes que permitissem aos leitores

construir referéncias e leituras sobre o Brasil (Dutra, 2006, p. 305).

Essa pedagogia da nacionalidade encontrada na revista seguia a logica da necessidade
de ensinar brincando, muito difundida a época, em que se discutia a importancia de levar aos
leitores infantojuvenis novas experiéncias de aprendizagem. Ainda que a revista se
mostrasse portadora de um projeto formador, as licdes que se apresentavam em suas
paginas deveriam ser leves e acessiveis, facilitando a leitura e aquisicao de conhecimentos

morais, civicos, historicos e cientificos (Raffaini, 2016, p.89). O uso de imagens, jogos e o

5 Na edi¢do do quinquagésimo aniversario da revista O Malho (O Malho, setembro de 1952, N° 152), Eustérgio Wanderley
cita somente Renato de Castro e o poeta Luiz Pistrarini como responsaveis pelo langamento da revista. Porém, esta
informag@o ndo ¢ confirmada por outras edigdes de aniversario e na bibliografia sobre o tema.
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incentivo a participacao dos proprios leitores na publicagao eram formas nao ortodoxas de

educar as criangas e jovens nas coisas do Brasil e no conhecimento universal adquirido.

Conclusao

Podemos dizer que a revista O Tico-Tico foi um evento paradigmatico na trajetdria da
empresa O Malho. Refletindo sobre a ideia de evento como em Koselleck, para quem a
compreensao da experiéncia historica que constitui o evento esta inserida em uma sucessao
temporal (2006, p. 134), a criacdo da revista infantil estd diretamente relacionada a uma
ampla mudanca na empresa. Ao mesmo tempo em que O Malho ampliava suas publicacoes
em um processo de segmentacdo, também concretizava um projeto de leitura que visava
abranger toda a familia. Apesar da trajetdria da revista O Malho indicar sua disposi¢ao em
se tornar uma revista voltada ao consumo de todo o nucleo familiar, uma série de
dificuldades de ordem politica e empresarial fizeram com que sua revista infantil fosse mais
bem-sucedida nesse quesito. Luis Camara Cascudo e Rui Barbosa foram alguns dos
intelectuais que se declararam leitores de O Tico-Tico da infancia a vida adulta (O Tico-Tico,
outubro de 1949, N° 1962). O projeto da revista O Tico-Tico alcangou tanto éxito que ela

sobreviveu a publicagao principal por mais oito anos.

O Malho, no entanto, teve uma importancia fundamental na histéria da imprensa
brasileira. Foi uma das primeiras empresas jornalisticas, contando com oficinas modernas e
um grande nuiimero de trabalhadores. Conseguiu, a partir da parceria com Pimenta de
Mello, ndo apenas expandir seu nimero de publica¢des, com albuns, almanaques, para além
dos periodicos, como também ensaiar uma entrada no mercado de livros. Eram, em sua
maioria, voltados ao publico infantil e ao mercado escolar, que pela experiéncia da revista

O Tico-Tico, percebia-se ser um nicho potencialmente lucrativo.

A revista O Tico-Tico nao foi apenas um empreendimento financeiramente prospero.
Antes, ela ajudou a dar ao grupo prestigio na medida em que significou um esforgo para
colocar em pratica um projeto de pais que estabelecia a educagao, em especial aquela voltada
as criangas, no centro da preocupagao de toda a sociedade. A revista infantil encaminhou
um projeto formativo que visava disseminar em suas paginas referéncias e leituras sobre o
Brasil e informar aos futuros cidadaos nos padrdes e valores da modernidade. O Tico-Tico
investiu no humor, na interatividade, no lidico e na imaginacao para compor uma
pedagogia da nacionalidade, em didlogo com teorias e praticas pedagdgicas renovadoras. A
crenga na educagao como caminho de redengdo para os séculos de atraso nacional guiou o

projeto de criagdo da revista, ao mesmo tempo em que a confianga nas possibilidades
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técnicas advindas da modernidade pareciam abrir um horizonte de possibilidades a nova

empresa que se formava.
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